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RESUMO

Este artigo € sobre a historia do jornalista econémico no Brasil na constru¢cdo de um
dialeto préprio da editoria, o “economés”, a linguagem do oficial e da técnica. E um estudo
baseado na analise de uma noticia do acervo do ‘O Estado de S.Paulo’ que procura entender
como essa linguagem foi constituida e apresentada pelos jornalistas no periodo que fomentou
a maior ascensdo da cobertura econbmica no pais: o inicio do “milagre econémico”
precedendo o governo Médici (1969-1970). Utilizaremos para essa analise o método
genealdgico proposto por Michel Foucault (2010), que rompe com a ideia de historia linear e
compacta, percebendo o contexto histérico do inicio do “milagre” em toda sua capilaridade,
complexidade e relacionando o jornalista com um habito profissional que possibilitou a criacdo
dessa linguagem prépria com o intuito de se diferenciar dos demais jornalistas e se
autoprofissionalizar. Ou seja, € um artigo que ndo procura demonstrar um consenso sobre o
periodo ou sobre o “‘economés”, mas demonstrar as marcas que atingiram o jornalista
econdmico na constru¢do de uma narrativa politica. Este artigo demonstra a necessidade em
estabelecer as discordancias, as oposicoes das “verdades”, o saber historico das lutas que
constituiram e esta presente no “economés” e na noticia econémica. Concluindo que a
“naoposicao”, a “isen¢ao” do jornalista quanto ao que é noticiado se torna um viés politico por
causa desse habito profissional. Por isso esta andlise é necessaria, pois levanta um

gquestionamento de como se noticia economia no Brasil.

Palavras-chave: Genealogia foucaultiana. Jornalismo de economia. Epistemologia.

ABSTRACT

This article regards the history of economical journalism in Brazil and the construction
of it’s proper oficial and technical language, the “economés’. This study is based in the analysis
of one new from the “O Estado de Sao Paulo” collection, intenting to understand how was this
especific language constituted and presented by the media in the time of the ascention of
economical journalism coverage in the country: The beginning of the so called ‘Economical
Miracle’, preceding the Médici administration (1969-1970). For this analysis we will utilize the
genealogical method proposed by Michel Foucault (2010), that disconnects from the ideia of a

linear and compact history , taking in consideration the historycal context of the “miracle” in it's
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capilarity and complexity, linking the journalist to and professional habit that enabled the
construction of it's own language in order to differentiate itself from other in the industry and to
self-professionalize. With that said, this article has no wish to demonstrate a consensus
regarding said historical period nor the ‘economés’ itself, but to demonstrate the marks left in
the economical journalism in the matter of the constrution of a political narrative. This article
seeks to demonstrate the necessity of establishing the contradictory, and opposing views of
the “thuth”, the historical knowledge of the political struggle that constituted and shows itself in
this language and the economical news. Concluding that the ‘non-opposition’ and the
journalists’ seeking for neutrality regarding what is veiculated is a political statement because
of said professional habits. The relevance of this analysis is the questioning of how is veiculated

the economical news in Brazil.

Keywords: Foucault’'s genealogy. Economics journalism. Epistemology.
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1. INTRODUCAO

Este é um estudo do jornalista econdmico no Brasil como um individuo perpassado por
relacdes de poder histéricas que o constituem e afetam sua producdo simbdlica, a noticia
econbmica. Quais sdo as marcas sutis sobre o sujeito jornalista que forma o arcabouco

fundamental do “economés” na historia do jornalismo econémico no Brasil?

O objeto de estudo é o “economés”: A linguagem especifica e legitimadora da propria
comunidade, o mais claro produto, o extrato das relagbes de poder, que teve e ainda tem uma

importancia nas redacdes da editoria.

Estudando como essas relacdes afetam o jornalismo de economia, a andlise se
desenrola a partir de como a sociedade e o proprio jornalista legitimaram essa linguagem.
Entendo que a metodologia criada para ditar a constru¢éo da noticia que conhecemos hoje de
modo algum é isenta de bagagem simbodlica e cultural, pelo contrario. Ela pode se apresentar
com um viés cientifico e instrumental, mas esta sob a tutela de uma ideologia, que podemos
dizer que é de colocar em ordem o caos moderno, pensamento propriamente Comtiano sobre

o Positivismo.

Os jornalistas econdmicos foram engessados em uma maneira de noticiar além dos
proprios critérios de noticiabilidade. Como os protagonistas desse estudo, eles ndo sao atores
isolados e distantes de seu contexto, mas sim participantes de uma comunidade interligada e
estratificada que incorporaram o “economés” como uma natureza propria daqueles que se

dizem noticiar economia.

Michel Foucault (2010) estabeleceu um estudo complexo sobre a genealogia do sujeito
e as suas relacdes com o poder desde a era classica. Ele explica que ndo existe uma
“naoposi¢ao”, uma “isengdo” de um individuo. O sujeito esta forcosamente em algum campo
de poder, em uma constante disputa. No caso do jornalista econémico, a citacdo de dados,
as falas oficiais de economistas e autoridades, também n&o representara essa isengéo ou um
“nao lugar” de disputa, afinal, o jornalismo nao é simplesmente citar informacgdes baseados
em fontes. Ha defesa de um ponto de vista.

Todavia, essa ndo é uma resposta reducionista, porque a autonomia do jornalista ndo
se da em “preto e branco”, mas em “tons de cinza”. Desmistificar o “economés” como apenas
habitus profissional e entender o jornalista econémico como sujeito de producéo de verdades

sociais é principal objetivo deste estudo.

Para tanto, analisaremos uma noticia econémica do jornal O Estado de S. Paulo no

ano de 1969 por meio da genealogia proposta por Michel Foucault (2010).
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2. REFERENCIAL TEORICO

Ao tratar a experiéncia contemporanea, o principio positivista operante apresentou ser
um reduto confortavel para os meios de comunicacdo. Com a tentativa de oferecer um relativo
objetivo e verdadeiro, o jornalista induziu a ideia de que o mundo poderia ser algo avaliavel,
utilitério, preciso, absoluto, e subordinou a noticia jornalistica & uma proposta de objetividade.

(MEDINA, 2008).

Michel Foucault (2014a, p.16) assinala essa curva ascendente do Positivismo no
decorrer da histéria como a vontade de verdade, que encontra apoio em instituicdes como a
indastria jornalistica. Isso significa que uma vontade pelo saber passaria por um “nivel técnico
do qual deveriam investir-se os conhecimentos para serem verificaveis e Uteis”, como se a
verdade tivesse sua prOpria historia, longe do sujeito cognoscente e dos investimentos
matérias, técnicos e instrumentais que a ele ocorre. E a tentativa de buscar ser unicamente
dependente “de uma ideia singular, reconhecida como verdadeira e provida de existéncia
autdbnoma da do sujeito” (ITUASSU, 2005, p.88).

A objetividade é uma questdo epistemoldgica e se apresenta como um principio
Positivista no Jornalismo dando “garantia aos operadores da informacao jornalistica (...) [por
meio de] um relato da ordem natural das coisas, o ingrediente pragmatico” (MEDINA, 2008, p.
25).

“Segundo a interpretagédo ortodoxa”, o conceito de objetividade, “pode ser entendido
como neutralidade ou separagéo dos fatos dos valores e da opiniao” (ITUASSU, 2005, p.87)
e a busca pela verdade no discurso de objetividade € interpretada como um atributo favoravel
da producdo industrial na comunicagdo, como assinala Edgar Morin (1997, p.13), tanto que

serviu ao “progresso ininterrupto da técnica” sacrificando a subijetividade.

E mais conveniente a padroniza¢do, um molde a se colocar uma noticia, para se
institucionalizar a vontade da verdade de acordo com fins politicos e mercadol6gicos, do que

um pensamento complexo em torno dos acontecimentos que permeiam a sociedade.

Na perspectiva da Economia Politica, Arthur ltuassu (2005, p.88) diz que essa ideia de
vontade de verdade, a objetividade, serve como uma tatica - bem-sucedida — e utilizada pelos

meios de comunicagdo para maximizar sua audiéncia e aumentar seu potencial de mercado.

Por tras do discurso objetivo existe um controle, uma sele¢cdo, uma organizacdo e uma
redistribuicao de um “certo numero de procedimentos que tém por fungéo conjurar poderes e
perigos, dominar seu acontecimento aleatério” (FOUCAULT, 2014a, p.8). E é por isso que

“nao ha, filosoficamente, mais espag¢o (ha muito tempo, diga-se de passagem) para a
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representagcdo de um sujeito objetivo que procura fazer observagdes isentas” (ITUASSU,

2005, p.93) como a objetividade induz pensar.

Medina (2008, p.17) nos diz que o jornalismo construiu sua linguagem no Positivismo
possibilitando com que “as formas de captacdo do acontecimento noticioso, bem como as
formas de edicdo da narrativa da contemporaneidade”, fossem disciplinadas (p. 24). Foucault
(20144, p.34) definiu a essa disciplina como um controle da producg&o do discurso que lhe fixa

limites em um jogo que tem uma forma de “reatualizagcdo permanente das regras”.

Neste jogo, a intencdo é de determinar as condi¢cdes de funcionamento do sistema de
relacbes e serve para impor aos individuos o pronunciamento de certos nimeros de
procedimentos e “assim de nao permitir que todo mundo tenha acesso a eles”, pois, “ninguém
entrard na ordem do discurso se nao satisfazer a certas exigéncias ou se nao for, de inicio,

gualificado para fazé-lo” (2014a, p.34-5).

Toda essa disciplina representa algo bem especifico, “trata-se de alguma maneira de
uma microfisica do poder posta em jogo pelos aparelhos e instituicdes” e seu campo de
atuagdo se coloca entre os “grandes funcionamentos e os proprios corpos com sua
materialidade e suas forgas” (FOUCAULT, 2014b, p.30).

A disciplina se apresenta como uma concentracdo técnica e “a essa concentragao
técnica corresponde [também a] uma concentragéo burocratica” (MORIN, 1997, p.24). Pierre

Bourdieu (2009), chamaria a isso de habitus profissional
O habitus como indica a palavra, € um conhecimento adquirido e também um
haver, um capital (de um sujeito transcendental na tradicdo idealista), o

habitus, a hexis indica a disposi¢éo incorporada, quase postural (BOURDIEU,
2009, p.61)

O habitus profissional tem tanto poder nos discursos que filtra a noticia “submete-a a
exame antes que ela chegue as maos daquele que decide: o redator-chefe”’. E ele que
determina, no final, as condi¢cdes de funcionamento do campo jornalistico e imp&e aos
individuos certo nimero de regras, fazendo assim com que nem todo mundo tenha acesso. E
uma agao incorporada que imprime o sujeito “entre o poder burocratico e o poder técnico”
(MORIN, 1997, p.25).

O habitus ndo se implica pura e simplesmente como uma obriga¢do ou uma proibicao,
mas ele investe sobre o sujeito, “passa por eles e por meio deles; apoia-se neles”

(FOUCAULT, 2014b, p.30). A incorporacdo do que hoje sdo os conceitos fundamentais do

Positivismo no Jornalismo, como a “nog¢do do real e a relagdo objetiva”, “a tendéncia para

” o«

diagnosticar o acontecimento social”,

a énfase na utilidade publica”, “o tom afirmativo”, “a
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busca obsessiva pela precisdo dos fatos”, a “fuga de abstracdes” e a “delimitacdo de fatos
determinados” (MEDINA, 2008, p. 24-25), “resulta em um controle implicito no trabalho dos
reporteres e editores” (SILVA, 2013, p.74), € o mecanismo de inser¢ao da ideologia positivista

nas visceras da imprensa moderna com fins politicos.

Bernado Kucinski (1996, p.173-4) diz que isso se torna uma ética, “conjunto de valores
que implicam regras especificas de conduta e responsabilidade pessoal do jornalista pelo seu
trabalho”. Uma ética, ou um habitus profissional, que implica “uma dimensao psicoldgica, a

dos sentimentos e virtudes do individuo jornalista”.

O habitus se apresentard com particularidades diferentes em cada editoria do
Jornalismo por existir propriedades de posi¢cao que o modificam na pratica profissional. Ele é
identificado, portanto, pelos tragos prestigiosos, aquilo que simboliza “mais claramente a
posicao diferencial dos agentes na estrutura social’, como por exemplo: roupa, prondncia ou
linguagem (BOURDIEU, 2015, p.14). No jornalismo de economia ele apresentara “algumas
caracteristicas especificas que o diferenciam do restante da cobertura jornalistica” (LENE,

2013, p.25), a sua linguagem.

O “economés” tornou-se a propriedade essencial do sujeito que se diz jornalista
econdmico, como uma espécie de natureza, “mas que é paradoxalmente uma natureza
cultivada, uma cultura tornada natureza” (BOURDIEU, 2015, p.16).

Bernardo Kucinski (1996) diz que o “economés” é uma disfungédo de linguagem que
tem por funcdo uma acgéo ideoldgica. Escrever sobre economia, segundo o autor, “se define
num outro plano de saber que ndo o do saber convencional (..) devido a sua

instrumentalizagao ideoldgica” (p.14). Veja como o “economés” pode servir a uma ideologia:

Eufemismos como “crescimento negativo” tém motivagdes ideoldgicas. As
elites dominantes esmeram-se em cria-los para camuflar os conteddos de
suas politicas econbmicas. Os eufemismos emasculam a linguagem
jornalistica. Fala-se em “plano de ajuste econémico” em vez de plano
recessivo, ou “livre negociagdo de salarios” para designar o seu oposto, a
proibicdo a livre negociacao; em “fundo de garantia” para designar o sistema
que acabou com a garantia no emprego (KUCINSKI, 1996, p.169).

O jornalista, nesse contexto, trava um conflito epistemolégico entre sua propria
autonomia e o automatismo estabelecido no habitus. Neste conflito, todavia, poderemos
“decifrar a verdade, denunciar as ilusGes e os erros” pelos quais nos fazem acreditar que
estamos num mundo ordenado e pacificado” (FOUCAULT, 2010, p.45).

A pergunta a ser feita ndo pode ser simplista e responder apenas como o habitus

profissional chegou a ser o que é, mas sim como ele foi construido socialmente, para que lhes
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tivesse sido possivel ocupar tal posicdo no jornalismo. Se ndo houver um processo de
averiguacao, correremos o risco de aceitar o habitus tal como aparenta, apenas a¢gdes nao
calculadas de um sujeito automatizado, e esvazia-lo do discurso e “de todo o impensado
social, ou seja, desde os automatismos da linguagem até as significacBes reificadas que
veicula” (BOURDIEU, 2015, p. 197).

A analise ndo € a partir de um sujeito “que seria ou ndo livre em relagdo ao sistema”
de coergcbes (FOUCAULT, 2014b, p.31), mas entender como que por meio desse sujeito,
afetado pelos processos e lutas nas relacdes sociais, uma disciplina se exerceu no jogo
discursivo do campo jornalistico. E necessario estabelecer o saber histérico de luta do
“economés” a partir da constituicao de oposicdes de verdades, observar como ele vem sendo

um instrumento sistematizado que opera nas atuais taticas politicas.

3. METODOLOGIA

A genealogia pode trazer ao debate do porqué se é feita a separagéo entre o sujeito e
a sua producédo noticiosa na cultura ocidental. Levando em consideracdo que mesmo que o
habitus profissional seja legitimado socialmente como um saber incorporado que dispensa “a
acao calculadora da consciéncia” (SILVA, 2013, p.76), ndo apresenta de modo algum uma
passividade, pois, ele se impde aos sujeitos “como um sistema de regras absolutamente
necessarias em sua ordem, irredutiveis tanto as regras do jogo quanto as intengdes
particulares dos sujeitos (BOURDIEU, 2015, p. 25).

A noticia, apresentada ao mundo como a realidade Unica e verdadeira, exclui as outras
realidades do mundo complexo, negando o essencial: o publico jamais sabera os critérios
usados que levaram o jornalista a enxergar o acontecimento de determinado angulo, por
exemplo, “na ideologia do jornalismo econémico, especificamente, influem muito as teorias

econdmicas dominantes em cada periodo” (LENE, 2006, p. 12).

E para estudar esse processo de construgdo do “economés”, a abordagem
genealdgica proposta por Michel Foucault (2010) assume a impossibilidade de instituir a
apenas um individuo a culpabilidade de um dialeto coletivo, ou até mesmo achar um ponto
inicial histdrico da pratica. A genealogia se opde a essa pesquisa de origem. Trata-se, por sua
vez, de descobrir as marcas sutis e singulares, que podem se entrecruzar, formar uma rede,

mas que é dificil de desembaracar.

Excluindo o discurso englobante da teoria, a genealogia ndo teme ser um saber de

perspectiva, mas é a consciéncia de que ndo se abrangera todas as nuances que constituiram
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o fato. Reconhece as marcas do sujeito no discurso, preenchendo a histéria de sentimento,
consciéncia e instinto, para assim fazer o contorno do individuo protagonista e ndo do fato.
Demonstra a heterogeneidade naquilo que parecia estar em conformidade consigo mesmo,
as elaboracdes de sentido por tras das histérias que se entrecruzam, por vezes desconexas,
porém intrinsecamente amarradas. Ela é o método que se utiliza para fragmentar o que se
pensava unido no positivismo (FOUCAULT, 2010).

Para tal estudo, foi analisada uma noticia econémica do jornal ‘O Estado de S.Paulo’.
A escolha do veiculo se deu pela tradicdo na editoria de economia e a sua periodicidade,

contando com a facilidade em acessar ao acervo online.

Foram analisadas noticias publicadas aos domingos no periodo de Janeiro a Setembro
de 1969, mas apenas uma foi escolhida para representar a fomentacgéo, o inicio da cobertura
do que viria a ser o “milagre econémico”. A proposta do periodo de analise foi estabelecida
antes de Emilio Médici assumir a presidéncia em 30 de Outubro de 1969 para tomar a
precaucdo em nao personificar sobre ele ou estabelecer uma origem, um ponto inicial, sobre

o fenbmeno econbémico da época.

A discussdao a seguir deve responder, portanto, a quatro perguntas basicas: como o
“‘economés” de institucionalizou no periodo? Quais foram o0s objetivos da insercdo do
“‘economés”™? Como o “economés” se mascarou dentro das noticias? E por fim, qual a

responsabilidade do jornalista na produgéo da noticia que se utiliza do “economés”?

4. RESULTADO E DISCUSSAO

A memoria bruta do combate entre as elites dominantes do pensamento econémico e
a populagéo se encontra no “economés”. O “economés” é a prépria luta de classes. Ou seja,
0 que se deveria entender na economia sempre esteve nos jornais, encoberto, escondido,
subjugado em uma linguagem dificil, uma linguagem do oficial, uma linguagem de dados e

estatisticas, para que aceitemos as diretrizes hegemdnicas como a Unica verdade relatavel.

A editoria econdmica se tornou tdo importante que o proprio “economés” ganhou ainda
mais destaque “ndo sO porque as noticias sobre politica sofriam forte censura, mas também
porque a economia havia se tornado um dos temas centrais do regime militar” (LENE, 2013,
p. 49). Além disso, os jornalistas econémicos recebiam privilégios dentro das redagfes e

constituiram para si mesmos um habitus profissional diferenciado pela linguagem.

Na figura 1, por exemplo, vemos o tratamento diferenciado que as noticias econémicas

receberam. Na primeira semana de Janeiro de 1969, ainda no governo de Costa e Silva
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(19671969), o pais se encontrava diante de um quadro econémico recessivo “fruto da politica
antiflacionaria do governo anterior”, de parametro liberal e conservador, centrado no arrocho
salarial (FERREIRA, 2011, p.3).

Desta forma um matéria com o titulo como este, “Os indices séo positivos” (figura 1),
serve como uma legitimacdo de um governo militar que antes sé tinha a promessa de

recuperacao econdmica e nao mostrava efetivas mudancas para a classe média.
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Figura 1.

Com base no boletim @conumi-
co de dezembro do IPEA, 0 Minis-
terio do Planejamento - infor-
mou que foi 22,4% a elevacao;
do custo de vida de janeiro &’
novembro de 1968, na Gtmmbam.‘
contra 2495 verificados em igual
periodo ‘e 1967. - X '
_ O indice do custo de vida na
Guanabara, no més de novembro
experimentou uma elevacao de
apenas 0,99, substancialmente
menos acentuada gue a do  in-
dice de prego por atacado. Em
relacia do indice do custg® de
vida foi também menor em no-
vembro ultimo. |
| Producio aumentou
| .Diz também o boletim economi.,
leo do IPEA que, reforcando a
| tendencia que vem prevalecendo
| desde o segundoe trimestre de
| 1967, a presenca de fatores es-
| tacionais proprios ao ultimo tri-
mestre de cada exercicio passou
a influenciar também o nivel de;
atividade economica em outu-!
bro e novembro ultimos. !

Assim, segundo os mais recen-
tes dados divulgados pelo IBGE'
DEIXOM, os niveis de producao
em outubro ultimo para cinco Es.
tados da Federagao, acusaram, em
termos reals, acrescimo de
aproximadamente 5,17 sohre os
niveis do més anterior. Em re-
lagio a janeiro, o acvescimo ¢
da ordem de 30,99%.

PRODUGCAO POR ESTADO |

Segundo o IPEA, por Estado, é!
o seguinte o quadro da evolugio
da produgio:

Unidades
Federais _ Out/Set Out/Jan
s % -
Rio G. do Sul . 62 259
Siio Paulo . . . 3.8 8.0
Guanabara . . 60 13,0
Minas Gerais . . 6.8 221
Pernambuco . . 213 35

Observe-se, a proposito, que os|
niveis de produciao registrados:
em novembro sio, c¢om excecao'
des do Rio Grande do Sul, os’
mais elevados regisirados no exer-
cicio em curso. -

Informa ainda o holetim do
IPEA que, para novembro, os dza.
dos disponiveis referentes as ven-
das industrials em Sio Paulo re-
gistraram decrescimo da ordem
de 487, quando referidos aos ni
veis de eutubro ultimo, e aumen
to de 21,77 quando comparados
com os referentes a novembro
de 1967. “Esta ultima compara.

Os indices
a0 positivos

Da sucursal do Rio ‘ Icﬁo, por envolver,l iguais meses

! variagdo “ohservada em novemn-

de. dois exercicios, depende me-
nos de efeitos estacionais, A va-
riacio registrada fornece, assim,
boa dida do crescimento efe-
tivo do nivel de atividade eco-
nomica”. -

Indices de emprégo |

Com relacao aos indices de em-|
prego industrial, revela o boletim
economico, do IPEA, que mostra-
ram tzmbém conlinuidade de

tend dente, apresen-
tzndo as seguintes elevacoes:
Indicador Out.set. Owut.llan.
Indice FIESP (S.

Paulo) . . . . 1,1% 143%
Incdice IPEA (cin-

co Estados} . . 04% 5,6%%

Revelou também que, para no-
vembro, estimativas preliminares,
referentes a4 cidade de Sao Pau-
lo, apontam igualmente cresci-
mento cde 0,29 no nivel de em-
prego, em relagio a outubro. Em
identico més, o indice de oferta
de emprego em Sao Paulo regis.
tra crescimento, mas a faxa bem
mais acentuada, ou seja, 2,5%%.
“Releya stlientar ainda que, para
todos os indicadores de emprego,
as posigoes conhecidas de outu-
bro e novembro constituem-se em
novos recordes absolutos”. l

PRECOS POR ATACADO !

Quanto aos preg¢os, o Boletim
FEconomico do IPEA maostra gue
o indice de pregos por atacado
apresentou em novembro ultimo
variacizo identica 4 que prevale-
reu em outubro 20, elevando
nara, 23,4% 0 acrescimo total nos
onze primeiros meses geste exer-
cicio. Excluindo-se o “café”, a

bro ultimo 1,77 e identica a d=z.
igual més de 1967 e inferior a
de outubro de 14988, 2,1%a. J

Considera o IPEA que, en b
ra a variacido para os onza me-!
s¢s de 1968 seja sup=rior a4 de!
periodo correspondente no exor-!
cicio anterior 23,47 para o indic2
geral neste ano, conira 21,0051
em 1067 e 2287 para indice ox-|
clusivo do café em-1968 contra . . |
21,27 no ano anterior, se compu-|
tados apenas os acrescimos Te-!
gistrados no  periodo julho-no-|
vembro. u variacao rclativa aj
1068 B,5% ¢ menos intensa do |
que a registrada nos cinco pri-|
meiros m~ses do segundo semes-
tre de 1967 9,67, S

Contas do Govérno

Para as contas dag Unidao, as
estatisticas . revelam o sz2guinle
comportamento:

. Outubro Novembro/estimativa
Reeelta ¢ = - NCrs 9202 milhoes NCrS 1.008,4 milhoes
Despesa . . NCrS 934,2 milhaes NCrS 1.0849 milhoes -
Pebicltc o o w0 w NCr§ 14,0 milhoes NCrs 76,8 milhoes

: i

Até novembro. o desequilibrio meics de pagamento observada
or¢amentario era, ainda em c¢a-| em novembro, concorreram; com/’
ratzr de estimativa, de NCrs!igual intensidade, as variagdos
1.117,0 milhdes, ou scja, !\'Cr$1I no saldo de papel-moedna em cir
53,0 milhdes acima do previsto. culagio .e¢ depositos junto aos|
Os meios de pagamento registra-! bancos comerciais, Como tanto a '
ram, “em novembro, acrescimo ! variacio observada no més re-!
estimado em 35,5%, elevando pa- cém-findo como a variacao|!
ra 36.17, a variacdo total neste acumulada s3o bem superiores af!
exercicio. variacio dos pregos, verifica-se|!
Finalmente, concluem 08 tee- um rrlativo aumento de liquidez|!
nicaos do Ministerio do Planeja. reel du sistema economico, em |

mento, para ' a expansio dos. termos globais. t

Fonte: O Estado de S.Paulo, 05 jan., 1969
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O “economés” foi utilizado como ferramenta para essa legitimacdo, no momento em
que o governo mais necessitava, pois “alcangar taxas mais altas de crescimento econémico”
era o principal objetivo da equipe econémica deste periodo, no momento em que 0s reajustes
salarias concedidos, concomitantemente com o0 aumento do custo de vida, fizeram com que
os salérios da época sofressem um corte de pelo menos 25% no poder de compra
(FERREIRA, 2011, p.2). Entdo como construir uma narrativa que abarcasse o desejo politico

por legitimacao junto com a classe média?

De maneira nada inocente, a noticia é baseada no boletim econdmico de Dezembro
de 1968 do Instituto de Pesquisa Econémica (IPEA) que media o indice do custo de vida na
Guanabara, territdrio que existiu no atual municipio do Rio de Janeiro. O IPEA merece uma
atencao epistemoldgica por ele ser uma fundacéo vinculada ao ministério do Planejamento

cuja presenca de economistas ligados ao governo militar era enorme e quase majoritaria.

Maria Rita Loureiro (2006) destaca que “no Brasil, os economistas ndo agem apenas
como assessores ou funcionarios burocraticos, como é predominante em outros paises. Eles
atuam também como dirigentes politicos”, sendo resultado de uma construgdo institucional
realizada por uma elite ao longo de véarias décadas e ndo como um produto natural (p.346).
Portanto, a presenca dos economistas nos 6rgaos publico e nos noticiarios fazem parte de

uma relacdo de poder que é mascarada na tatica do “economés”.

Ao produzir a noticia (retratada na figura 1) o jornalista se utiliza dos dados como
recurso discursivo para sua argumentagdo, até mesmo aparentando s6 “colar” dados na
matéria, mas seu trabalho é conscientemente baseado na visdo de mundo liberal que
representou a economia do governo militar. Podemos até identificar as linhas econémicas
defendidas pela elite do pensamento econbmica da época na matéria, como: a defesa da livre
empresa na esfera econdmica e o proprio otimismo noticioso presente - descartando as crises
sistémicas e suas disfungdes - publicando apenas noticias positivas sobre o desempenho da

economia.

Essa ideologia € tdo latente nesta matéria que a continuacéo dos dados sao referentes
basicamente ao indice de empregos industriais, oferecidos pela Federacao das Industrias do
Estado de Séo Paulo (FIESP) e os precos por atacado divulgados pelo IPEA. Ou seja, fontes

institucionalizadas.

O jornais em uma escolha deliberada, noticiou o capital em detrimento & uma parcela
especifica da sociedade, tal parcela que representa sujeitos que fazem parte de uma

porcentagem que ndo se enquadram na inddstria do consumo. E interessante observar que
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h& um investimento no fortalecimento das instituicdes como o IPEA, pois por meio delas que

se consolidam mais ainda as técnicas de dominacao social e de consumo.

O interessante, é que a compreensao genealdgica percebe que néo é sobre os 6rgaos
como o IBGE, o IPEA, ou a propria FIESP que se deve direcionar o olhar, mas a proposta é
de ndo considera-las de dentro, mas de sim a partir da intencdo de poder concentrada no
interior de suas praticas reais (FOUCAULT, 2010, p.25) em como seus dados e estatistica sao

as mascaras politicas da elite.

Ou seja, o jornalista escrevendo com o “economés” pode denominar, provisoriamente,
0 campo de aplicacdo em gue elites dominantes implementam e produzem efeitos reais de
poder e dominacdo sobre a sociedade. Esse poder e dominacdo se institucionalizou e se
inseriu através de falas dos economistas e seus indices e estatisticas aparentemente neutros
e descoladas de um contexto processual. Porém, nelas existe um contetdo ideolégico, uma

interpretacao.

Por exemplo, o jornalista faz questéo de reforcar a objetividade do enunciado quando
diz “concluem os técnicos do ministério do Planejamento” sobre as medidas do crescimento
defendido. Todavia, ndo é uma visdo técnica, € uma interpretagcdo sobre processos que
tangem a economia do periodo, ou seja, € o “economés” presente nessa objetificagdo da

narrativa que esconde e mascara uma interpretacao ideoldgica das elites dirigentes.

Uma elevacdo, segundo a prépria matéria, de “apenas 0,9%” foi considerada
importante por que? Bernardo Kucinski (1996, p.21)) diz que processos e sistemas
econdmicos “sao singularizados pela linguagem jornalistica”, sé que ele diz que esses
episodios econdmicos precisam ser interpretados a luz das leis e relagbes econdmicas.
Entretanto em momento algum, a matéria correlacionou questdes teodricas da conjuntura
econdmica, pelo contrario, ela brevemente fala sobre um “desequilibrio orcamentario”, mas
nega ao leitor a qual desequilibrio processual que o jornalista se referiu dentro de um contexto
politico e social e isto € uma responsabilidade do jornalista que prefere esconder as
motivagdes politico e ideolégicas mascaradas no “economés”, confinando sua linguagem aos

dados.

O jornalista tem sobre si a responsabilidade de ser o intermediario, aquele que transita
entre as instituicbes técnico-burocréticas e o leitor. E um processo que vai além da dominacéo
sobre o jornalista, condizendo mais com um habitus profissional do que uma relacdo de
violéncia. Ao colocar o “economés” em sua matéria, o jornalista recebe dentro das redagdes
grande prestigio, ele acaba ocupando importantes espacos na imprensa, inclusive contando

com o aumento do proprio nimero de paginas dos cadernos de economia durante a ditadura
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(LENE, 2013, p.61), pois, as editorias econdbmicas serviam como vitrina institucional do

governo.

O uso de técnicas de objetificacdo, como o proprio “economés” se exerce em uma
rede e,

“nessa rede, nao s6 os individuos circulam, mas estdo sempre em posicao de ser
submetidos” (FOUCAULT, 2010, p.26).

O jornalista que escreveu a matéria da figura 1 se submeteu ndo sé a um habitus
profissional que institucionaliza uma linguagem como o “economés” para se beneficiar, mas
também sente sobre si a intencdo de poder de instituicdes como o IPEA, de carater
governamental, como também o interesse de empresas privadas sobre o contetdo que circula

na editoria de economia, como a FIESP.

“Até o segundo semestre de 1969, a prépria politica econdmica do regime nao se
mostrava segura na avaliacdo do processo em curso; as ambicdes explicitadas ndo iam além
da recuperagdo da trajetoria histérica de crescimento” (MACARINI, 2005, p.58 apud
FERREIRA, 2011, p.3), o que isso quer dizer? Até o governo ndo se sentia totalmente seguro
em suas politicas econdmicas que deveriam responder sempre aos interesses do Ethos do

empresariado.

Essa matéria, por sua vez, ela demonstra como desembocara a cobertura do “milagre
econdmico”. Primeiramente por que “0 novo noticiario econdmico nao tratara de questdes
polémicas” (QUINTAO, 1987, p.79 apud LENE, 2013, p.48) e também porque a postura a
partir desses indices, passou a ser em “apostar alto, em consonancia com as aspiragoes
politicas do novo governo. Assim surgiria sob amplo uso da propaganda politica, o discurso

de tornar o Brasil numa grande poténcia” (FERREIRA, 2011, p.5).

Segundo Foucault (2010), o ambito da dominacdo gera formas de sujeicdo efetivas
que “fabricam sujeitos”. Nao ha sujeito neutro. Tampouco, jornalista neutro. Ao se utilizar do
‘economés”, entra-se numa guerra. “Uma frente de batalha perpassa a sociedade inteira,
continua e permanentemente, e é essa frente de batalha que coloca cada um de nés num

campo ou no outro (...) Somos forgosamente adversarios de alguém” (p. 43).

5. CONSIDERACOES FINAIS

Todo este aparato disciplinar descrito sobre o discurso envolve o jornalista intimamente

no maquinario de poder e dominacao de uma classe econdmica, social e politica sobre a outra.
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A “nao-posicao”, a “isencao” do jornalista quanto ao que é noticiado se torna um viés
politico por causa do habitus profissional. Por isso é necessaria uma andlise, um
guestionamento de como se noticiar. Reavaliar o jornalista como um agente social afetado por
uma acao disciplinar, uma maneira de agir e ser, que vai muito além dele e que seja “contra
os efeitos centralizadores de poder que séo vinculados a instituicdes e ao funcionamento de
um discurso cientifico” (FOUCAULT, 2010, p.10) simplesmente ao questionar dados e

estatisticas tao faceis de se encontrar.

Se ndo houver essa averiguacao, correremos 0 risco de aceitar o noticia tal como
aparenta, e o habitus como apenas a¢fes ndo calculadas de um sujeito automatizado e
esvazia-lo “de todo o impensado social, ou seja, desde os automatismos da linguagem até as

significagdes reificadas que veicula” (BOURDIEU, 2015, p. 197).

Por isso, “o jornalismo e os jornalistas devem tanto assumir como deixar claro ao
publico que a pratica é bem mais subjetiva do que boa parte do senso comum acredita”
(ITUASSU, 2005, p.94), até mesmo no jornalismo econdmico, pois hdo sdo apenas dados e

falar oficiais.

E também entender que ndo devemos fazer a analise a partir de um sujeito “que seria
ou nao livre em relagédo ao sistema” de coercées (FOUCAULT, 2014b, p.31), mas entender
como que por meio desse sujeito, afetado pelos processos e as lutas nas relagbes com as
elites técnico-burocréticas, a disciplina do Positivismo se exerceu sobre o jogo discursivo que

permeia o campo jornalistico.

Foucault (2014b) diz que todo sujeito, “é objeto de investimentos tao imperiosos e
urgentes (...) que lhe imp&em limitacdes, proibicdes ou obrigagdes” (p. 134). O jornalista ndo
consegue ser autbnomo em suas palavras, eles obedecem cartilhas e métodos a serem

seguidos pelo campo profissional, 0 método que como vimos, € positivo-funcionalista.

No entanto, isto ndo se restringe apenas ao jornalista, todos os produtores de
discursos sofrem interdicdes, sabendo que nao se tem “o direito de dizer tudo, que nao se
pode falar de tudo em qualquer circunstancia, que qualquer um, enfim, ndo pode falar de
qualquer coisa” (FOUCAULT, 2014a, p.8).

E o momento do verdadeiro produtor do discurso retomar a realidade para si e fazer
dela sua experiéncia pessoal, e também nacional, regional, local, incapaz de unanimidade,
em uma “insurreicao dos saberes sujeitados (...) contetdos historicos que foram sepultados,
mascarados em coeréncias funcionais ou em sistematizagées formais” (FOUCAULT, 2010,

p.8). E fazer com que as palavras e como as usamos, seja uma forma de protesto ou “de luta
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contra as formas dominantes de linguagem, de pensamento e de subjetividade” (LARROSA,
2015, p.10).

O jornalista aceitando sua préopria subjetividade e complexidade, percebendo o
acontecimento como Foucault (2014a) diz como um acontecimento trémulo, que “ndo é nem
substancia nem acidente, nem qualidade, nem processo” e ndo pertencente a ordem dos
corpos” (p.54), é desenterrar na producdo da noticia a sutileza artistica de tecer uma

informacéo para além dos entulhos positivistas e de um habitus.

Ha “uma espécie de temor surdo” sobre os acontecimentos, de surgir nos
enunciados tudo

‘o que possa haver ai de violento, de descontinuo, de combativo, de desordem”
(FOUCAULT, 2014a, p.48), o temor de a noticia servir a uma experiéncia pessoal para o leitor.
Tal experiéncia que “ndo pode pedagogizar, nem didatizar, nem programar, nem produzir” e
gue nao fundamenta-se em nenhuma técnica (LARROSA, 2015, p.13). O temor de se produzir

noticias que retratam a “vida que treme, ou se quebra, ou desfalece” (p.13).

Para o jornalista retomar sua preocupagéao em “ser” dentro de sua propria noticia. Sera
necessaria uma nova epistemologia e ética, completamente diferente do Positivismo, um novo
lugar em que “o sujeito passional tem também sua prépria forga, e essa forca se expressa
produtivamente em forma de saber e em forme de praxis”, distinto do saber cientifico da
técnica e do trabalho habitual (LARROSA, 2015, p.30).

Esse articular a experiéncia vivida na construgéo de seus historias sera o resgate de
um sujeito, que outrora, entrou no campo da padronizacdo do mercado. Possivelmente, o
jornalista que tinha “uma certa liberdade relativa de atuagao”, mas era esvaziado de sua
responsabilidade de agente social (ITUASSU, 2005, p.88) tornara a ter sentido novamente

“no modo como configura uma personalidade, um carater, uma sensibilidade ou, em

definitivo, uma forma humana singular de estar no mundo” (LARROSA, 2015, p.32).
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