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RESUMO

A presente pesquisa buscou investigar a construgédo de identidade da infancia contemporénea
a partir das experiéncias infantis que ocorrem por meio das narrativas dos youtubers mirins.
Foram selecionados 78 videos para composi¢ao do corpus, referente ao ano de 2019. Com a
estratégia de Andlise de Conteldo identificou-se quatro grandes categorias que permeiam a
identidade infantil contemporanea. A luz dos Estudos Culturais e com o apoio teérico da midia-
educacao, é possivel verificar que os criadores de conteldo, devido a alta visibilidade de seus
canais, transpassam as telas do online para o offline, produzindo novas experiéncias para a
audiéncia. Utilizam, também, de narrativas transmidia para intensificar a relagdo com o publico
infantil. Constatou-se, ainda, que as identidades infantis propagadas circulam, em sua
maioria, em torno do consumo de produtos, publicidade e esteredtipos de género. Por fim, a
midia-educagao se faz necessaria para que essas questdes sejam trabalhadas de forma
critica na sala de aula, através de uma pedagogia revolucionaria. Cabe, igualmente, a escola,
ensinar as criangas a refletir, a questionar e a entender como funcionam todas as facetas das

novas midias, preparando-as para atuarem ativamente na sociedade que estao inseridas.
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ABSTRACT

This research sought to investigate the construction of contemporary childhood identity from
childhood experiences that occur through the narratives of young YouTubers. 78 videos were
selected to compose the corpus, referring to the year 2019. With the Content Analysis strategy,
four major categories were identified that permeate the contemporary child identity. In the light
of Cultural Studies and with the theoretical support of media-education, it is possible to verify
that content creators, due to the high visibility of their channels, go beyond online screens,
producing new experiences for the audience. They also use transmedia narratives to intensify
the relationship with the children's audience. It was also found that children's identities
propagated mostly around the consumption of products, advertising and gender stereotypes.
Finally, media-education is necessary for these issues to be worked on critically in the
classroom, through a revolutionary pedagogy. It is also up to the school to teach children to
reflect, question and understand how all facets of new media works, preparing them to act

actively in the society they are inserted in.
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1. INTRODUGAO

A educacgao na sociedade contemporanea busca uma “revolugao cultural” (BAUMAN,
2013) e para sua realizagao faz-se necessario o estimulo do pensamento reflexivo desde a
infancia, através de uma “pedagogia critica” (GIROUX, 1995), que instrua a educacéao através
da relagcao de conhecimento, autoridade e poder, ilustrando claramente as formas pelas quais
a subjetividade e o conhecimento s&do construidos dentro de relagdes sociais (GIROUX, 1995),
buscando uma aprendizagem que se empenhe na formagao de “[...] uma mentalidade critica,
questionadora, desajustadora da inércia na qual as pessoas vivem [...]” (MARTIN-BARBERO,
2000, p. 60) e, ainda, que possa questionar os sistemas de representagao, o consumo cultural
e proporcione entendimento sobre as formas que as identidades e as diferengas séo
evidenciadas (SILVA, 2014).

De acordo com Bauman (2013) a educagao tem um unico propésito, o de preparar as
pessoas para viver na sociedade que habitam. Em vista dessa acdo, a educacdo deve
propagar um estimulo do pensamento reflexivo, ensinando os alunos a pensar por eles
mesmos (CESCON; NODARI, 2019). Portanto, torna-se fundamental educar as criangas para
que construam os conhecimentos necessarios para desfrutarem saudavelmente da rede

social YouTube, um sucesso entre as criangas.

Em 2016, A ESPM Media Lab, um laboratério que investiga transformagbes na
comunicagao contemporanea e na cultura digital, da Escola Superior de Propaganda e
Marketing (ESPM), realizou uma pesquisa dentro da plataforma YouTube e identificou que,
entre os 100 canais de maior audiéncia no YouTube Brasil, 48 canais abordavam conteldo
direcionado ou consumido por criangas de 0 a 12 anos de idade. A categoria youtuber mirim

apresentou crescimento de 564%, em comparagdo com o ano de 2015.

A pesquisa TIC Kids Online Brasil (2019), do Centro Regional de Estudos para o
Desenvolvimento da Sociedade da Informagdo (CETIC.br), realizada com criangcas e
adolescentes de 9 a 17 anos, relata que 28% de criangas de 9 a 10 anos, € 51% de criangas
entre 11 e 12 anos, declaram que utilizam as redes sociais; criangas na faixa etaria de 9 a 10
anos e 11 a 12 anos, relatam que utilizam a internet para assistir a videos, programas, filmes

ou séries online, sendo 82% e 79%, respectivamente.

Nesse cenario, os youtubers mirins possuem um campo expressivo de atuagao.
Criangas cantam, dangam, langam roupas e bonecos, ganham e compram brinquedos através
de videos unboxing, tutoriais de diversos tipos, viogs e desafios. Se transformaram em
verdadeiros negociadores da identidade infantil contemporanea e “culturas da infancia”
(SARMENTO, 2003, 2004, 2005). Sao criangas que se tornam celebridades por meio da

exposicao e da promocgao de suas atividades diarias comuns. Trata-se de um movimento
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crescente na nossa sociedade que conforme pontua Sibilia (2015) € um uma necessidade de
atingir o caminho da felicidade, porém, ela precisa e deve ser exposta, e, de acordo com a
autora, este € um sintoma de mudanca de subjetividade da sociedade, um indicativo de

transformacéo nas formas de se relacionar.

O objetivo deste artigo é refletir acerca do fendbmeno dos youtubers mirins,
considerando que a midia possui influéncia nas relagcdes sociais diarias, perpetuam e
negociam identidades e dessa forma, sdo meios de se pensar as culturas da infancia
permeadas por relagdes de poder e negociadas através das narrativas na rede social. Desse
modo, propde-se uma reflexao sobre a questdo das concepgdes de infancia propostas pelas
narrativas dos youtubers mirins, e como a midia-educagéo pode ser uma ferramenta para se

pensar a formacao critica da crianca.

Nesse sentido, a presente pesquisa busca compreender as dimensdes significativas
dos videos que reverberam nas relagdes sociais infantis, repercutindo na identidade da
crianga contemporanea e, ainda, entender como os youtubers mirins constroem uma relagcao
sélida com o publico infantil e, por fim, através da midia-educagéo, refletir como podemos
auxiliar as criangas na construcao inicial de uma educacgao midiatica, pois como nos informa
Bévort e Belloni (2009) ela deve ser parte essencial na formacado da nova geragdo sendo
necessario uma apropriacao critica e criativa das midias para o exercicio da cidadania,

considerando uma educagao para as midias, sobre as midias e pelas midias.

A partir de uma pesquisa exploratdria no YouTube, em setembro de 2020, na categoria
de youtubers mirins, assim consideradas as criangas entre 7 € 12 anos de idade e que
possuem um canal préprio no YouTube, foram catalogados 15 canais com nimero expressivo
de inscritos. Dessa exploracao inicial, decidiu-se por considerar para essa analise os dois
canais com maior numero de inscritos no periodo, tratava-se de Maria Clara e JP — 8 e 11
anos, respectivamente - (22,6 milhdes de inscritos) e Valentina Pontes - 7 anos - (20,7
milhdes de inscritos)'. Juntos, esses canais possuem o impactante nimero de 43,3 milhdes
de pessoas inscritas e 280 videos postados?. O ano selecionado para andlise é 2019, portanto
serdo consideradas as postagens que aconteceram entre 01 de janeiro a 31 de dezembro do
ano 2019.

Os nomes aqui apresentados sdo 0s que possuem 0s maiores numeros de inscritos,
além de estreito vinculo com o publico infantil que excede o contato na plataforma, sendo

ampliado com a realizagao de “encontrinhos”, lojas de roupas fisicas e online, grife de roupas,

! |dade dos youtubers mirins no ano de 2019.
20 numero de inscritos pode sofrer alteragdo com a entrada ou saida de pessoas que seguem o
canal, assim como o numero de videos, caso os proprietarios decidam por retira-los do ar.
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bonecos com seus nomes e livros publicados, chamados de “livrées”, além da integragcéo do

contato no canal do YouTube com outras redes sociais, como o Instagram e o Tik Tok.

Nos capitulos seguintes sera delineado o percurso tedrico que fundamentou essa

pesquisa.

2. REFERENCIAL TEORICO

Indispensavel é a reflexado, por parte de educadores, acerca das relagdes de poder
que constituem as relagdes sociais diarias. A escola, cabe formar um curriculo que permita
que os alunos, desde a infancia, saibam questionar os conteudos oferecidos, os professores
e o proéprio projeto escolar, levando em conta a diversidade dos saberes que circulam por
outros meios (MARTIN-BARBERO, 2000).

Nesse sentido, o estudo dos canais dos youtubers mirins, visa valorizar o
reconhecimento de uma cultura popular, que faz parte do interesse das criangcas na
atualidade. Sabe-se que a cultura infantil e juvenil € voz ausente na selegéo da cultura escolar
(SANTOME, 1998) portanto, para que tenhamos uma sociedade formada por cidaddos que
saibam refletir, questionar, construir e debater é preciso, segundo Santomé (1998), que a
escola ofereca oportunidades significativas de aprendizagem desde a mais tenra idade, a
partir do reconhecimento daquilo que € importante como formas culturais da infancia e

juventude.

Para isso, essa sessao reflete, primeiramente, sobre a crianga, a infancia e culturas
infantis, em busca de entender os diversos modos que a infancia foi concebida através dos
tempos. Em um segundo momento, aborda-se a teoria dos Estudos Culturais para
compreender as subjetividades que mediam a formacdo de identidade da infancia
contemporéanea, através das midias sociais, mais especificamente, do YouTube como artefato
pedagogico. Em um terceiro passo, adentra-se na compreensao do YouTube e sua cultura
participativa e em ultimo momento, discute-se as possibilidades da midia-educacéo para se

pensar a educacgao da crianga dentro da cultura digital.

2.1 Crianga e Infancia: da Idade Média a Idade Contemporanea

O estudo da construcao histérica de crianga e infancia auxilia no entendimento de
como compreende-se infancia, na contemporaneidade. Afinal, trata-se de um conceito que é

fluido e que se movimenta no tempo e no espaco.

Segundo o historiador Aries (1986), em sua analise da infancia europeia, a descoberta

da infancia ocorreu no século XllI com evolugbes no século XV e XVI, porém, houve um
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desenvolvimento realmente significativo no final do século XVI e durante o século XVII. Na
Idade Média, a crianca era um adulto em miniatura, ndo havia um sentimento em relagéo a
crianga, a infancia era considerada uma fase de transi¢do. Por volta do periodo do
Renascimento até a passagem para a Idade Moderna, surge um novo sentimento de infancia,
especialmente no meio familiar, a “paparicacdo” (ARIES, 1986). Um segundo sentimento de
infancia surge entre moralistas e educadores, do periodo; criangas eram consideradas frageis
e era necessario “preservar e disciplinar’ (ARIES, 1986). Segundo Ariés (1986), este

sentimento moralista adentrou, posteriormente, o seio familiar.

Os caminhos brasileiros foram outros, segundo Del Priore (2010) a histéria da infancia
europeia pode ser inspiragdo, mas nao um guia para pautar as infancias brasileiras. O estudo
de Del Priore (2010) relata que o trabalho infantil iniciou com as criangas escravas que aos
12 anos ja eram consideradas adestradas e com valor de mercado. Na Republica,
trabalhavam nas lavouras, o trabalho infantil era a “melhor escola” (DEL PRIORE, 2010).
Segundo a autora, instituicbes como as escolas e a Igreja auxiliaram para que “[...] milhares

de criangas se transformassem em gente grande” (DEL PRIORE, 2010, p. 14).

Em todos os tempos sempre existiram criangas, no entanto, como seres bioldgicos. O
que nasce na modernidade ¢é a infancia (SARMENTO, 2004). De acordo com Sarmento (2003,
2004) as culturas da infancia sao construidas socialmente e historicamente, levando em conta
as condigbes sociais em que a infancia se estabelece e ainda, os conteldos culturais que sao
gerados nas relagdes com os pares e na relagdo com os adultos. Para o autor, as culturas da
infancia sao as formas de significacao da crianga no mundo, que difere dos adultos e estas
sdo atravessadas por relagdes de poder, como a classe, 0 género e a etnia, conduzindo-se a
multiplas infancias (SARMENTO, 2003).

Questiona-se o lugar da infancia na sociedade atual, para Sarmento (2004, p. 18) este
lugar é o de culturas da infancia que “[...] € continuamente reestruturado pelas condigbes
estruturais que definem as geragdes em cada momento histérico concreto”. Concebe-se,
assim, que a infancia € um sentimento que surgiu na modernidade e as culturas da infancia
séo historicamente e socialmente construidas entre convergéncias diversas que fazem parte
do mundo da crianga como a troca entre pares, 0 mundo dos adultos e a industria cultural
(SARMENTO, 2003) na qual o YouTube é pertencente, tornando a sua analise fundamental

para investigar e interpretar a infancia contemporéanea.

Para compreendermos as culturas da infancia é necessario um estudo ininterrupto,
pois estas sao “continuamente atualizadas” (SARMENTO, 2005), e, na contemporaneidade,
a partir da presenca assidua das narrativas do YouTube na vida de todos, torna-se necessario

considerar a seguinte elucidagdo de Sarmento (2003, p. 7, grifo nosso) "[...] a compreensao
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das culturas da infancia s6 podera ser feita na conjugagao da analise da produgao das formas

culturais para a infancia com a recepcao efectiva dessas formas pelas criangas”.

2.2 As subjetividades na formacgao de identidade — a crianga, a midia e os Estudos

Culturais

A teoria dos Estudos Culturais compreende os processos de significagcdo que
impactam de forma subjetiva na formacao de identidade das pessoas, considerando, para
isso, as praticas cotidianas de producgao cultural. Nessa perspectiva, Johnson (2014) reitera
que as principais caracteristicas dos Estudos Culturais sdo o espirito reflexivo e a importancia

critica permitida a partir dessa abordagem.

Dessa forma, € relevante e significativa a observagdo de todos os vetores que
participam da formacao de identidade da crianga contemporanea dentro da perspectiva das
narrativas propostas pelos youtubers mirins, pois qualquer pratica social pode ser avaliada a
partir da ¢tica cultural, como as questbes das praticas de consumo de midia (JOHNSON,
2014). A cultura ndo é algo natural e sim socialmente construida, validada e fundamentada
pelas estruturas e instituigdes que possuem o poder de representa-la, e assim, de acordo com
Buckingham (2012) é necessario compreender as formas que as relagdes de poder sao

negociadas através dela.

O YouTube é tomado neste trabalho como um artefato cultural, conforme nos diz Silva
(2014, p. 133) "[...] nos Estudos Culturais, busca-se, fundamentalmente, caracterizar o objeto
sob analise como um artefato cultural, isto €, como o resultado de um processo de construgao
social", ou seja, sera considerado, dentro de um processo critico de analise reflexiva em todo
o contexto das estruturas histéricas e sociais que levaram a crianga para o lugar de

protagonismo dentro da plataforma.

A discussdo em torno da proposta de analise reflexiva e critica cultural nos remete aos
conceitos de identidade e subjetividade, ambos importantes para considerar as

complexidades no bindmio crianga e midia.

Nas palavras de Kathryn Woodward (2014, p. 20) “a discussao sobre identidades
sugere a emergéncia de novas posigdes e de novas identidades [...]” ou seja, as recentes
discussdes sobre as identidades da infancia indicam que novas identidades estdo surgindo,
implicando que a identidade n&o é algo fixo e imutavel, pelo contrario, é fluida e mutavel e se

move no tempo e no espago.

Para as reflexdes aqui apresentadas é importante considerar que as definicdes de

identidade em uma sociedade sdo plenamente caracterizadas pela diferenca, nao sendo



Universidade Presbiteriana Mackenzie

possivel compreender um sem entender o outro, sao criagdes sociais e culturais, socialmente
impostas em um campo de disputas (SILVA, 2014). Segundo Woodward (2014, p. 55) os
termos identidade e subjetividade podem ser, com alguma frequéncia, utilizados de forma
intercambiavel. Ressalta-se, ainda segundo a autora, que essa subjetividade € vivida em
contexto social onde “a linguagem e a cultura dao significado a experiéncia que temos de nés
mesmos e no qual nés adotamos uma identidade” (WOODWARD, 2014, p. 52).

Considerar as criangas como atores sociais e protagonistas em um campo de lutas
sociais contemporaneo é considerar o contexto histérico-social onde, inicialmente, a infancia
era minoritaria em relagdo a um grupo dominante, estando a parte da sociedade
(QVORTRUP, 2011) e vem assumindo novas formas de ser vista pelos demais grupos, sejam
esses as instituigdes sociais ou os adultos. A idade, portanto, € um fator significativo de poder
social (BUCKINGHAM, 2012).

Estudos de crianca e midia sao relativamente recentes dentro dos Estudos Culturais
(BUCKINGHAM, 2012). Considerando os apontamentos de Buckingham (2012), com a
orientagdo dos Estudos Culturais, busca-se entender ndo os efeitos da midia no
comportamento da infancia, mas sim, as formas como os significados sdo negociados na
identidade da crianga, considerando a pluralidade das infancias onde “[...] ser crianga nao é
algo fixo ou dado, mas algo que é socialmente construido e negociado” (BUCKINGHAM, 2012,
p. 98).

Os Estudos Culturais, portanto, como embasamento tedérico para analisar as
subjetividades que influenciam na identidade da crianga, permitem uma reflexao que se
encontra além da intencao de buscar respostas que possam se enquadrar, simplesmente, na
polaridade do que esta “certo” ou “errado”, respeitando, portanto, a complexidade que se
entrelaga neste processo, mas, principalmente, permite uma reflexao em torno do como e do
porqué essas subjetividades se processam e quais produgdes de significados sdo gerados a
partir das relagbes sociais estabelecidas através das narrativas dos youtubers mirins,
reforcando representagbes normalizadas, nos permitindo, assim, questionar as identidades

geradas e todo o sistema que oferece suporte a elas (SILVA, 2014).

Assim, corrobora-se com Kellner (1995) e Silva (2014) ao tratarem da importancia de
uma pedagogia critica, que busca, acima de tudo, a contribuigdo para formagao de cidadaos
capacitados para entender que as identidades sao historicamente e socialmente produzidas
e estdo envolvidas em relagbes de poder que sdo, sempre, desiguais. Compreende-se, desse
modo, que experiéncias e comportamentos sdo construidos e por isso solicita-se aos

educadores ensinar “[...] habilidades de desconstrucdo, de compreender como os textos
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culturais funcionam, como eles significam e produzem significado [...]” (KELLNER, 1995, p.
126).

2.2 As transformagoes culturais contemporaneas e o YouTube.

O YouTube é uma plataforma criada em 2005 por ex-funcionarios da empresa Pay Pal,
Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim. Em 2006, foi comprado pela Google por 1,65 bilhdo
de ddlares. No ano de 2008 o YouTube ja estava entre os 10 sites mais visitados do mundo

e ja possuia cerca de 85 milhdes de videos hospedados.

O grande sucesso da plataforma, pode-se dizer, estd em suas competéncias de uma
cultura participativa. Segundo Jenkins (2009) € um conceito que retrata a participagao ativa
dos usuarios, antes somente espectadores de meios de comunicagao, tornando-os atores nos
processos de significagdo e recepgao de informagéo. Nesse cenario, o valor da plataforma é

gerado através da circulagao de seus conteudos (JENKINS, 2009).

Sibilia (2015) pontua que ha um estimulo a performance nas midias, uma necessidade
de transpor a felicidade para as telas onde “[...] convoca-se a vida comum para que ela
performe em cena” (SIBILIA, 2015, p. 354). Burgess e Green (2009) pontuam que a
oportunidade de compartilhar conteudo amador na plataforma pode transformar os youtubers
em celebridades, os autores mencionam que essa € uma habilidade para transpor as velhas

midias.

O YouTube é um ambiente socializador cultural na atualidade, e como nos diz
Santaella (2003) ndo podemos julgar que as transformagdes culturais sao resultado apenas
das novas tecnologias, mas sim, e principalmente, dos processos de comunicagao e signos
que ocorrem através delas. As possibilidades de interacdo fornecidas pela plataforma,
permitindo ao usuario oportunidades de serem consumidores tanto quanto produtores de
conteudo, coloca-os em um contexto de “ruptura cultural e econdmica” (BURGESS; GREEN,
2009). Segundo Burgess e Green (2009) o YouTube é tanto um sintoma das tecnologias
digitais como um agente de transic&o cultural, sendo considerado uma evolugado dos modelos

e praticas de midias existentes.

Para a autora Santaella (2013) a popularizagao das redes sociais ocorreu devido ao
aumento de dispositivos moéveis que permitem o facil acesso dos usuarios. A Pesquisa
Nacional por Amostra de Domicilios de 2019 (PNAD), aponta sobre o modo de acesso a
internet no Brasil, 99,5% dos domicilios brasileiros declaram que utilizam o celular para
acessar a internet enquanto 45,1% declaram usar computador, seguido pela televiséo (45,1%)
e pelo tablet (12%). Esses dados nao séo excludentes, pode haver mais de uma via de acesso

a internet.
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Com essas informagdes podemos concordar com Santaella (2013) pois o principal
meio de acesso a internet, segundo a pesquisa do PNAD 2019, ¢é através do celular. O PNAD
2019 aponta, também, que 88,4% das pessoas pesquisadas, declaram que usam o celular

com a finalidade de assistir a videos, programas, séries e filmes.

As criangas, na contemporaneidade, estdo cada vez mais entrelagcadas com o
YouTube, sendo como audiéncia como criadoras de conteldo, porém, vale ressaltar que o
YouTube notifica que a idade minima para se possuir uma conta no Google, no Brasil, sdo 13
anos, e para ativar outros servigcos, como o AdSense, para monetizar o canal, somente a partir

dos 18 anos.

Firma-se aqui, um dialogo com Buckingham (2007), que traz discussdes e reflexdes
acerca dessa infancia midiatica de experiéncias “[...] repletas das narrativas, imagens e
mercadorias produzidas pelas grandes corporagdes globalizadas de midia” (BUCKINGHAM,
2007, p. 7) pois, de acordo com Burgess e Green (2009) os servigos criados na plataforma,

pelos usuarios, podem ser assimilados e explorados pela industria de midia tradicional.

Este artigo ndo esta centrado em discussbes extremistas que consideram que a
internet ou as redes sociais causaram a “morte da infancia” ou que trouxeram a ela algum tipo
de liberdade, tornando-as “nativas digitais”. A infancia € uma construcao social e histérica e o
que podemos notar com a entrada das novas tecnologias na contemporaneidade € uma
“pluralizacdo dos modos de ser crianga” (SARMENTO, 2004).

Alia-se, assim, a Gilka Girardello (2013) trazendo-nos a reflexao da importancia da
mediac¢ao adulta para o uso com qualidade da internet nas recepg¢des infantis, auxiliando-as

na contextualizagdo e compreensao de linguagens e formagao do pensamento critico.

2.4 A Midia-Educacgao para o ensino criativo e critico

As midias digitais modificaram os processos comunicacionais entre as pessoas. Ha,
nas redes, a presenca de textos multissemiéticos, que caracterizam o uso de diversas
linguagens em simultédneo, com atributos importantes que se assemelham a esta sociedade
contemporanea, que segundo Bauman (2013), trata-se do espectro da super-fluidez, onde

nada dura, uma preferéncia pelo agora e altas praticas de consumo.

Para Martin-Barbero (2000) qualquer mudanga que nao atue, inicialmente, no modelo
comunicativo-pedagogico educacional e que conte apenas com o suporte tecnologico, tende
a ser falha. O surgimento dos novos formatos de comunicagao, do leitor ubiquo, leitor este

que “..] a atencdo responde ao mesmo tempo a distintos focos sem se demorar
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reflexivamente em nenhum deles” (SANTAELLA, 2013, p. 22), traz a luz a necessidade de

uma nova forma de educar, que adentre o campo do pensamento critico e reflexivo.

”

Com o crescimento das tecnologias no setor educacional um “cyber-utopismo
apareceu (BUCKINGHAM, 2020, tradugédo nossa) levando a crer na possibilidade de uma
transformacédo educacional e maior liberdade aos professores, e com maior incentivo a

criatividade dos estudantes.

Segundo Buckingham (2020, p. 231, tradugio nossa), esse mesmo utopismo se aplica
as midias digitais, com seus usos no meio escolar verifica-se que sao utilizadas “[...] de
maneiras redutivas — para testar ao invés de ensinar, para recolher informacgao, para melhor
gerenciamento. Raramente sdo usadas como suporte criativo e centrado no estudante”. Para
Bévort e Belloni (2009) essa ma utilizagao das tecnologias ocorre devido a pouca importancia
ofertada a midia-educacao na formacao inicial e formacéo continuada dos profissionais de

educagao.

Na sociedade contemporanea, as midias possuem um papel muito importante e como
ja nos alertou Santaella (2003) elas séo inseparaveis das formas de socializagéo e cultura que
criam. A plataforma YouTube, como artefato cultural, faz parte dos habitos das pessoas e
provoca mudangas nos processos identitarios, €, assim, parte de um processo de construcao
social. Para Buckingham (2007, p. 275) “[...] as midias tém um papel central, ndo apenas

refletindo as mudancas sociais e culturais mais amplas, mas também as produzindo”.

Mediante a forte presenca dessas tecnologias na cultura digital a escola cabe a
formacgao de cidadaos que estejam aptos a atuarem criativamente e criticamente a favor das
boas utilizagcbes dessas construgbes sociais. Segundo Bévort e Belloni (2009) ndo ha
cidadania sem o ensino criativo e critico, correndo o risco, ao ndo fazé-lo, de oferecer uma

educacao incompleta as novas geracoes.

Dessa maneira, em concordancia com Buckingham (2007), cabe a escola a
preparacido de criangas para atuarem positivamente, com responsabilidade e senso critico,
através de redes sociais como o YouTube, capacitando-as, de forma democratica em todas
as formas culturais que sao parte das culturas de infancia atualmente, conforme nos elucida

Bévort e Belloni (2009) com uma educagao para as midias, sobre as midias e pelas midias.

2 METODOLOGIA

O trabalho proposto neste artigo € de abordagem qualitativa e exploratéria. Através de
uma pesquisa inicial no YouTube, em setembro de 2020, na categoria de youtubers mirins,

foram catalogados 15 canais com numero expressivo de inscritos. Dessa exploragao inicial,
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decidiu-se por considerar para essa pesquisa 0s dois canais com maior numero de inscritos,
que no periodo tratava-se de Maria Clara e JP (22,6 milhdes de inscritos) e Valentina Pontes
(20,7 milhdes de inscritos). Juntos, esses canais possuem o impactante nimero de 43,3
milhdes de pessoas inscritas e 280 videos postados. O ano selecionado para analise foi 2019,
portanto serdo consideradas as postagens que aconteceram entre 01 de janeiro a 31 de

dezembro do ano de 2019.

Para a escolha dos videos foram assistidos os 280 videos publicados em 2019 e
selecionados 78 para composicdo do corpus. Para a selecdo do corpus aplicou-se
preferencialmente duas regras da Analise de Conteudo (BARDIN, 2016) que s&o: a regra de
exaustividade, que informa a necessidade de assistir todos os videos publicados no periodo
de analise para uma posterior selegcao e a regra da pertinéncia, que informa a necessidade

de exclusao dos videos que nado representam relagdo com o objetivo da pesquisa.

Para a avaliagdo do corpus optou-se pela Analise de Conteldo que se trata de “um
conjunto de técnicas de analise das comunica¢des visando obter, por procedimentos
sistematicos e objetivos de descricdo do conteudo das mensagens, indicadores [...] que
permitam a inferéncia [...] dessas mensagens” (BARDIN, 2016, p. 48). Os videos foram
transcritos e incluidos no software ATLAS.ti. Além das transcricoes, foram consideradas,
também, imagens retiradas dos videos, relevantes para compreensao da identidade infantil
contemporéanea. A investigagcado dos dados foi nao aprioristica, ou seja, os rétulos e categorias

surgiram das narrativas dos youtubers mirins.

Listou-se dezoito rétulos que se agrupam em quatro grandes categorias, séo elas: (1)

Adultizacao, (2) Celebridade, (3) Consumo e (4) Esteredtipo.

3 RESULTADO E DISCUSSAO

A partir da analise dos resultados obtidos com a codificacdo de imagens e texto dos
videos dos youtubers mirins selecionados, referentes ao periodo de janeiro a dezembro de
2019, foi possivel identificar quatro grandes categorias que se apresentam com maior

intensidade nas narrativas infantis.

Para compor os cédigos foram selecionadas frases e/ou imagens que melhor se
enquadravam em cada campo. Os codigos semelhantes foram agrupados dentro de uma

grande categoria tematica.

Conforme o Quadro 1, as categorias foram ordenadas por ordem de representatividade

no grupo, com sua frequéncia relativa e absoluta. A categoria de maior destaque foi
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“consumo”, com uma frequéncia relativa de 34%. E notavel que as categorias elencadas s&o

semelhantes em sua frequéncia relativa, ndo ha grande disparidade entre uma e outra.

Quadro 1 — Frequéncia relativa e absoluta das categorias

Categoria Frequéncia Freqqéncia
Absoluta Relativa

Consumo 72 349

Estereotipo 50 24%

Adultizagao 46 229,

Celebridade 43 20%

Total 211 100%

A abordagem de cada categoria sera apresentada com maior profundidade nas

préoximas sessoes.
3.1 Categoria Consumo

Através da analise de texto e imagens foram catalogados quatro cédigos que em
conjunto, formam a categoria consumo, apresentado no Quadro 2. A categoria consumo é
composta por quatro rotulos, e o rétulo de maior representatividade foi o de “publicidade

infantil: propaganda de marcas / mostra de brinquedos especificos” com 46% de expresséo

no grupo.
Quadro 2 — Frequéncia relativa e absoluta da categoria consumo
Categoria Consumo

. Frequéncia | Frequéncia
Rotulos Absoluta Relativa
Publicidade Infantil: divulgacdo / propaganda de 8 11%
experiéncia °
Incentivo ao consumo excessivo de brinquedos e/ou 12 17%
roupas °
Titulos de videos que realgam alguma marca de brinquedo | 19 26%
Publicidade Infantil: propaganda de marcas / mostra de o

: e 33 46%
brinquedos especificos
Total 72 100%

Dentre as referéncias catalogadas no codigo “publicidade infantil: propaganda de
marcas / mostra de brinquedos especificos” encontramos: “Olha s6 mamae, é a nova Baby
Alive Sereia! E era a que eu queria [...]” ; “Olha aqui, olha o que eu achei, olha que linda. Ela
€ a nova Baby Alive Festa das Massas. Ela € muito linda. Eu vou abrir, [...] ela tem comidinha
gente, eu ndo acredito! Ela é muito legal! [...], olha que linda essa bonecal!”; “Ai, vocé é tao
linda. Vocé é a nova Baby Alive Cuida de Mim. Entado eu vou cuidar de vocé com seus

acessorios”.

Foram diversas referéncias a bonecas encontradas nas narrativas, especialmente das
marcas Bebé Reborn e Baby Alive, ambas de custo elevado. Os videos onde o canal recebe
algum financiamento para fazer a propaganda/ divulgacdo contém um aviso para notificar a

audiéncia que o canal recebeu dinheiro ou brinquedos gratuitos para divulgag¢ao, porém essa
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notificacdo torna-se irrelevante ao passo que nao ha diferenca em saber ou ndo que o canal
recebeu dinheiro no momento de gerar o desejo de compra no item divulgado, especialmente

ao se tratar de uma audiéncia composta majoritariamente por um publico infantil.

Ressalta-se, ainda, que a propaganda/divulgacao dos brinquedos é feita de forma sultil,
onde a youtuber mirim aparece brincando com a boneca e segue comentando todos os
atributos que o item possui, seguido de uma declaragao estratégica para proporcionar
conexao e identificacdo com a audiéncia, a fim de gerar a necessidade de consumo, como:

“Olha s6 mam&e, é a nova Baby Alive Sereia! E era a que eu queria [...]".

Sarmento (2004) aborda a questéo da utilizagao de criangas, de forma estratégica, no
marketing para promover produtos e gerar identificagdo com outras criangas. Nesse mesmo
sentindo, Buckingham (2012) afirma que as instituicbes de poder na sociedade se utilizam da
midia para restringir e impor definigdes pré-estabelecidas de infancia, como a de criangas que
influenciam outras criangas para a compra de produtos e instigam o consumo desmedido.
Nota-se que essa estratégia foi claramente utilizada, visto que a categoria consumo foi a de
maior relevancia nesta pesquisa, com nota especial para a publicidade infantil, especialmente

de bonecas para meninas, como as de marca Bebé Reborn e a Baby Alive.

Silva (2014) pontua a importante reflexao das identidades geradas, especialmente
através de midias, e a necessidade de questionar o porqué elas estdo sendo geradas e a
quem elas atendem. Na categoria consumo, a identidade gerada € de uma crianga
consumista, especialmente, pelo alto impacto desse rétulo (46%) em relagdo aos demais da

mesma categoria.
3.2 Categoria Estereétipo

A categoria esteredtipo seguiu 0 mesmo processo das demais, porém essa categoria
€ composta predominantemente por imagens, como a cor da roupa das youtubers, a cor dos
brinquedos, a preferéncia por certos itens considerados socialmente como itens de meninas.
O Quadro 3 apresenta os rétulos considerados dentro desta categoria. Com maior relevancia,

o esteredtipo de género relacionado a cor rosa recebeu 68% da representagao no grupo.

Quadro 3 — Frequéncia relativa e absoluta da categoria esteredtipo

Categoria Estereétipo

. Frequéncia | Frequéncia
Rotulos Absoluta | Relativa
De género: mulher/meninas esteredtipo consumista 1 2%
Esteredtipo: regional 1 2%
De género: fabrica de princesas 14 28%
De género: rosa é cor de menina 34 68%
Total 50 100%
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Diferentemente das demais categorias onde os rétulos ndo possuem uma diferenca
acentuada, a categoria esteredtipo possui uma distancia consideravel entre o rétulo de maior

representatividade e os demais.

Dentre as 50 ocorréncias catalogadas nessa categoria, 68% representam o rétulo “de

género: rosa é cor de menina”. Algumas referéncias que dao suporte ao rétulo sao as imagens

abaixo.

Imagem 1 — Representacgao do rétulo “de género: rosa é cor de menina”

O numero de vezes que as youtubers mirins meninas aparecem vestidas de rosa,
brincando com itens cor de rosa, ou simplesmente fazem um video e mostram um cenario

todo cor de rosa, é excessivo.

As representacgdes infantis que sdo transmitidas através dos videos segmentam uma
identidade do que é ser menina, tanto para meninas quanto para meninos. De acordo com
Woodward (2014) as representagbes que sao vivenciadas através dos sistemas simbdlicos,
trazem significado ao que compreendemos sobre nés mesmos, formando identidades por
meio de um movimento que € cultural. Para a autora, a residéncia € justamente um local onde
pode-se assistir representagcdes que a midia faz uso para produzir identidades. Para Silva
(2014) as representagdes estao intimamente ligadas as relagcbes de poder, pois “quem tem o

poder de representar tem o poder de determinar a identidade” (2014, p. 91).

Por fim, nos cabe a reflexao instigada por Silva (2014) que trata do questionamento do
poder e para realizar tal agcao é preciso questionar como os grupos estdo sendo representados
e reproduzidos, como neste caso que as criangas estdo consumindo, desde cedo, um
esteredtipo feminino padronizado e reafirmado pela frequéncia que aparecem nos videos, em

diferentes locais, como nas roupas, acessorios, brinquedos e cenario.

3.3 Categoria Adultizagao
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A categoria adultizacdo é composta por seis codigos, conforme representacdo no
Quadro 4. Nao houve grande disparidade entre os rétulos, porém ocorreu um empate entre
“adulto mirim: utilizacdo de maquiagem, esmaltes e batons” e “divulgacao ou venda de livros
e outros produtos produzidos no canal’. Foram consideradas, para essa categoria, textos e
imagens das narrativas que representassem atividades que ndo sdo comuns ou apropriadas

para um desenvolvimento infantil saudavel.

Quadro 4 — Frequéncia relativa e absoluta da categoria adultizagao
Categoria Adultizagao

Frequéncia | Frequéncia

Rotulos Absoluta Relativa
Criagdo e/ou divulgagdo de marcas proprias de roupas e/ou sapatos | 4 9%
Apresentacao da vida cotidiana / acompanhe a minha vida 6 13%
Conversas e/ou expressao de necessidade e/ou desejo de comprar 6 13%
ou ter mais roupas, sapatos e joias °
Direciona perguntas / sugestdées ao publico relatando algo pessoal 6 13%
que gere conexao °
Adulto Mirim: utilizacdo de maquiagem, esmaltes e batons 12 26%
Divulgacédo ou venda de livros ou outros produtos produzidos no 12 26%
canal °
Total 46 100%

Os rétulos de maior magnitude desta categoria equivalem a 26% de
representatividade, cada um. Dentre as referéncias encontradas para os cédigos, temos:
adulto mirim: “olha, eu vou fazer o delineado, entdo a senhora pode pegar esse espelhinho
aqui pra eu fazer bem. Eu aprendi uma tatica que é assim, aonde eu botar isso aqui [0
delineador] vai fazer a coisa [o trago]”, “Agora vamos comegar a maquiagem [...] olha o que

que eu tenho...primerr!” e divulgacao ou venda de produtos no canal: “E olha s6 o livréo

da Valentina ja esta na pré-venda, vocé ja garantiu o seu? O link esta aqui na descrigao do
video que vai direto pra Saraiva. Se vocé comprar na pré-venda vai ganhar um brinde

AT

exclusivo”, “‘mamaée, maméae! Fala pra eles que o livrdo ta esgotando”.

Conforme ja mencionado nesse artigo, a influéncia dos videos perpassa as palavras,

pois ha muito valor no que é mostrado, como nas imagens abaixo:

Imagem 2 — Representagéo do rétulo “adulto mirim: utilizagédo de maquiagem, esmaltes e batons”
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E notavel que a adultizacdo infantil estd em crescimento, s&o criancas que discutem
sobre marcas famosas, uso de maquiagens, perfumes entre outros. A midia favorece esse
crescimento, o YouTube auxilia na construgao da representacao de uma identidade infantil do
mundo adulto, que vem sendo normalizada na sociedade. Para Silva (2014, p. 83) a
normalizacdo de identidade “[...] € um dos processos mais sutis pelos quais o poder se

manifesta no campo da identidade e da diferenga”.

A questdo da adultizagdo, onde criangas estdo trabalhando assiduamente para
promogao de seu canal, para venda de produtos que levam seu home, para produzir os videos

em concorréncia com a vida no offline, atua diretamente no desenvolvimento infantil.

Conforme aponta Tomaz (2017) compreender a atuagao dos youtubers mirins no traz
luz para as identidades de infancia que circulam na sociedade contemporanea. Nesse sentido,
€ valido recordar as orientagdes de Bauman (2013, p. 34) sobre as midias, afinal, “[...] o que
fazem é trazer a superficie, revelar e expor o que esta 'dentro’ de nés, ja pré-processado pela

forma de vida que nos foi - ndo por escolha — destinada”.
3.4 Categoria Celebridade

A categoria celebridade é composta por 5 codigos, conforme Quadro 5. O rétulo de
maior representatividade é “idolos mirins: encontrinhos, festas, sessdes de autégrafos”. Esse

rétulo possui representatividade de 42% dentro da categoria, totalizando 18 apontamentos.

Quadro 5 — Frequéncia relativa e absoluta da categoria celebridade

Categoria Celebridade
- Frequéncia |Frequéncia
Codigos Absoluta Relativa
Producio de clipes e musicas 3 7%
idolos Mirins: fas 4 9%
Idolos Mirins: apresenta participantes e/ou convida 5 129
criangas para gravarem videos °
Pedem para comentarem nos videos, dar likes e seguir o
L 13 30%

em outras redes sociais
Idolos Mirins: encontrinhos, festas de milhdes de

. ~ . 18 42%
seguidores, sessao de autégrafos
Total 43 100%

Essa categoria é representada por momentos em que os youtubers mirins atuam como
celebridades. Encontram-se, dentro dessa tematica, atribuicbes que se referem ao grande
sucesso conquistado pelas criangas, movimentando fas ao redor do Brasil, produzindo clipes
de sucesso e convidando criangas, seus seguidores, para participarem de seus videos ou de

desafios propostos no canal.

Frases como “e vocé? Quer ir para nossa festa de 20 milhbes? N6s vamos convidar
10 fas pra festa [...]”; “eu acho que vocés ja tdo sabendo do grande concurso cultural que nos

estamos fazendo, né gente? Se vocé quiser vir passar uma tarde aqui com a gente, na nossa
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casa nova [...] basta adquirir um look da Valentina”; “e a nossa primeira tarde de autdgrafos
ja ta marcada”; “e galerinha do Rio de Janeiro, eu quero dar um recadinho pra vocés! [...] no
proximo sabado, estaremos la no Barra Shopping, [...], fazendo um encontrinho do nosso livro

que é muito legal”.

O autor Jenkins (2009) se faz presente ao lermos essas sentencas, pois elas ensinam
aos seus fas, outras criangas, 0 que € preciso ser e fazer para que participem da cultura da
convergéncia. A convergéncia, apesar dos muitos aparelhos tecnoldgicos que estao
disponiveis, na verdade ocorre “dentro dos cérebros dos consumidores individuais e em suas
interagbes sociais com os outros” (JENKINS, 2009, p. 31). Nao ha previsibilidade nos
movimentos da audiéncia, como pontua Jenkins (2009, p. 46) “se os antigos consumidores

eram individuos isolados, os novos consumidores sao mais conectados socialmente”.

O YouTube, por ser uma plataforma acessivel, gera a possibilidade de produtores de
conteudos tornarem-se celebridades (BURGESS; GRENN, 2009), foi o caso dos canais
citados nessa pesquisa. Para Sibilia (2015) a cultura que estamos vivenciando estimula a
visibilidade, a performance das ag¢des do dia a dia, pois ser alguém nao € mais suficiente é
“[...] preciso performar. mostrar-se fazendo o que for [...] € claro, também é necessario ser
visto nessa exibicao” (SIBILIA, 2015, p. 358).

4 CONSIDERAGOES FINAIS

Compreender os ambitos da infancia contemporanea, a luz dos Estudos Culturais, foi
uma tematica importante e desafiadora para entendermos as identidades que estdo sendo
propostas através das narrativas dos youtubers mirins. Longe de esgotar uma tema complexo
e ainda recente como os estudos de crian¢a e midia, na perspectiva das midias digitais, este
estudo propds responder a pergunta “que concepgdes de infancia estdo sendo propostas
pelas narrativas dos youtubers mirins?” identificando dentro dos canais, estimulos que

sugerissem uma nova infancia em construgéao.

A partir dos objetivos de pesquisa identificou-se que os youtubers mirins constroem
uma solida relagdo com o publico que transpassa a plataforma matriz, utilizando-se de
narrativa transmidia, ou seja, integra-se a narrativa do YouTube dentro de diversas outras
midias, como o Instagram e o Tik Tok. Essa acdo foi notada nos dois canais analisados.
Oferece-se, assim, novas experiéncias para a audiéncia e utiliza-se das possibilidades de

aproximagao com o publico que cada ferramenta fornece.

Ainda, foi possivel verificar que os criadores de conteudo, devido a alta visibilidade de

seus canais, transpassam as telas do online, criando produtos e livros com seus nomes, e
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realizando encontros reais com seus fas. Sdo novas formas de relacionamento e socializagao

que surgiram com as novas midias, na contemporaneidade.

Constatou-se que as identidades infantis propagadas circulam, especialmente, em
torno do consumo de produtos e publicidade. Também foi possivel refletirmos sobre as
questdes de esteredtipo de género feminino, criando padrdes de identificacdo do que significa
hoje ser crianga e especialmente, ser menina. N&do ao acaso, apesar de ambos os canais
possuirem participacao dos irmaos e pais, a presenga mais forte foi de duas criangas do

género feminino.

O YouTube tem transformado as relagdes sociais, ele é construgao da sociedade. Os
habitos, os tipos de comunicagdo que ocorrem por meio deste artefato cultural estao em
constante transformacgdo. Nesse sentido, notou-se com esse estudo que as identidades
infantis construidas na contemporaneidade estdo pautadas, principalmente, pelo viés do

consumo e do estereotipo de género.

Apo6s elencar as subjetividades que estado influenciando a construgdo de novas
identidades para a infancia, tornou-se necessario compreender por que ha o interesse que
elas assim sejam propagadas, pois, afinal, existem relagdes de poder que fortalecem as

formas que as identidades s&o normalizadas na plataforma.

Dessa forma, a midia-educacao se faz necessaria para que essas questbes de
identidade sejam trabalhadas de forma critica, dentro da sala de aula, através de uma
pedagogia revolucionaria. Cabe, a escola, ensinar as criancas a refletir, a questionar e a
entender como funcionam todas as facetas das novas midias, preparando-as para atuarem

ativamente na sociedade em que estdo inseridas.
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