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RESUMO

A moda, a comunicacdo e as artes sdo campos que se complementam e se mesclam em
diversos setores da sociedade. Suas influéncias, tanto em analises individuas como seus
efeitos em conjunto, moldam e explicam a sociedade contemporanea. A moda € comunicacao,
e 0s pontos de convergéncia entre seu campo de estudo e 0os meios de comunicacao tém
mostrado o efeito da arte e sua relevancia ao se aprofundar em suas raizes e manifestacoes
nos dias atuais. O foco em discussdes midiaticas — através dos mais diversos meios de
comunicagao —, no universo (e nichos) da moda, como no cotidiano na populagéo, que recebe
influéncias direta e indiretamente, assim como consciente e inconscientemente, mostra papéis
sociais vitais que a arte desempenha no ambiente cultural das midias e no universo da moda.
Desse modo, este estudo visa uma andlise aprofundada sobre o vinculo entre moda,
comunicacdo e as artes, visando exemplificar e comprovar como é necessario tirar a moda do
senso comum e mostrar sua real importancia, assim como seu papel no processo
comunicacional e o influxo da arte sobre ambos campos de estudo. Assim como analisar as
convergéncias entre os trés campos de estudo mencionados, além de esquadrinhar a maneira

como essa convergéncia se manifesta e intervém na sociedade e nos individuos.
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ABSTRACT

Fashion, communication and the arts are fields that complement each other and blend in into
various sectors of society. Their influences, both in individual analyzes as their effects together,
shape and explain the contemporary society we live in. Fashion is communication, and the
points of convergence between its field of study and the media have shown the effect of art
and its relevance as it delves deeper into its roots and manifestations in nowadays. The focus
on media discussions — through the most diverse media — in the universe (and niches) of
fashion, as in the dalily life of the population, which receives influences directly and indirectly,
as well as consciously and unconsciously, shows vital social roles that art plays in the cultural
environment of the media and in the fashion world. Thus, this study aims at an in-depth
analysis of the link between fashion, communication and the arts, aiming to exemplify and

prove how it is necessary to take fashion out of the common sense and show its real
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importance, as well as its role in the communicational process and the influence of art in both
fields of study. As well to analyze the convergences between the three fields of study
mentioned and, at the same time, examine how this convergence manifests and intervenes at

the society and its individuals.

Keywords: Fashion. Communication. Convergence.
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1. INTRODUCAO

A comunicacdo social se trata de uma area do conhecimento diretamente relacionada
as interacfes que ocorrem entre 0s seres humanos em sociedade, que séo intermediadas por
tecnologias de transmissé&o e do alcance das mensagens. E uma ciéncia social aplicada que
pode ser utilizada para fins que vdo desde o entretenimento, passando por questdes de
convencimento do publico, informacédo da audiéncia chegando a consolidacdo do senso de
identidade de um determinado grupo de pessoas. Neste contexto também se enquadra a
moda.

A moda pode ser interpretada como arte, comércio — agindo como um espelho
sécioecondmico — e também pode ser um trago cultural de um algo voltado somente para
guestdes de vaidade e desejo de status social, a associando somente no campo de costumes
e adornos. Apesar dessas interpretacfes serem factuais, a moda faz parte, principalmente,
do campo comunicacional, sendo um dispositivo social, orientando o comportamento social,
fazendo da moda um fenébmeno do comportamento humano generalizado, que esta presente

na sua interacdo do individuo com o mundo.

Para além da maneira como a moda e a comunica¢ao se complementam e mesclam
entre si, um outro elemento também se faz presente em ambos 0s campos de pesquisa, por
ser tanto uma fonte de inspiragdo para criagdo, quanto por ser usado como modo de
expressao. Esse elemento sendo a arte. A ligagdo entre os meios de comunicacao e as formas
de arte, principalmente a moda, se tornou quase inerente na histoéria da sociedade,
principalmente no periodo atual. Este é o foco deste trabalho: a convergéncia entre moda,

arte e comunicagao.

Nesta perspectiva, pensadores e pesquisadores que interligam a moda e indumentaria
com a arte, a comunicagdo e suas vertentes serdo abordados no decorrer do presente
trabalho, que tem como objetivo analisar a moda e seu papel como um meio de comunicacao,
um sistema de mediacao entre o individuo/grupo e a sociedade, e sua aplicacdo na expresséo
individual/grupal, sendo ainda importante discutir como isso é apresentado, e interpretado, na
sociedade. Além de, por meio de estudos e pensadores, comprovar e reafirmar o espaco que
a moda possui dentro da comunicacdo e as formas de convergéncia, entre 0s campos de

pesquisa mencionados, juntamente com a arte.

O pensamento de Malcolm Barnad se fara muito presente, por este ligar diretamente,
e com diversas vertentes, o0s sistemas de moda e a comunicac¢ao. Barnad diz que a moda e
a indumentaria sdao formas de comunicacdo nao-verbal, relatando que a utilizacdo de
determinada peca de roupa € o meio pelo qual uma pessoa envia uma mensagem a outra

pessoa.



XV Jornada de Iniciagao Cientifica e IX Mostra de Iniciacdo Tecnoldgica - 2019

Para se relacionar ainda mais e aproximar os sistemas de moda ao campo da
comunicacdo, € relevante citar o pensamento do pesquisador da semiética da cultura, Baitello
Jr., por seu trabalho cujo foco recai sobre a comunicacdo e as novas midias. Sera pertinente
no decorrer do trabalho seu estudo sobre signos, midia e como estes sao presentes no mundo

da moda e na relacéo desta com a comunicacao.

O historiador, consultor e professor de moda, Jodo Braga, juntamente com sua obra
“Reflexbes Sobre Moda” estarao presentes nas analises sobre o papel da moda, e como ela
€ uma linguagem né&o-verbal — como o proprio autor a define — assim como sua importancia

na criacao de identidade e ideologia no decorrer das décadas até os dias atuais.

O tedrico da comunicacgdo, e pioneiro dos estudos culturais e das transformacdes
sociais provocadas pela revolugdo tecnolégica e das telecomunicacfes, Marshall Mcluhan,
serd de suma importancia para o presente trabalho. Entre seus estudos, sua analise da
importancia do meio na comunicagéo e de como 0s meios séo considerados extensdes do ser
humano servirdo tanto para o estudo de caso que se seguird quanto no reconhecimento e

aprofundamento da questdo de a moda ser um meio de comunicacao.

A pesquisadora e professora de pdés-graduagdo em comunicacdo e semidtica,
considerada umas das principais divulgadoras da semiotica no Brasil, Lucia Santanella,
agrega a pesquisa com sua andlise do por que as comunicacfes e as artes estdo se
convergindo. Em seu estudo os fatores culturais, como a cultura de massas e os limites entre
cultura erudita e contemporanea, assim como a hibridizacdo da arte com a comunicacao,

reforcam o foco desta pesquisa.

Esta breve apresentacdo de alguns autores que fundamentam este trabalho ajuda a
entender que o processo de aprofundamento da analogia entre sistemas de moda e
comunicagéo é depreciado pelo senso comum, nesse qual a moda é a simples préatica do
consumo de itens/adornos, como um ato de desperdicio e vaidade, reservado apenas para a
alta sociedade. Devido a essa depreciacdo, abordar o assunto se torna algo preciso e
relevante para que esse estigma seja debatido, justificando, desse modo, a relevancia do

tema escolhido.

O modo de se expressar, de se vestir sdo, portanto, signos sociais que se modificam
em funcéo das alteracdes da estrutura e do estado geral da sociedade, se relacionando
diretamente com de questdes culturais, condicionadas pela época e pelo pensamento vivo da
sociedade. A moda pode e deve ser considerada como modo de expressao simbodlica,
englobando um meio para identidade social, socializagcdo, cultura, status, personalidade,
humor e comunicacdo em si, pois as pessoas, até quando ndo seguem a moda, estao

comunicando algo entre si.
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2. REFERENCIAL TEORICO

Como descrito acima, € importante admitir que analisar a moda seja um processo
interdisciplinar. Deste modo € que podemos afirmar que a moda possui uma infinita
versatilidade através do vestuério e da capacidade que tem na comunicacao visual. Nesta
perspectiva, além dos ja citados autores — Malcolm Barnad, Roland Barthes, Baitello Jr.,
Marshall Mcluhan, Lucia Santanella e Jodo Braga — é importante salientar outras areas e
autores que podem contribuir com este trabalho.

2.1. Moda como fendbmeno das Industrias Criativas

Partindo de um contexto da relagdo moda-sociedade, é possivel se iniciar uma reflexao
sobre a influéncia da moda, como sistema, a qual influencia a sociedade, no atingir direto dos
sentidos culturais e comportamentais diante do coletivo. A moda se apresenta como um dos
fendmenos mais influentes da sociedade, desde as primeiras civiliza¢des, abrangendo esferas
sociais, econdmicas e culturais, além de abranger areas de atividades humanas, interagindo

nas bases fundamentais da relacdo entre individuo e sociedade.

A cultura de massa sempre esteve ligada ao contexto cultural via produ¢éo e consumo
numa sociedade industrial, cujos meios de comunicacdo se tornam um pilar de suma
importancia na difusdo de ideias que, inevitavelmente, acarretam em mudancas de
comportamento. Além de que, a criatividade sempre esteve presente na histéria da moda
desde seus primérdios, sendo um reflexo do contexto em que ela vive, incorporando 0s
aspectos gue contextualizavam a época com sua identidade cultural (BRAGA, 2005).
Contudo, atualmente a industria da moda — com todas suas vertentes — pertencem mais a
indastria criativa do que a dita cultural.

Numa cultura como a nossa (...) 0 meio € a mensagem. Isto apenas
significa que as consequéncias sociais e pessoais de qualquer meio
— ou seja, de qualquer uma das extensdes de nés mesmos —
constituem o resultado do novo estaldo introduzido em nossas vidas

por uma nova tecnologia ou extensdo de nés mesmos (MCLUHAN,
1969: p. 16)

O termo Industria Cultural surgiu na década de 90, em meio a chamada revolucéo do
conhecimento, resultante do maior acesso a informacdo e educacado pelo globo, o que
possibilitou uma expansao criativa ao que passou a ser chamado de industria criativas ou
economia criativa. Tal termo foi criado para designar os setores nos quais a criatividade é
considerada essencial aos negdcios. Em suma, e de acordo com 0 Mapeamento da Industria
Criativa feito a cada dois anos pela Federagéo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro

(FIRJAN), a dita Induastria Criativa engloba atividades de treze segmentos criativos:
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arquitetura, artes cénicas, audiovisual, biotecnologia, design, editorial, expressdes culturais,

moda, masica, patrimdnio e artes, pesquisa & desenvolvimento, publicidade & marketing e

TIC.
A cultura de massas ndo deve ser vista como uma terceira forma de
cultura estranha as anteriores. Ao contrario, a cultura de massas
provocou profundas mudancas nas antigas polaridades entre a cultura
erudita e a popular, produzindo novas apropriacdes e interseccoes,
absorvendo-as para dentro de suas malhas. Em sintese, a
comunicac¢ao massiva deu inicio a um processo que estava destino a

se tornar cada vez mais absorvente: a hibridizacdo das formas de
comunicacao e de cultura. (SANTAELLA, 2005: p.11)

As comunicacbes e as artes vieram percorrendo caminhos analogos desde que o
campo das comunicagfes passou a ocupar lugar cada vez mais nas culturas da sociedade.
Em meio a esses caminhos a arte se conectou com a midia e os meios de comunicagéo, onde
ambas iniciaram o processo de trabalhar em conjunto para produzir significados multiplos e
atingir e representar os mais diversos setores da sociedade — em especial o criativo — assim

como influenciar as pessoas.

Segundo Caves (2000) as Indastrias Criativas se limitam especificamente as artes e a
midia — abrangendo o campo da comunicagdo no geral —, ou seja, sua concepgao engloba
apenas as atividades de cinema, fotografia, video, musica artes cénicas e visuais, mercados
de antiguidades e artes, editoras, editoracéo e publicidade. Deixando de lado segmentos que
caracterizam as industrias criativas tdo bem quanto as artes e a midia, como por exemplo o
design, a moda e alta costura, a internet, servicos de softwares, arquitetura, gastronomia e

partes do turismo.

\

A criatividade é algo inerente a condicdo humana, logo, a criatividade aliada ao
conhecimento técnico, quando utilizados como recursos produtivos, geram bens e servigcos
diferenciados e capazes de criar significados, oferecer experiéncias, despertar emocdes e
gerar desejos. Nesse viés a moda surge em uma das quatro grandes areas dessa industria:
a de Consumo (a qual engloba Design, Arquitetura, Moda e Publicidade).

Escolher roupas para vestir é veicular uma mensagem para o mundo,
gque pode tanto fazer uma descrigdo do cotidiano quanto simular uma
situacdo que ndo é verdadeira. As escolhas esbarram em variaveis
como a disponibilidade de determinadas roupas, sexo e viabilidade de
uso, prevalecendo a mensagem mesmo depois de analisados tais

aspectos. Portanto, a vestimenta [...] apresenta todo um significado
comunicativo e social atras de seu uso. (SANTARELLI, 2003: p.96)

A moda nasce juntamente com uma nova classe social, a burguesia, e com a
possibilidade de liberdade e democracia no que diz respeito ao sujeito. A possibilidade de se
manifestar conforme o proprio desejo esta no seio da moda tal qual a conhecemos hoje. Dessa

forma, a moda representa a identidade, ou, mais do que isso, a possibilidade de construcdo



Universidade Presbiteriana Mackenzie

da prépria identidade por parte do sujeito. No mundo globalizado pelos meios de comunicacdo
0s sujeitos recebem uma quantidade sem igual de informacao e influéncia cultural. De tal
forma que temos sujeitos de identidades mdltiplas e transitdrias. No que diz respeito a relacao
identidade e moda, essa multiplicidade de referéncia e transitoriedade se faz notar na forma
com que 0 sujeito se apresenta e conjuga seu vestuario e estilo préprio.
[...] a roupa significa algo, e exatamente por significar algo ela pode
ser usada como instrumento de mediac¢&o entre o individuo e o sentido
gue ela imprime em suas agdes. Algo se torna acessivel por meio das

roupas, ha um interesse que orienta esse uso simbdlico
(BERGAMO,1998: p. 2).

Escolher o que vestir remete a escolher algo a se expressar, procurando a significacéo.

Entre os significados essa escolha pode expressar pertencimento a determinado grupo de

identificac&o cultural ou distingdo socioecondmica, pode significar a ado¢ao de uma ideologia,

de um partido politico, de gosto musical, representar determinada religido ou exprimir

sensualidade e erotismo. Dessa forma, é perceptivel que através da roupa pode-se comunicar

uma infinidade de significados, inclusive, pode implicar uma agéo de rejeicdo das normas
sociais, fugindo de regras e cédigos estabelecidos.

A moda é o reflexo de uma época, da cultura de um povo, uma

denunciadora de periodos e locais, verdadeiramente, uma

denunciadora dos tempos. Por ela, podemos contextualizar estudos

histéricos, observar habitos e costumes (...) entender o processo

criativo, estudar a economia, verificar o desenvolvimento tecnoldgico

e, mais do que tudo isso, compreender (...) a mente humana (BRAGA,
2005: p. 22).

2.2. As relacdes entre moda, midia e arte

De acordo com o pensamento de Mcluhan (1969) o meio é a mensagem. Com esse
raciocinio o autor pretende sublinhar que o meio, geralmente pensado como simples canal de
passagem do contetldo comunicativo, ou um mero veiculo de transmissdo da mensagem, é
um elemento determinante da comunicagéo. Permanecendo na mesma linha logica, Mcluhan
afirma que os meios sdo uma extensdo do corpo humano que ampliam as capacidades do
homem, ou dos préprios sistemas e instituicdes criados pelo homem. Para ele, por exemplo,
a roda seria uma extensao das pernas, e a roupa seria uma extensdo do corpo. Sendo assim,
a indumentéria, fator determinante para todo o universo da moda, seria uma extensdo do

homem e um meio de comunicagéo.
Sendo a moda simbolo na esséncia, parece certo afirmar que a ela se
aplica perfeitamente transferéncia de significados, visando a

comunicagao integrante de sociedades, onde tudo comunica, sendo
assim, o vestuério é comunicacado. (MIRANDA, e GARCIA, 2003).
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A partir do pensamento de Santaella (2005) a ligacdo entre os meios de comunicacao
e as formas de arte, principalmente a moda, se fizeram com o0 uso das novas tecnologias
midiaticas, onde os artistas expandiram o campo das artes para as interfaces como desenho
industrial, a publicidade, o cinema, a televisdo, a moda, as subculturas jovens, o video, a
computacao gréfica, etc. De outro lado, para a sua prépria divulgacdo, a arte passou a
necessitar de materiais publicitarios, reproducfes coloridas, catalogos, criticas jornalisticas,
fotografias e filmes de artistas, entrevistas com ele(a)s, programas de radio e TV sobre ele(a)s.
Desse modo, “as artes foram crescentemente incorporando os dispositivos tecnolégicos dos

meios de comunicagdo como meios para sua propria producao” (SANTAELLA, 2005: p.12)

Cada individuo se veste, e utiliza a moda, para expressar sentimentos e interesses em
didlogo com a sociedade, bem como uma forma de inser¢@o nesta. Por essa razdo a moda,
e a vestimenta, podem ser consideradas um meio de comunicacao do individuo com a
sociedade, um meio de expressdo e identificacdo social. Tudo que se deseja pode ser
transmitido pelos tipos de tecido, nas modelagens, nas aplicacdes, nas estampas e em tantos
outros elementos que podemos perceber as nuangas que o vestuario possibilita.

O vestuario participa da constituicdo da identidade e é por ela
constituido, e verifica também a possibilidade do individuo, ao
construir seu préprio estilo, ser capaz de tornar-se representante de si
mesmo, criando uma identidade, que articula as igualdades e as

diferencas que constituem e sdo constituidas pela histéria desse
mesmo individuo (FEITOSA, 2003).

Segundo Erika Palomino (2003), ao longo dos anos de 1990, a moda tornou-se pauta
de estudos e conceituacdo. A moda néo é simplesmente a criagdo egocéntrica de um estilista,
ela é uma imagem excéntrica de ideias que refletem o contexto de uma época e outros
aspectos como imagem, autoimagem, autoestima, politica, padrdes de beleza, inovacdes
tecnolégicas, moda de rua, tribos e a propria histéria. O que muitos deixam passar
despercebido é que a moda termina por completar o quadro histérico das sociedades. Sendo
assim, e de acordo com Joao Braga (2005), é possivel compreender e estudar a historicidade
do homem através da moda.

Ha muitas linguagens diferentes de vestuario, cada qual tendo seu
proprio vocabulario e gramética. Nesse tipo de relato, as roupas séo
os equivalentes das palavras e podem ser combinadas em “frases”.
[...] € como se as pecas de roupa possuissem significados que o

usuario entdo combinaria em num conjunto (BARNARD, 1996, p. 50-
51).

A moda e a indumentaria sdo formas de comunicacao nao-verbal, tendo a capacidade
de relatar que, a utilizacdo de determinada peca de roupa é o meio pelo qual uma pessoa

envia uma mensagem a outra pessoa. Essa mensagem pode ser de expressao individual,
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importancia social ou status, definicdo do papel social, importancia econémica ou status,
simbolo politico, condicdo magico-religiosa, ritos sociais e lazer.
Se a moda também é sinal de um tempo ou indicadora de uma época,
ela se torna uma identidade e, consequentemente, motivo de estudo
e reflexdo. Por extensdo podemos considera-la como cultura. (...) A
cultura sempre se desenvolve mediante estruturas econbémicas,
sociais, politicas etc., e ela pode ser dividida em quatro aspectos a

saber: cultura cientifica, cultura erudita, cultura popular e cultura de
massa (indastria cultural) (BRAGA, 2005: p. 41)

Ao falarmos em comunicacéo visual estamos nos referindo a indumentaria juntamente
com seus adornos, que constituem um look, ou seja, o que se veste e como esta comunicagao
pode traduzir a personalidade do individuo, ou o desejo de ser de cada um.

Nas ultimas décadas do século XIX a moda passou a utilizar a
comunicacdo como meio de difusdo, possibilitando ao sistema da
moda criar novos estilos de roupas, associa-los aos principios e
categorias culturalmente estabelecidos e, ainda, dissemina-los,

fazendo, assim, o movimento do significado do mundo/moda para o
vestuario (ROLAND, 1979).

A escolha de uma roupa traz consigo inUmeros significados psicoldgicos, sociais e
culturais, de forma que a moda, considerada por muitos, de acordo ao senso comum, como
algo futil, €, na verdade, uma peca chave para a constru¢ao e compreensao da personalidade.
Sua influéncia vai além do vestuério, estando estreitamente relacionada as nocbes de
identidade, pertencimento e diferenciacéo.

O corpo é linguagem e, ao mesmo tempo, produtor de inUmeras
linguagens com as quais 0 ser humano se aproxima de outros seres

humanos, se vincula a eles, cultiva o vinculo, mantém relacdes e
parcerias (BAITELLO Jr., 2005, p. 62).

A teoria semiGtica se faz pertinente ao se mencionar mensagens transmitidas por meio
de imagens, assim como a moda e a indumentéaria. A andlise de Baitello Jr. liga diretamente
a moda e os meios de comunicacdo — utilizando de um viés semiético — com a midia, mas
especificadamente a midia secundaria definida pelo mesmo. Ele divide a midia em trés
conceitos, onde a midia primaria € o corpo humano em si, seus sentidos e gestos; a midia
secundaria, onde 0 emissor necessita de um aparato para transmitir a mensagem, e o receptor
ndo necessita de qualquer mecanismo para captar e entender seu significado; e a midia
terciaria, onde emissor e receptor necessitam de algum aparato para que exista comunicacao.
Portanto, a moda entra como midia secundaria por ser suporte para transmissdo de
mensagens através da imagem pessoal.

Nos dias de hoje, o vestuario ainda indica pertencimento social, mas

esta muito mais ligada ao pertencimento cultural, ou seja, o vestuario
indica, num primeiro momento, o grupo de que se é participante, ou do
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qual se pretende participar, para depois ser indicativo de posi¢ao
social. (SANTARELLI, 2003: p. 98).

A importancia da vestimenta no que diz respeito a preservacdo da memoria é
facilmente observada quando se analisa 0 modo como as vestimentas, adornos e afins, sdo
utilizados por determinadas culturas ao decorrer de suas geragdes. Neste sentido é notéria a
importancia da midia secundéria na preservacado de aspectos regionais ao exprimir a cultura
de um povo, no caso de vestes tradicionais de determinada regido. Portanto, é perceptivel
que a midia secundaria, em especial a vestimenta, é parte caracteristica na construcdo de
identidades dos mais diversos grupos que compdem nossa sociedade. Identidade esta
formada através das mensagens que cada grupo vincula em sua roupa a partir de seu
entendimento de mundo e de suas particularidades.

A moda é um dispositivo social, portanto o comportamento orientado

pela moda é fenbmeno do comportamento humano generalizado e
esta presente na sua interagdo com o mundo. (BAUDRILLARD, 1996).

Com a moda, vé-se muito cedo o aparecimento de um individualismo mundano em
todos os sentidos do termo, a espreita das marcas da individualidade da pessoa assim como
da superioridade social. Segundo Lurie (1997) por milhares de anos os seres humanos tém
se comunicado através da linguagem das roupas. Muito antes de alguém se aproximar de
outro individuo em espacos publicos, a rua como exemplo, o individuo faz uma leitura do seu
ndo-verbal, vocé comunica seu género, sexo, idade, gostos pessoais, concepgoes, e classe
social através do que estéa vestindo.

O melhor desfile de moda € a rua. A rua fala comigo. Eu ndo decido
nada e para que isso aconteca, vocé precisa estar ai. [...] Vocé tem de
ficar na rua para que a propria rua lhe diga. [...] A moda é a armadura
para sobreviver a realidade da vida cotidiana. Nao penso que é

possivel sobreviver sem ela, fazer isso seria como eliminar a
civilizagdo. (CUNNINGHAM, 2010).

A maneira como a comunicacao € feita a partir da primeira instancia e todo o poder
de transmiss&o de mensagens é muito bem retratado pelo fotégrafo de moda Bill Cunningham,
considerado um antropdlogo visual da moda do dltimo meio século. No documentério Bill
Cunningham New York (2010), dirigido por Richard Press, ele compartilha de suas visdes. O
fotografo exprimiu sua visdo sobre a moda, e de sua importancia para a cultura, tanto de
geragOes passadas quanto da cultura do cotidiano. Além de como o registro dela funciona da
mesma maneira que um documento historico, que expressa a maneira COmo as pessoas

vivem e se comunicam, dependendo do contexto histérico e liberdade de se expressar.
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| Figura 1 — Bill Figura 2 Bill Cunningham — Coluna

Cunningham — Journal New York Times "On The Street"
Montagut

2.3. Analise das coberturas

Com o objetivo de exemplificar como a moda, a comunicacao e a arte se convergem
em forma eventos reais, um compilado de reportagens foi feito para que o estudo ficasse mais
claro, exercendo a convergéncia em situagdes reais. A reportagem “Louis Vuitton X - conheca
a exposicado temporaria que retoma 160 anos de collabs artsy da grife” (Figura 3), do portal
VOGUE, foca na exposicdo em que anos de colaboragfes entre a marca de moda e artistas
consagrados das artes plasticas sédo dispostos para o publico ver, por meio de instalacdes e
experiéncias digitais e imersivas. Com mais de 180 itens historicos, como uma colecao de
malas do inicio do século XX, além de bolsas assinadas por figuras importantes da moda

internacional como Karl Lagerfeld, Cindy Sherman e Frank Gehry, o destaque acabar sendo

as colaboracdes feitas com os artistas plasticos, que ddo nome as colabora¢des da grife como
“Collabs Artsy”.

Louis Vuitton X: conhega a exposigao
temporaria que retoma 160 anos de
collabs artsy da grife

Figura 3 - Matéria VOGUE> “Louis VU|tton X- conhe(;a a exposicao temporaria que retoma 160 anos
de collabs artsy da grife
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Outra reportagem do portal VOGUE aborda a exposi¢ao “Rei Kawakubo/Comme des
Garcons: Art of the In-Between” onde, durante o Met Gala de 2017, realizado em Nova York,
celebrou a abertura da exposicdo que se propds a examinar o trabalho vanguardista da
estilista japonesa Rei Kawakubo. A exposi¢cdo mostra a mescla dos trés ambitos desse estudo
por incluir a moda (com as pegas da estilista) em um ambiente caracteristico das artes
plasticas, uma instalagdo propria para obras de artes ficarem em display ao publico, onde
foram divididas em oito galerias de diferentes expressdes estéticas de intersticialidade —
Fashion/Anti-Fashion, Design/Not D esign, Model/Multiple, Then/Now, High/Low, Self/Other,
Object/Subject e Clothes/Not Clothes.

Para além de reportagens jornalisticas, as redes socias desempenham papel
importante na andlise de eventos em que a moda, a comunicagéo e as artes se mesclam e
influenciam. Uma publicacdo feita pelo portal da Glamour Brasil sobre os 160 anos de
colaboragdes da marca Louis Vuitton em parceria com artistas plasticos, a mesma citada na
reportagem anterior. Para além dos fatos jA analisados sobre a reportagem e seus
significados, a escolha de como a publicacdo foi compartilhada também se faz importante,

guando na legenda se esta escrito: “Moda é arte? Arte € moda? Para a @louisvuitton, sim e

”

sim”.

glamourbrasil & - Seguindo
Beverly Hills, California

glamourbrasil & Moda & arte? Arte é
moda? Para a @louisvuitton, sim e
sim. A marca inaugura hoje em Los
Angeles uma exposi¢do que celebra
os 160 anos de suas colaboragdes
feitas em parceria com artistas. Do
saco de pancadas criado por
@karllagerfeld ao monograma
reinventado por @takashipom,
passando por bolsas feitas por Zaha
Hadid e @jeffkoons, esta tudo 13! Tem
ainda vestidos usados por celebs,
looks icone da passarela da marca,
lengos mil (confira tudo nos stories)...
E as grandes estrelas, seis novas
interpretagdes do modelo Capucine
por artistas contemporaneos incriveis.
Acima, na ordem, as versdes de Alex
Israel, Urs Fischer, Nicholas Hlobo,
Terhahalala Salf Sam Fallc & Innac

oQd N

1.092 curtidas

Adicione um comentirio

Figura 4 — Post do perfil Glamour Brasil no Instagram

Segundo Santaella (2005) existem pelo menos duas maneiras principais pelas quais
as midias apropriam-se das imagens da arte, sendo pela incorporacdo de uma imagem
artistica mesclada a imagem do produto anunciado, ou pela justaposicdo da imagem do
produto e da imagem da arte. De acordo com a pensadora, tal mescla acaba por transferir ao
produto a carga de valores culturais positivos, tais como beleza, nobreza, elegancia, riqueza,

notoriedade, de que a arte foi se impregnando no decorrer dos séculos.
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O desfile realizado pela marca A La Gargonne, de Alexandre Herchcovitch e Fabio
Souza, na 44?2 temporada do SPFW mostra com maestria como a moda é exercida em
conjunto com a comunicacgao — principalmente a midia, neste caso especifico — e as artes. O
desfile teve como palco principal o Teatro Municipal de Sdo Paulo, um lugar conhecido por
ser sede de eventos culturais e artisticos da cidade. Na reportagem escolhida a autora do
texto se refere a escolha do palco do desfile, assim como a cole¢cao em si desta maneira: “A

A La Garconne fez arte, no palco que mais entende de arte em S&o Paulo”.

Em se tratar da midia, e das escolhas da marca para a divulgacéo do desfile, foi feito
uma parceria entre A La Gargonne e o produtor brasileiro KondZilla. Para a campanha da
colecao foi produzido um video, disponibilizado na plataforma do YouTube, onde se é visto os
modelos, vestindo a colecéo, dentro do Teatro Municipal, com uma trilha sonora que mistura
musica classica — género que caracteriza a cultura erudita, e o Teatro em si — mesclada com

musica popular, em especifico o género funk.

Ao definirem o conceito da campanha o canal KondZilla a resumiu como uma “mistura
do contemporaneo com o classico, seguindo regras da streetwear. Para promocéo das pecas,
a dupla de criadores pediu ao diretor KondZilla um video que amarasse todos esses conceitos.
Como seria o baile funk dentro do Theatro Municipal? Confira o resultado dessa unido no

nosso video!”, assim descrito no video disponibilizado na plataforma do YouTube.

A campanha, em seu todo, exemplifica como a convergéncia entre a moda, a
comunicacgdo e as artes sao exercidas em conjunto. A moda, com a cole¢do que incluia todas
as roupas, a indumentaria e adornos no geral, em coexisténcia da comunicagdo, que se
manifestou na escolha de divulgagéo da colecéo e na mensagem passada por meio do desfile
em si, juntamente com 0s aspectos relacionados a arte, como influéncia para a criacdo da

colecéo e a escolha do local do desfile, o Teatro Municipal de Sao Paulo.

MODA | SPFW N44 - DESFILE A LA
GARGCONNE - COLEGAO 02/2017, POR
EQUIPE STUDIO 10

Figura 5 — Matéria “SPFW N44- Desfile A La Gafgdﬁne Colecéo 02-2017
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3. METODOLOGIA

O aprofundamento das andlises ja citadas, assim como 0 embasamento da relacéo da
moda com a comunicacao foi feita por meio de pesquisas e revisdes dos autores jA mostrados
anteriormente. As criacdes e ideologia do estilista Alexandre Herchcovitch, escolhido como
estudo de caso no presente trabalho, foi utilizado para exemplificar e mostrar, por meio de
suas criacdes, seu impacto nas redes sociais, ja que a moda é um sistema de comunicacao,
e de gque modo a comunicacgao trabalha com a extensdes tecnoldgicas. O desfile escolhido
como base para as andlises se intitula “A La Gargonné — Colec&o 02-2017”. A escolha se deu

devido a sua repercusséo e seu forte impacto na midia.

Um agrupamento de reportagens que tratem de acontecimentos do universo da moda
— tais como desfiles, langcamentos, produtos e noticias no geral — foi realizado para analisar
0s pontos de convergéncia entre a moda, a arte e a comunicagdo e como a midia escolhe
retraté-los. Além de como o meio é a mensagem, como a indumentéaria € uma extensao de

nés mesmos e qual o espaco da moda na industria criativa.

ip)

Figura 6 —"Ala G‘ar(;onné Verao — 2017” Figura7 —"A La
foto: Zé Takahashi Gargonné Verdo — 2017”

foto: Zé Takahashi

4. RESULTADO E DISCUSSAO

Mesmo com o alto consumo da moda, da arte e da comunicacdo — com énfase na
cobertura midiatica e como ela é explorada em ambos campos de estudo mencionados — por
parte da populacdo brasileira, em sua majoritariedade, ndo é possivel encontrar um
pensamento critico sobre a convergéncia da moda, arte e comunicacdo. Além do fato de
esteredtipos sobre a moda ser vista com superficialidade ou irrelevancia, ainda se fazerem
presentes em grande parte da populagdo, mesmo a moda sendo parte de um mercado de

propor¢des globais e de extrema importancia.

Nesse contexto de mercado a moda, assim como a arte e suas vertentes, se tornaram

parte do mercado de economia criativa. O conceito, que significa a unido entre a economia e
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a criatividade, incorpora setores distintos dos ja tradicionais da atividade econémica. A
economia criativa ainda esta em seus estdgios iniciais no Brasil, sofrendo de estigmas e
descrenca em varios setores da sociedade, mesmo sendo de suma importancia para o

desenvolvimento do pais.

A escassez de literatura especifica no campo de estudo abordado, se referindo a
convergéncia entre a comunicacdo a moda e as artes, se tornou evidente no decorrer da
pesquisa. No Brasil a moda e a arte, em suas mais diversas vertentes, sdo consumidas em
grande escala, constantemente, e geralmente atreladas a comunicacéo e a midia. Entretanto,
mesmo sendo ativamente presentes na vida das pessoas, sédo pouco discutidas. Desse modo
optamos pela reflexdo em si acerca do assunto, por meio de uma pesquisa puramente

bibliografica, pelo fato de ainda ser um campo de estudo tedrico ndo devidamente explorado.

O desenvolvimento da pesquisa requisitou fontes em que a convergéncia entre moda,
arte e comunicacgéo pudessem ser percebidas, juntamente com seus impactos na sociedade.
Desse modo, foi mantido o estudo de caso do desfile da marca A La Garconné “Colecéo
022017 que teve grande repercussao em diversas midias, acabando por gerar colaboracbes
entre setores que normalmente ndo sao presentes em colecdes e desfiles do SPFW, como se
foi feito entre os estilistas da marca A La Gargonné e os produtores musicais do canal

Kondzilla.

A reflexdo sobre como a convergéncia entre a moda, a arte e a comunicacao,
juntamente com o espago que esses setores ocupam na vida das pessoas, e na sociedade
em seu todo, é abrangente e multipla. Em consequéncia disso uma analise, que
posteriormente pretende ser estudada em uma segunda etapa desta pesquisa, seria
necessaria para compreender o espaco urbano, a midia e suas relacbes e impactos com a

moda e as formas de arte presentes da sociedade.

Uma das autoras que se tornou interessante para se aprofundar na reflexdo provinda
deste trabalho é a pesquisadora Lucrécia D’Alessio Ferrara, pelo foco de suas pesquisas
serem em procurar estudar a cidade por meio de textos n&o verbais, assim como a
comunicacdo do espaco urbano e seus signos da paisagem, o que abordaria as questdes
presentes na pesquisa. Para além de Ferrara, outro autor pertinente para se discutir uma
segunda etapa da pesquisa é por meio da andlise do pesquisador Massimo Canevacci. Em
destaque seu livro “Dossié Histéria e Cidade”, onde aborda a compreensido do fenédmeno
comunicacional, por intermédio de uma visdo antropologica da cidade de S&o Paulo.
Compreendendo a cidade como um organismo repleto de valores e modelos de
comportamentos estruturados por uma linguagem prépria, baseada nas ag6es dos individuos

que habitam o espaco urbano.
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Apesar de ndo serem 0s Unicos autores que abordam essas questdes, ambos
apareceram durante o processo de pesquisa e proporcionaram um pensamento sobre o
espaco urbano e sua relacdo com a moda, as formas de se expressar a arte e a midia. Esses
autores se tornaram um passo seguinte para a area de discussao desse trabalho, Lucracia
por ser brasileira e, portando, analisar e discutir as questdes mencionadas a partir da realidade
brasileira e pelo ponto de vista midiatico, e Canevacci por sua analise da linguagem da

metrépole de Sao Paulo.

5. CONSIDERAGOES FINAIS

O objetivo inicial do presente trabalho se deu com uma analise que trouxesse
embasamento ao fato de que a moda é um meio de se comunicar, e a importancia em estudala
juntamente com a comunicacdo em sua totalidade. Entretanto, no decorrer do processo de
pesquisa a questdo entre 0 que se pode considerar como moda e arte se tornou pertinente
pela arte se fazer presente na moda, tanto em quesito de inspiracdo como pela moda ser
considerada uma forma de arte em si. Dessa maneira a jun¢ao dos trés topicos — moda, arte
e comunicacado — se fez necesséria para que a continuidade da pesquisa, visando trazer mais

embasamento e analises antes ndo consideradas.

A complexidade trazida pela reflexdo da arte e da moda na sociedade fez com que se
enxergasse 0s centros urbanos e as pessoas, em suas individualidades, de maneiras mais
diversas do que o que se enxerga a olho nu. Somando suas manifestacdes sociais e
individuais & comunicacdo e os meios midiaticos, foi possivel ter um panorama ainda maior
sobre como e por que a sociedade se manifesta da maneira como a vemos e como ela escolhe

Se expressar.

Em suma, o inicio da pesquisa esclareceu, de forma satisfatdria, a questdo de a moda
ser comunicagdo, e como ela é usada para transmitir as mais diversas mensagens. A
constatacdo de como a comunicacdo esta intrinseca na moda teve seus fundamentos
comprovados por estudos de caso, tanto por meio do compilado de reportagens quanto pela
analise do desfile midiatico da marca A La Gargonné e pelos pensadores escolhidos que
abordam o assunto. Ocasionando em uma maneira de enxergar a abrangéncia de tal conexao
comprovando, novamente, como 0s meios de comunicacéo, e a comunicacao em si, fazem
parte da histéria da moda, da maneira como a moda é exercida atualmente e o papel da arte
como fonte de inspiracdo e criacdo nos dois campos de pesquisa. Sendo assim, a hipotese

do trabalho inicial foi confirmada.

Contudo, ao evoluir da pesquisa, a reflexdo final trouxe uma nova perspectiva, que

tera continuidade em uma segunda parte deste trabalho. Na dita segunda parte sera abordada
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a perspectiva descoberta no decorrer da pesquisa, a qual inclui, e acolhe, as grandes cidades
e 0s centros urbanos em toda sua complexidade e grandiosidade, como formas vivas de
expressdes criativas e comunicacbes ndo verbais. Assim como a maneira em que a
convergéncia, analisada no presente trabalho, influencia na vida e expressdo de grandes

metrépoles e seus individuos.
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