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RESUMO

Este artigo busca expor uma ideia de projeto empreendedor e demonstrar 0os
processos de andlise para a criacdo da startup E-recicla, uma startup focada em
reciclar produtos de beleza e incentivar o consumo de marcas que prezam pelo bem
do meio ambiente. E assim como muitas startups séo criadas, a E-recicla surge a partir
de observacdes cotidianas, de héabitos de consumo e descarte dos produtos de
beleza. Ao acabar um creme corporal, por exemplo, é de se imaginar que o unico fim
possivel é o lixo comum. Porém, este é um erro fatal que as mulheres e homens
cometem, afetando assim o meio ambiente, pois ali encontram-se compostos
guimicos que afetam o solo e consequentemente contaminam os outros lixos. E sendo
o Brasil o quarto pais no ranking de paises consumidores de produtos de beleza e
higiene, temos um cenario preocupante. Afinal, para onde vai tanto lixo? Com base
nessa reflexdo, o artigo expde a ideia, os métodos de criacao da startup, pesquisa de
consumo de homens e mulheres, cenario atual de compras de produtos de beleza no
Brasil, os impactos que esses determinados produtos possuem no meio ambiente e
como a sociedade estd mudando de pensamento em relacdo a esses produtos.
Também discute como este modelo poderia beneficiar pequenas marcas e empresas
a investirem nesse ramo sustentavel.
Palavras-chave: Beleza; Consumo; Empreendedorismo.
ABSTRACT

This article seeks to expose an entrepreneurial project idea and demonstrate
the analysis processes for the creation of the startup E-RECICLA, a startup focused
on recycling beauty products and encouraging the consumption of brands that value
the good of the environment. And just like many startups are temperate, a wave of E-
recycles from everyday disciplines, consumption habits, and disposal of beauty
products. When finishing a body cream, for example, it is possible to imagine that the
only possible end is the common garbage. However, this is a fatal mistake that women
and men make, thus affecting the environment, as chemical compounds are produced
there that affect the soil and consequently contaminate other waste. And since Brazil

is the fourth country without a ranking of countries that consume beauty and hygiene
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products, we have a worrying scenario. After all, where does so much garbage go?
Based on this reflection, the article exposes an idea, the creation methods of the
startup, consumer research for men and women, the current scenario for purchasing
beauty products in Brazil, the impacts that these certain products have on the
environment, and how society is changing its thinking about these products. As well as
discussing how this model could benefit small brands and companies to invest in this
sustainable business.

Keywords: Beauty; Consumption; Entrepreneurship

l.Introducéo

A ideia de criar uma startup focada em meio ambiente, mais especificamente
em embalagens de produtos de beleza, surgiu a partir de observagdes cotidianas em
casa em relacéo ao lixo que produziamos. Tudo ia para o mesmo local, o lixo comum.
E com isso percebi a quantidade de embalagens de produtos de beleza que eram
jogados no mesmo lixo. Muitos até mesmo com resto de produtos.

Com isso, enxerguei um possivel mercado de atuacao, o setor de beleza, mas
voltado para a sustentabilidade. Além de maquiagens e cremes corporais, 0S
shampoos, condicionadores e embalagens de sabonetes sdo jogados fora
frequentemente, sendo que poderiam ser recicladas.

Procurei entdo saber o que as grandes marcas estdo fazendo a respeito de
seus produtos apds serem vendidos. HA uma conscientizacdo maior em relacdo a
reciclagem e a importancia de produzir produtos focados na sustentabilidade e na
protecdo aos animais. Porém, nem todas se preocupam efetivamente com o lixo

produzido depois.

Foi realizada uma checagem com assessorias de imprensa das grandes
marcas Natura, Avon, Grupo Boticario e Nivea sobre as iniciativas em relagdo ao lixo
produzido apés o uso do produto delas. A maioria apoia um programa chamado de
“‘Dé a mao para o futuro”, criado pela Associacao Brasileira da Industria de Higiene
Pessoal, Perfumaria e Cosméticos (Abihpec), Associacdo Brasileira das Industrias de
Produtos de Limpeza (Abipla) e a Associacdo Brasileira das Industrias de Biscoitos,
Massas Alimenticias e Pdes & Bolos Industrializados (Abimapi), que buscam fortalecer
a reciclagem dos produtos por meio dos catadores de lixo. Mas pouco é informado

sobre a atitude que o consumidor deve ter quando se quer descartar as embalagens



vazias. Ja a Nivea afirma que “quase 100% dos materiais utilizados em nossos

produtos sao reciclaveis” e por conta disso basta jogar nas coletas municipais.

Além das marcas, foi feita uma pesquisa por meio das redes sociais com as
mulheres. No final, os resultados estavam de acordo com o que era imaginado. A
maioria das respondentes néo recicla e nem sabe como fazer o descarte correto desse
tipo de produto. Assim como a maioria, elas nem imaginam que, se quiserem,
poderiam devolver a embalagem para a marca, pois elas sdo responsaveis pelo fim

do produto.

Com isso em mente, é notavel que o Brasil necessita de mais iniciativas a fim
de controlar o fim dos residuos soélidos produzidos na casa dos brasileiros. Em S&o
Paulo, cidade mais poluente, € imprescindivel criar-se mais projetos voltados para o

mercado de cleantech.

Diante disso, a criacdo da startup E-RECICLA, por meio de um aplicativo, seria
uma forma de ajudar na coleta dessas embalagens de produtos de beleza, que tanto
sdo consumidos, mas poucos sao descartados de forma correta. A usuaria, ou o
usuario, poderéao solicitar que apanhem as embalagens no endereco dela e ela ainda
poderd ganhar descontos para conhecer novas marcas no mercado que visam a
sustentabilidade. Além disso, o aplicativo serd um mecanismo que visa a informacéo
também sobre os residuos, 0s riscos que eles representam para 0 meio ambiente e
como essas pessoas devem agir diante disso. Ou seja, 0 aplicativo buscaria dar o fim
correto para o lixo e conscientizar as pessoas sobre essa area que € pouco discutida

na sociedade.

1.1 OBJETIVOS

Objetivo primaério:

Criar um aplicativo que permite o usudrio solicitar que busquem as embalagens
vazias no endereco dele;

Objetivos secundarios:

Desenvolver parceria com marcas de produtos de beleza para oferecer descontos
para 0 USUArio;

Conscientizar as pessoas sobre o descarte correto das embalagens de produtos de

beleza e os riscos de simplesmente jogar em um lixo comum.



Criar parceria com coletivos que lutam pelo meio ambiente.

1.2 Organizagéo do documento

Problema

Fatores demonstrados como problema neste projeto: quantidade de lixo produzido no
Brasil, quantidade de residuos que séo reciclados, locais em que o lixo € destinado
no fim da cadeia e como o pais é um grande consumidor de produtos de beleza.
Proposta de solucao

Como a proposta de startup E-RECICLA poderia contribuir para a melhora do cenario
representado no problema.

Referencial tedrico: Cleantechs e engajamento sustentavel da sociedade
Crescimento da criacdo de startups voltadas para 0 meio ambiente, como a sociedade
esta influenciando nisso e em qual posi¢do as pessoas se encaixam em relacdo ao
engajamento com a reciclagem.

Referencial teérico: Mercado da beleza

Consumo dos brasileiros com produtos de beleza e as tendéncias de produtos
sustentaveis.

Estado da pratica

Mencao as empresas que buscam um objetivo similar ao E-RECICLA.

Avaliacao de desempenho: Metodologia experimental

Processo de pesquisa para o projeto.

Concluséao e perspectivas futuras

2. Problema

De acordo com dados obtidos com exclusividade pela emissora de televisédo
CNN com a Abrelpe (Associacdo Brasileira de Empresas de Limpeza Publica e
Residuos Especiais), por ano, quase 80 milhdes de toneladas de lixo sédo produzidas
no Brasil. SO de plastico sdo 4 milhdes de toneladas. E por fim, apenas 4% disso tudo
é reciclado (MAURICIO, 2020).

Com base nos dados do Banco Mundial, um estudo da Nature (2019) mostrou
gue o Brasil € 4° pais mais produtor de lixo plastico. A grande cidade de S&o Paulo,
que possui cerca de 12 milhdes de habitantes, sendo um pouco mais da metade o

publico feminino, € a maior produtora de lixo no pais. De acordo com a Recicla Sampa

4



(2019), “cerca de 20 mil toneladas por dia, sendo 12 mil domiciliares”, de acordo com
a Recicla Sampa. Neste ano, s6 na primeira quinzena do més de abril foram
produzidas 4 mil toneladas de residuos, segundo Bruno Bocchini (2020), a partir de
dados da Autoridade Municipal de Limpeza Urbana (Amlurb).

Além disso, hd um segundo fator a se analisar, que é o destino do lixo no final.
Segundo o Sistema Nacional de Informacdes sobre Saneamento (SNIS), no ultimo
levantamento, realizado em 2018, “24,4% do total disposto em solo” no ano analisado
foi encaminhado para “unidades de disposicéao final consideradas inadequadas”, que
sdo os aterros sanitarios e lixdes. Essa porcentagem representa “15,05 milhdes de
toneladas”.

Embora exista uma sociedade ja consciente em relacdo a reciclagem dos
residuos sélidos, ainda ha muito produto toxico sendo jogado de forma incorreta, ou
seja, no lixo comum. Este é o caso das maquiagens e produtos corporais usados,
principalmente, pelas mulheres. Segundo Carla Camporini (2019), o Brasil € o quarto
pais no ranking de consumidores de produtos de beleza. E a partir de pesquisa
gualitativa, viu-se que a maioria das mulheres nao reciclam as embalagens dos

produtos ja usados e descartam de forma incorreta.

3. Proposta de solucgéao

A startup E-recicla busca reduzir a resisténcia e desinformacdo sobre a
reciclagem dos produtos de beleza. O objetivo primario do aplicativo é possibilitar que
o0 usuério solicite, de forma facil, pratica e sem sair de casa, que uma cooperativa de
reciclagem retire o material em casa para ser reciclado. A principio, o projeto atuaria
apenas na cidade de Sao Paulo, mas outras pessoas de outros estados e cidades
poderao efetuar o download do aplicativo para conhecé-lo.

Além dessa reciclagem, o aplicativo fornecera informacdes a respeito desse
mercado de beleza sustentavel que esta crescendo no Brasil. O intuito é oferecer
noticias e artigos para que se crie uma conscientizacdo dessa populagéo que faz uso
desses produtos.

Como forma de incentivo ao uso de maquiagens e produtos sustentaveis, a
cada pedido de reciclagem realizado, o usuario receberia pontos que poderiam se

reverter em descontos para conhecer as marcas parceiras da startup.



Dessa forma, todos poder&o ajudar o meio ambiente, a economia e no incentivo

de novas marcas que estao surgindo no mercado.
4. Referencial teorico
4.1 Cleantechs e engajamento sustentavel da sociedade

De acordo com a Fgvces (2019), é estimado que no Brasil existam cerca de
136 cleantechs, sendo que 46% estdo concentradas em Sao Paulo. Desse total, a
porcentagem de startups que se encaixam no ramo de “descarte” é de apenas 18%.
A maioria foca no consumo final do cliente, ou seja, o produto em si.

Entretanto, segundo Farley (2020), ha “uma ascensdo do empreendedorismo
engajado e de impacto” no Brasil e no mundo. E isso ocorre “uma vez que os desafios
impostos pela sustentabilidade sdo cada vez mais urgentes”. Ou seja, a sociedade
esta sentindo os reflexos de nao cuidar do meio ambiente. Com isso, pessoas estéo
se arriscando mais na construcao dos proprios negocios para conseguir as mudancgas
desejadas.

A preocupacao da populacdo em relacdo ao meio ambiente também é algo que
vem crescendo. A principal preocupacdo é com o plastico produzido em grandes
guantidades e descartado de forma incorreta. Consequentemente, essa compreensao
da gravidade que esses materiais ttm no meio ambiente acaba afetando o consumo.
Segundo levantamento de Babbage (2019), os consumidores afirmam que “87% das
marcas e 91% dos varejistas ndo estéo trabalhando de forma satisfatoria para reduzir
0 impacto do material plastico no meio ambiente” e que “os fabricantes sdo os
principais responsaveis por controlar desperdicio de plastico.”

A geracgao Z, aqueles que nasceram apos o0 ano de 1996, fazem parte dessa
populacdo mais conscientizada. De acordo com avaliagcdo da Giannoni (2019), essa
parcela da sociedade prefere “agir e causar um impacto, investindo desde compras e
viagens sustentaveis, até em gerar menos residuos em casa e no escritério”. Um
mercado mais engajado a obter mudancas.

Mas embora a geracdo Z seja atuante, poucos buscam mudar o cenario de
forma efetiva. Babbage (2019) também afirma que praticamente metade da populacéo
global se enquadra na categoria de “Eco dissimers”, ou seja, aqueles que nao se
importam com as consequéncias da poluicdo no mundo e ndo tomam medidas para

melhorar. Somente na América Latina, essa porcentagem chega a 63%.



4.2 Mercado da beleza

“Estimativas atuais indicam que os gastos médios das familias com produtos
do setor sdo da ordem de 1,5% do seu orcamento”. E em comparagdo com outros
paises, “a mulher brasileira gasta anualmente 11 vezes mais com produtos de beleza
do que as mulheres inglesas” (CAMPORINI, 2019).

Mas nem sempre foi assim. Em 2015 a populacdo brasileira sofreu com a
recessao, o que fez diminuir o consumo com produtos de beleza e higiene. Ainda
segundo Camporini (2019), os aumentos de impostos fizeram com que as vendas do
setor caissem em “15,6% em dois anos” e a melhora s6 veio a partir de 2017.

No caderno de tendéncias do setor € mostrado, além do crescimento da area
da beleza, uma mudanca de consumo. E que também é motivada pelos costumes dos
millenials, mais de 50 milhées no Brasil, e geracao Z, que ja somam 30 milhdes de
pessoas no pais.

Segundo o levantamento, dos millenials, nascidos entre 1980 e meados de
1990, “73% estado dispostos a pagar mais por marcas sustentaveis” e “mais de 50%
estdo dispostos a pagar mais por produtos inovadores e premium”. Ja a geragéo Z
“busca a verdade em primeiro lugar. E ira consumir sé o que for verdade”. Com isso,
h& uma abertura para o surgimento de novas marcas sustentaveis que se aproximam
mais desses consumidores, diferentemente de grandes marcas.

Com as exigéncias crescentes dos consumidores e as mudancas climéticas em
todo o mundo, a demanda do setor para ingredientes naturais e sustentaveis vem se
adaptando a esse novo cenario. As recentes fusdes e aquisicbes no mercado de
ingredientes ativos confirmam a importancia das matérias-primas de origem natural,
vegetal e organica. E temas como sustentabilidade e meio ambiente ainda continuar&o
em pauta por muito tempo (CAMPORINI, 2019, p.12).

Segundo Nielsen (2019), empresa global de informag&o sobre os mercados,
em levantamento realizado em 2019, mais de 7 milh6es de pessoas no pais
declararam ter habitos e atitudes sustentaveis. E que este ramo de beleza sustentavel
ja concentra “18,2% do faturamento de Higiene & Beleza”.

O setor masculino também consome de forma expressiva. Estima-se que o
mercado global de beleza masculina chegue aos US$ 78,6 bilhdes em 2023. Além
disso, o mercado brasileiro de produtos de cuidados pessoais para homens
representa 13% das vendas globais. (GOTTO, 2020)


https://forbes.com.br/?s=beleza+masculina

5. Estado da pratica

Atualmente existem vérias formas de contribuir com o meio ambiente por meio
da reciclagem. Desde simplesmente separar o lixo para encaminha-lo para a coleta
correta até os programas mais sofisticados.

Em Sao Paulo é possivel encontrar maquinas de reciclagem em estacdes de
metr6, como as “Retorna Machine” desenvolvidas por jovens da Triciclo solugdes
sustentaveis. Nela é possivel reciclar garrafas PET e latas de aluminio. Em troca pela
reciclagem, a pessoa recebe pontos para trocar por descontos na conta de luz, crédito
no bilhete Unico e descontos em livros.

Outra forma de reciclar sdo pelas empresas que oferecem pontos de coleta,
como a Ecycle. No site deles é possivel pesquisar onde fica a unidade mais proxima
de seu endereco para levar as embalagens. Além disso, as op¢des de reciclagem séo
mais abrangentes, podendo reciclar até mesmo os antigos players de MP3 e MP4 e
inclusive cosméticos. Porém, talvez a unidade de cosméticos seja mais distante de
sua casa.

A alternativa que mais se assemelha com a proposta da E-RECICLA € o
Moolécula. Iniciativa que visa a ida do individuo até uma unidade, que séo feitas de
containers, e la descartar embalagens vazias feitas de plastico, material longa vida,
vidro e latinhas. Em troca é possivel obter produtos de limpeza e conhecer algumas
marcas sustentaveis, como a “Kalma”, marca que produz redes.

Porém, uma startup que vise especificamente reciclagem de embalagens de
produtos de beleza ndo existe ou é conhecida no Brasil. Muito menos uma iniciativa

gue vise facilitar essa coleta sem que a pessoa tenha que sair de casa para isso.

6. Avaliac&do de desempenho
6.1 Metodologia experimental

Inicialmente, a fim de compreender a relevancia do projeto, foi feita uma
pesquisa quantitativa simples por meio de redes sociais. O objetivo foi saber se as
pessoas, principalmente as mulheres, reciclavam as embalagens de produtos de
beleza, quem usa e o porqué. Nesta pesquisa, dos 56 respondentes, 47 afirmaram

gue nao reciclam.



Apdbs esse passo inicial, foi feita outra pesquisa quantitativa e qualitativa, que
buscou entender o consumo, descarte das pessoas e o que elas desejariam como
iniciativas para a reciclagem. Nesta houve 69 respondentes do questionario fisico e
online.

Apds esse passo, foram realizadas consultas com quatro grandes marcas
consumidas no Brasil, que séo: Nivea, Avon, Grupo Boticario e Natura. O objetivo foi
analisar 0 que essas marcas, que ja sdo consolidadas no Brasil, estdo fazendo em
relacdo ao fim de suas embalagens. Dessa forma foi possivel entender os pontos que
dificultam a reciclagem dos produtos delas, e o que poderia ser criado para facilitar
esse processo para as usuarias da E-RECICLA.

Diante todo esse processo de pesquisa e avaliagdo do cenario atual, a ideia se
desenvolveu e chegou no processo final: a validagao.

Para checar a viabilidade do projeto, foram consultadas algumas marcas
sustentaveis no mercado que se encaixariam em supostas parcerias da startup, como
a Vizzela e Marca Mona, e as cooperativas de reciclagem Recifavela, localizada na
zona Sul de Sao Paulo, e Associacdo 28, localizada na zona Leste. Mais marcas e
cooperativas foram consultadas, mas nao houve resposta até a entrega deste artigo.
6.2 Resultados experimentais e analise

Com base na validacdo com marcas sustentaveis e cooperativas de
reciclagem, foi observado que o projeto € bem vindo para ambos, pois estaria
ajudando o meio ambiente e privilegiando os dois. Para as cooperativas seria util, ja
gue esta fornecendo mais residuos para eles e isso consequentemente gera lucro.
Para as marcas, a divulgacdo de seus produtos por meio de publicidade e uso de
pontos para desconto as beneficia, chamando mais clientes.

De acordo com a cooperativa Associagao 28, a ideia do projeto € interessante.
Por meio de uma analise da quantidade de embalagens recolhidas seria sim possivel
criar uma parceria para a recolha da cooperativa nos enderecos desses usuarios do
aplicativo.

Para a cooperativa Recifavela, o posicionamento é parecido. E necessario
avaliar essa quantidade de residuos a ser coletado, pois o transporte para busca-lo
gera um custo. A Recifavela ja teve parceria com projeto similar ao E-RECICLA, mas

era voltado para a recolha de residuos eletrénicos. Para eles, a ideia € boa.



De acordo com as marcas sustentaveis consultadas, o resultado também foi
positivo em relacdo a criacdo de um projeto como o E-RECICLA. Para a marca Mona,
0 projeto tem potencial. Para a implantacdo dele seria necesséaria uma andlise por
parte da marca sobre os descontos que seriam possiveis aplicar para esses usuarios
do aplicativo. Em caso de uma opc¢do premium no aplicativo, poderiam oferecer
objetos feitos pela propria marca usando material reciclado. Este ja € um projeto que
estao estudando para as clientes da marca.

A marca Vizzela, que possui o selo “EU RECICLO” nas embalagens, ja possui
uma acgdao voltada para esse fim do produto apés o consumo. Diante disso, o0 aplicativo
poderia entrar como um facilitador para a marca. Sobre os descontos oferecidos e a
opc¢ao premium, assim como a marca Mona disse, € preciso estudar e avaliar quais
produtos poderiam ter desconto e quanto. Para a Vizzela, o projeto € bem-vindo, ja
que sempre visam aos “projetos e possibilidades para minimizar os impactos
ambientais gerados por meio de processos produtivos”.

J& a marca Terral possui um posicionamento mais decidido. Em relacdo ao
modelo premium de aplicativo, afirmam que poderiam realizar coleta de lixo reciclavel
até duas vezes por semana no endereco desejado. Além disso, a marca ofereceria
lixeiras estilizadas para a separacao do lixo dentro de casa, o que ja era um ponto
pensado pela E-RECICLA, guias que auxiliariam na conscientizacao sobre o lixo, além

de outros beneficios.

7.Concluséao e perspectivas futuras

Diante toda a pesquisa desenvolvida, alteracfes da ideia inicial do projeto, e a
validagcdo com marcas e cooperativas de reciclagem, concluiu-se que seria necessario
um acompanhamento mais préximo e prolongado com cada parceria a fim de
encontrar a melhor logistica para ambos, e assim viabilizar o projeto com o objetivo
definido, que é contribuir para a reciclagem dos produtos de beleza e na
conscientizagao a respeito do tema. Assim como a melhor forma de lucrar a partir das
marcas de beleza parceiras.

No exato momento, ndo seria possivel abrir a startup E-RECICLA. Mas ja foi
visto que é uma ideia bem aceita pela sociedade e parceiros, o0 que ndo deixa de ser

uma grande oportunidade futura.
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APENDICE A — Protétipo do aplicativo E-RECICLA

Frame & frame 10 ame T2 Frame 12
Entre em contato M O que é a Terra cycle?
€ uma empresa de reciclagem
Nome pelﬁl Outras W espedializada em fazer o
descarte correto de
embalagens ndo-reciclavess.
o « 05 de margo A E-RECICLA também recicla oqu.nio‘
<15 abril algumas outras embalagens
- 20 maio como: reciclavel?
et Produtos adquiridos Garrafa PET nf,mm“" P
- Base Mona Garrafa de leite Cremes corporais
- Batom Vizzela Lata de aluminio Magquiagens
Mensagem Copos e talheres descartiveis
Por que nao é
Reciclar outras embalagens reciclavel?
Segundo a VGResiduos, esses
produtos sdo considerados
s'ubstncias quimicas agressivas”
Por conta disso, s3o caracterizados
CErry Ry

Enviar para & Terra Cycle

- n
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Como funciona @L N,
a E-RECICLA? v

A E-RECICLA busca ajudar o meio
ambiente por meio da reciclagem,
principaimente, de produtos de beleza,

O Brasil & 0 4° pais que CconNsome Mals
produtos desta categoria, mas como
vocd imagina, nem tudo isso tern um

fim correto

Entdo a E-RECICLA surge para te ajudar
& reciclar sem 50 Menos Sar Je Sud
casa. Vocd solicita que venham buscar
as embalagens na sua casa e pronto! £
voce 3inda ganha pontos para
conhecer Outras Marcas que visam a
sustentabilidade ¢ prezam pelo meio
amblente

APENDICE B — Pesquisa quantitativa e qualitativa. (Realizada por

Formularios Google)

Por que ainda é tao dificil
embalagens de
produtos de beleza?

3 ren Oe leiturn

Green beauty x clean
beauty: entenda a diferenca

Jrmin de keitura

Produtos veganos sao

0es Mals sequras e

CONSCRNTes a Saude ¢
Dem-estar

3 1min de feiturn

Entenda os impactos das
maguiagens para o meio

ambente

4 min do eitura

meio do

Vocé recicla seus produtos de beleza? Como shampoo, condicionador, cremes corporais,

creme de barbear, etc.

69 responses
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Por que vocé néo recicla?

49 responses

@ Desconhecimento de locais de descarte

@ Nio tem retomo financeiro
@ Outros

Quais produtos de beleza vocé mais usa?

59 responses

Cabelo G2 (39.9%)

Corpo 29 (42%)

Maguiagem 27 (38.1%)

Parfume 33 (47.8%)

a 20 40 60 80

Woce sabia gque existerm marcas que aceitam as suas embalagens vazias para reciclar?

59 responses

® Sim
@ Mo

15



O que vocé prefers, entregar as embalagens em alguma unidade ou que um ciclista va
buscar no seu enderago?

69 responses

@ Entragar na unidada
@ Ciclista busque no meu endereco

Se vocé ganhasse cupons de desconto atraves da reciclagem, qual seria a melhor opgdo de
desconto?

69 responses

® tlovas mancas sustanidveis
® =3l30 d= beleza
@ Cupom p compra de novos produtos

Viocé encontra facilmente locais para descartar produtos ndo reciclaveis, como maguiagens
e esmaltes?

59 responses

@ Sim
@ Mio
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Renda mensal

69 responses

@ At 1 saldric minimo

@ Afe 2 salarics minimos

@ At 3 salarios minimos

@ Mais de 4 salaros minimes
@ Mo irabalho

@ Eu em =i nada meus pais 6 salarios
ambos juntos

Se voce NAD recicla, explique o porgus:
4 resgonses
Far falta de informago a respeito. Nio sei do gue s trata.
Mo sei como reciclar esses produtos
Eu ndc sabia que podiam ser reciclados e nem como os reciclar.

P'g néo sei como

Se vood recicla, explique como:

G responses

Eu coloco em outro sacao pléstico transparents para os catadores de lizo ver que e plastico ow vidro.
Jogo no lxo reciclavel
Uso os frascos em artesanato

Separo as embalagens junto com todo o liko reciclével 2 espero o dia da coleta seletiva reciclavel para
levarem. Nio jogo fora na mesma sacola de alimentos, por exemplo.

Reaproveito potes de shampoo e compro os refis. Esmaltes e batons néo recicla

Separando em sacolas plasticas pra coleta & gdo formate diferente fago algum trabalho artesanal
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