XXI Jornada de Iniciagdo Cientifica

DA VIRALIZACAO A LEITURA:

UM ESTUDO SOBRE COMO O TIKTOK REDEFINE O CONSUMO NO SETOR
EDITORIAL

E INFLUENCIA A LEITURA

Universidade Presbiteriana Mackenzie

Coordenadoria de Fomento a Pesquisa - Pro-reitoria de Pesquisa e P0s-Graduacao

Jeniffer Caroliny Alves Feitoza Turci
PIVIC Mackenzie

Julio César Leandro

CCL
CCL

10420292 @mackenzista.com.br

julio.leandro@mackenzie.br

2025



XXI Jornada de Iniciagdo Cientifica

RESUMO

Esta pesquisa analisa como o TikTok, especialmente por meio da comunidade BookTok,
influencia o consumo no mercado editorial e transforma os habitos de leitura e a relacdo dos
jovens com a educacdo. A partir de entrevistas com consumidores, influenciadores,
representantes de editoras e da prépria plataforma, o estudo investiga como a viralizagdo de
conteldos literarios, as estratégias de marketing digital e a atuagdo de criadores de contetdo
impactam tanto a decisdo de compra quanto o engajamento com a leitura. O fendmeno do
BookTok é abordado ndo apenas como uma tendéncia de mercado, mas como um catalisador
de mudancas culturais e educativas, capaz de conectar experiéncias online e offline. A pesquisa
também destaca como o TikTok contribui para a formac&o leitora, promovendo o interesse por
diferentes géneros, incluindo classicos e obras com potencial pedagogico. Os resultados
evidenciam que a plataforma tem potencial para atuar como aliada no campo educacional, ao
transformar o ato de ler em uma experiéncia coletiva, interativa e adaptada aos interesses

contemporaneos da juventude.
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ABSTRACT

This research analyzes how TikTok — particularly through the BookTok community —
influences consumer behavior in the publishing market and transforms reading habits and
young people’s relationship with education. Based on interviews with consumers, influencers,
publishing professionals, and a TikTok representative, the study explores how viral literary
content, digital marketing strategies, and the role of content creators affect both purchase
decisions and engagement with reading. The BookTok phenomenon is examined not only as a
market trend, but as a catalyst for cultural and educational change that bridges online and offline
experiences. The research also emphasizes TikTok’s potential to promote reading by
encouraging interest in various genres, including classics and pedagogically relevant works.
The findings indicate that the platform can act as an educational ally by turning reading into a

collective, interactive, and youth-driven experience.
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1.

INTRODUCAO

As redes sociais consolidaram-se como ferramentas de comunicagao e consumo,
especialmente apds a pandemia de COVID-19, periodo em que plataformas como
TikTok, Instagram e YouTube cresceram significativamente, atendendo a necessidade
de entretenimento e conex@o (Hootsuite, 2022). Entre elas, o TikTok destacou-se ao
promover tendéncias virais e redefinir praticas de consumo, criando comunidades de

usuarios, como o BookTok.

O TikTok combina entretenimento, autenticidade e estratégias comerciais em
uma experiéncia imersiva, chamada community commerce, na qual consumidores
interagem em comunidades digitais, compartilhando experiéncias auténticas que geram
identificacdo, confianca e validacdo social (HAENLEIN et al., 2020; WILEY, 2022).
Esse modelo transforma o consumidor em agente ativo, valorizando narrativas pessoais
e relacOes afetivas com produtos, e integra efeitos psicologicos como o Fear of Missing
Out (FOMO) e a rapida assimilagdo de tendéncias ao marketing de experiéncia
(TIKTOK, 2021).

No mercado editorial, o movimento viral “TikTok Made Me Buy It” impacta
diretamente as vendas, especialmente no BookTok, que populariza géneros como ficcao
jovem-adulta e romance. Exemplos incluem They Both Die at the End (2017), de Adam
Silvera, e It Ends With Us (2016), de Colleen Hoover, este Gltimo transformado em
filme com bilheteria superior a US$300 milhGes (CNN, 2024; SWOPE, 2023;
BOOKSHELF, 2023). O efeito do BookTok também se refletiu na Bienal do Livro
2024, que teve a maior audiéncia da ultima década, com 43,3% dos visitantes entre 18
e 24 anos, reforcando a presenca de um publico jovem e engajado (PUBLISH NEWS,
2024).

O TikTok tem se consolidado como uma plataforma influente na transformacéo
da jornada de compra de livros, atuando na descoberta e decisdo de aquisicdo. Esta
pesquisa busca compreender como a ascensao da plataforma alterou o comportamento
de consumo dos jovens, ao promover tendéncias virais e engajamento comunitario.
Além do efeito mercadolégico, o BookTok mostra potencial educacional, promovendo

leitura de forma dindmica e acessivel, ampliando o acesso a diferentes géneros e
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incentivando o habito de leitura, inclusive de classicos e materiais didaticos, de maneira

interativa e compativel com a linguagem contemporanea.

O objetivo principal desta pesquisa é compreender como o TikTok influencia o
consumo no mercado editorial e transforma os habitos de leitura entre jovens. A
investigacao analisard como interacdes na plataforma moldam a jornada de compra —
da descoberta a decisdo — considerando viralizacdo, marketing de experiéncia e atuagao
de criadores digitais. Além disso, o estudo refletira sobre o potencial educativo da
plataforma, seu papel no estimulo a leitura e no engajamento com diferentes géneros
literarios, oferecendo uma andlise critica do TikTok como agente de transformacéo

cultural no setor editorial e na formacdo leitora das novas geragoes.

2. REFERENCIAL TEORICO

A pesquisa parte da compreensdo de que o TikTok, rede social de videos curtos,
transformou o entretenimento digital e se consolidou como espaco de influéncia cultural,
comercial e educacional, especialmente por meio do fendmeno BookTok (PUBLISH
NEWS, 2024). E preciso enxergar a plataforma como parte de uma mudanca mais ampla

no comportamento do consumidor e nas estratégias de marketing editorial.

Segundo Kotler (2017), na era do Marketing 4.0, a conectividade digital & o principal
vetor de mudancga nos habitos de consumo, e o BookTok evidencia a transicdo de um
marketing centrado em produto para um modelo baseado em experiéncias, vinculos
emocionais e recomendacdes sociais (THE ECONOMIST, 2021). O leitor jovem ¢é
influenciado ndo apenas pelo conteddo do livro, mas pela forma como ele é apresentado e
legitimado por influenciadores e pela comunidade (HENRIQUE MIGUEL DE LIMA
SILVA, 2024).

Solomon (2016) ressalta que o consumidor atual busca identificacdo com quem
transmite a mensagem. No TikTok, microinfluenciadores literarios possuem credibilidade
por suas opinides espontaneas e emocionais, aproximando o leitor do livro e inserindo-o em
uma experiéncia coletiva de leitura. Nesse contexto, a cultura participativa de Jenkins

(2009) é essencial: consumidores ndo sdo apenas receptores, mas produtores de contetdo,
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criando significados coletivos. No BookTok, leitores produzem videos com resenhas,

leituras draméticas e desafios literarios, tornando a leitura social e interativa (FELIX, 2023).

Essa influéncia também se estende a educacdo. Jovens nativos digitais aprendem
melhor com ferramentas interativas (PRENSKY, 2001), e o TikTok pode mediar o interesse
por obras literérias antes vistas apenas como obrigatdrias. Um exemplo € a resenha viral de
uma influenciadora americana sobre Memdrias Péstumas de Bras Cubas, que repercutiu
nos Estados Unidos, entrou nas listas de mais vendidos da Amazon e aumentou as vendas
no Brasil (PublishNews, 2023).

Pesquisadoras como Nicole Giovana Fiihr (2023) e Brenda Lima (2022) também
destacam que o BookTok pode desempenhar um papel importante na formacéao de leitores,
ndo apenas pela recomendacédo de best-sellers contemporaneos, mas também por despertar
interesse em classicos, diversidade de géneros e aprofundamento critico. Ja Dina Mashiyane
(2023) reforca que essas interacdes promovem ndo apenas o letramento literario, mas
também o letramento digital, ao incentivar o jovem a interpretar, criar e dialogar sobre

contetdos de forma multimodal.

Por fim, editoras tém adaptado suas estratégias a essa transformacédo. A profissional
da Editora Aleph relatou o redirecionamento de campanhas para o TikTok, com envio de
livros a influenciadores, criacdo de acdes com hashtags e participacdo em eventos como a
Bienal do Livro. Dados da Amazon Brasil (2023) e do TikTok Blog (2023) indicam que 0s
livros mais vendidos no Gltimo ano foram majoritariamente impulsionados por postagens
virais no BookTok. Isso evidencia que o TikTok ndo sé altera o consumo, mas também
redefine as relagdes entre leitores, influenciadores e editoras, transformando a jornada de

leitura em uma experiéncia emocional, compartilhada e educativa.

3. METODOLOGIA

A metodologia deste estudo tem como objetivo analisar como o TikTok influencia o
consumo no mercado editorial, molda os gostos literarios e transforma o habito de leitura
dos jovens, além de explorar seu potencial como aliado na educacdo, estimulando o
interesse pela leitura e a formacéo de novos leitores. A pesquisa é de carater qualitativo,

buscando compreender profundamente motivagOes, percepcdes e comportamentos dos
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consumidores, bem como os fatores subjetivos que orientam a decisdo de compra a partir

de conteudos virais na plataforma.

A abordagem qualitativa justifica-se pela necessidade de explorar experiéncias,
interpretacdes e significados atribuidos pelos participantes aos conteidos consumidos no
TikTok. A amostra incluird 10 jovens usuéarios do BookTok, entre 18 e 24 anos,
selecionados por sua atividade regular na plataforma e engajamento com contetdos
literarios. Também serdo entrevistados um(a) funcionario(a) da area de parcerias do TikTok
Creator, um(a) funcionario(a) da Editora Aleph e trés influenciadoras do ramo literario
(booktokers). Esse grupo etario foi escolhido devido a sua predominancia no TikTok e ao

interesse crescente em literatura refletido nas interagdes com a comunidade BookTok.

Os participantes da pesquisa foram identificados pelos cddigos P1 a P15 e apresentam
perfis distintos relacionados ao consumo e producdo de conteudo literario no TikTok.

O participante P1 € consumidor, tem 21 anos, género feminino, é estudante, utiliza o
TikTok desde 2020 e se considera leitora ativa desde os 14 anos. O P2, também consumidor,
tem 19 anos, € estudante, do género feminino, usa o TikTok desde 2020 e I desde a infancia.
O P3, de 20 anos, estudante do género feminino, utiliza a plataforma desde 2020 e é leitora
ativa desde os 14 anos. Ja o P4, consumidora de 25 anos, estudante, do género feminino,
utiliza o TikTok desde 2019 e Ié ativamente desde os 13 anos. O P5, consumidor de 20 anos,
estudante, do género feminino, comecou a usar a plataforma em 2020 e 1é desde a preé-
adolescéncia. O P6, também consumidor, tem 19 anos, género feminino, é estudante, utiliza
0 TikTok desde 2020 e é leitora ativa desde 0s 15 anos. O P7, de 19 anos, estudante, género

feminino, utiliza o TikTok desde 2021 e Ié desde a infancia.

Seguindo o mesmo perfil, o P8 é consumidor, 22 anos, estudante, género feminino,
utiliza o TikTok desde 2020 e Ié desde os 14 anos. O P9 é consumidor, 20 anos, estudante,
género masculino, comecgou a usar a plataforma em 2021 e Ié desde os 14 anos. O P10, de
21 anos, também consumidor, estudante, género masculino, utiliza o TikTok desde 2020 e

Ié desde os 10 anos.

Entre os influenciadores, o P11 tem 24 anos, género feminino, trabalha com marketing,
utiliza o TikTok desde 2020 e Ié desde a infancia. O P12, de 23 anos, género feminino, é
jornalista, usa a plataforma desde 2020 e é leitora ativa desde os 14 anos. O P13, também
influenciador, tem 24 anos, género feminino, é criadora de contetdo, utiliza o TikTok desde

2020 e Ié desde o ensino médio.
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Além desses, ha dois participantes ligados diretamente ao mercado editorial. O P14 ¢é
funcionaria de editora, tem 28 anos, género feminino, atua na area de marketing e ndo
informou quando iniciou seu contato com a leitura ou com a plataforma. J4 o P15 é
funcionaria do TikTok, tem 25 anos, género feminino, trabalha com parcerias e também nédo

especificou o tempo de uso da rede ou de leitura.

O recrutamento dos participantes para as entrevistas foi realizado por meio de pesquisas
nas redes sociais, como TikTok, Instagram e Facebook, identificando usuérios ativos que
interagem com conteudos relacionados ao BookTok. Além disso, foram utilizados o
LinkedIn e o envio de e-mails para entrar em contato com potenciais participantes,

garantindo uma abordagem direta e profissional.

A coleta de dados foi realizada por meio de entrevistas em profundidade, permitindo
explorar percepgdes e sentimentos dos participantes de forma detalhada. As entrevistas
foram semi-estruturadas, com perguntas abertas como: “Como vocé descobre livros no
TikTok?”, “Quais fatores influenciam sua decisdo de compra de um livro que viu no
BookTok?” e “O que te motiva a compartilhar ou comentar sobre livros no TikTok?”. Cada
entrevista durou de 30 a 60 minutos, sendo conduzida presencialmente ou por
videoconferéncia, e todas foram gravadas com consentimento prévio, garantindo precisao
na transcricdo e analise. Foram assegurados o anonimato e a confidencialidade, e os

participantes puderam se retirar a qualquer momento sem consequéncias.

Além das entrevistas, a pesquisa incluiu observaces em eventos literarios, como a
Bienal do Livro, e andlise de tendéncias em livrarias fisicas e online, permitindo
compreender o impacto do TikTok nas vendas e no consumo literario. Na Bienal, observou-
se a forte presenca de livros populares na plataforma e intensa interacdo entre
influenciadores e leitores. No evento TikTok doa Livros, identificou-se aumento do
interesse pelos titulos distribuidos e maior engajamento do publico. Em livrarias fisicas,
notou-se a criacdo de secdes especificas para obras “famosas no TikTok” e maior destaque
para recomendac6es de influenciadores. Em livrarias online, como Amazon e Submarino, o
TikTok influencia recomendacdes e vendas, com tags como #BookTok e promocdes

frequentes de titulos populares.

Por fim, na Roda Literaria com Tiago Valente, no Mackenzie, buscou-se

compreender a perspectiva de um escritor e criador de conteldo que fundou o BookTok
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brasileiro. Ele destacou a importéncia do TikTok na promoc¢do de sua obra Espresso

Fantasma e nas possibilidades de futuras parcerias como escritor.

A anélise combinada dessas diferentes fontes reforga que o TikTok ndo apenas
impulsiona as vendas de livros, mas também influencia diretamente a forma como editoras,
livrarias e eventos literarios se posicionam para atender essa nova demanda. A presenca
massiva de livros populares no TikTok em eventos como a Bienal do Livro, a criagdo de
secOes especiais nas livrarias e o uso de hashtags para impulsionar vendas online

demonstram que a plataforma se tornou um agente transformador do mercado editorial.

Para a analise dos dados qualitativos obtidos por meio das entrevistas, adotou-se
uma abordagem baseada na andlise de conteddo, com énfase na andlise tematica e
categorial. Inicialmente, foi realizada uma leitura flutuante das transcricbes para
identificacdo de padrbes de sentido e recorréncia. A analise tematica permitiu mapear
topicos-chave emergentes das falas dos participantes, como o papel dos influenciadores na
decisdo de compra, o impacto emocional da leitura mediada pelo TikTok e a percepgéo
sobre estratégias editoriais. Em seguida, utilizou-se a analise categorial para organizar essas
informacGes em categorias interpretativas previamente definidas com base nos objetivos da
pesquisa, tais como: comportamento do consumidor, praticas de leitura, marketing editorial
e influéncia digital. Esses critérios permitiram uma compreensdo estruturada dos discursos,
respeitando a subjetividade dos entrevistados e mantendo o alinhamento com o referencial

tedrico do estudo.

4. RESULTADO E DISCUSSAO

1. O CRESCIMENTO DE VENDAS ANTES, DURANTE E DEPOIS DA
VIRALIZACAO:

O livro fisico, para muitos, se tornou uma alternativa ao excesso de telas e uma
forma de conexdo emocional mais profunda “E incrivel como o TikTok influencia as
pessoas a sairem das telas para ler, e depois voltarem para as telas para descobrirem
novas leituras” (MARIA, TIKTOK LIVE, 2025). Esse movimento aconteceu a0 mesmo
tempo em que o TikTok teve um crescimento explosivo. Em 2020, a rede social se

tornou um espaco de descoberta cultural e um motor de tendéncias, impulsionando o
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interesse por livros famosos no BookTok. O impacto foi tdo grande que titulos langados

anos antes voltaram as listas de mais vendidos.

Um dos maiores exemplos de livros antigos que voltaram as vendas é o livro “E
Assim que Acaba”, de Colleen Hoover. Langado originalmente em 2016, o romance
passou anos sem grande destaque até viralizar no BookTok em 2022, quando leitores
plataforma foi tdo intenso que a obra retornou as listas de mais vendidos, impulsionando
a popularidade da autora e resultando na producdo de uma adaptagdo cinematografica
em 2024, que ultrapassou mais US$ 300 milhGes nas bilheterias mundiais (CNN
BRASIL, 2024). Reconhecendo o papel fundamental do BookTok nesse sucesso,

Colleen Hoover dedicou uma edicéo especial do livro a comunidade.

Desde 2020, grande parte dos livros mais vendidos na Amazon corresponde a
titulos que viralizaram no TikTok, como A Hipdtese do Amor, de Ali Hazelwood, e Os
Sete Maridos de Evelyn Hugo, de Taylor Jenkins Reid (AMAZON, 2024). A
recomendacdo espontanea dos leitores na plataforma impacta diretamente as decisdes
de compra, fazendo do TikTok um dos principais catalisadores de tendéncias no
mercado literario. Os dados de vendas mostram crescimento expressivo antes, durante
e apods a viralizacdo, indicando que a rede ndo so6 gera picos de popularidade, mas

também mantém obras relevantes por longos periodos.

De acordo com Isabel, analista de Marketing da Editora Aleph as vendas da
editora aumentaram exponencialmente por conta da viralizagdo, “Os livros que
viralizam, certamente se destacam nas vendas, principalmente no segundo semestre de
2024. Por isso a editora esta comecando a apostar nas redes sociais e influenciadores”
(ISABEL, EDITORA ALEPH, 2025).

A viralizacdo de um livro no TikTok ocorre de forma espontanea e organica,
muitas vezes a partir de um unico video em que um leitor compartilha sua experiéncia
emocional. Esse contetdo rapidamente ganha tracdo com interacdes e recriagdes de
outros usudrios, reforcando que “isso ndo foi uma ag¢do pensada do TikTok, foi
totalmente organico” (MARIA, TIKTOK LIVE, 2025). O algoritmo amplia esse

engajamento, alcan¢ando novos publicos e resultando em aumento das vendas. Diante
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disso, editoras e livrarias adaptam suas estratégias, relancando edigcdes especiais ou

promovendo campanhas direcionadas.

A IMPORTANCIA DOS INFLUENCIADORES E SUA CONEXAO COM O
PUBLICO:

Dentro desse processo de viralizagdo, os influenciadores literarios desempenham
um papel essencial. Seus conteudos, que vado desde resenhas detalhadas até videos curtos
e impactantes com trechos emocionantes ou estéticos dos livros, ajudam a consolidar
tendéncias e despertar o interesse de novos leitores. Muitas vezes, sdo esses criadores
de contetdo que transformam um titulo desconhecido em um fendémeno, reforcando a
credibilidade da recomendagdo e tornando a leitura uma experiéncia coletiva e
interativa. De dez consumidores entrevistados, nove disseram ser mais influenciados
por recomendacdes de influenciadores digitais que pela propria propaganda paga de um
livro, nos introduzindo a importancia desses criadores de conteudo no desempenho de

tendéncias literarias e no empenho de leitura dos jovens.

Os criadores de conteudo desempenham um papel fundamental na formacao dos
habitos de leitura dos jovens, tornando a literatura mais acessivel, interativa e
envolvente. Para muitos jovens, a conexdo com um influenciador literario gera um senso
de pertencimento e validacéo, tornando a decisdo de ler um livro mais influenciada pela
recomendacdo de alguém com quem se identificam do que por métodos tradicionais,

como publicidade convencional ou indicagdes escolares.

A proximidade entre criadores e consumidores no TikTok exemplifica o
community commerce, como apontam Liu e Zheng (2024), ao mostrar que
autenticidade, valor informativo e identificacdo com influenciadores aumentam a
confianca e influenciam decisbes de compra. No BookTok, os influenciadores atuam
como mediadores afetivos, legitimando obras e atraindo jovens que antes ndo liam.
Além de impulsionar best-sellers, a plataforma também desperta interesse por classicos,
temas relevantes e conteddos educativos, tornando-se uma ferramenta de engajamento

literario e formacao de novos leitores.
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A influéncia dos criadores de contetdo no habito de leitura dos jovens varia
conforme o tamanho da audiéncia. No TikTok, h4 macroinfluenciadores, com grande
alcance, e microinfluenciadores, com comunidades menores e segmentadas (AGENCIA
FG, 2023). Nas entrevistas, alguns participantes afirmaram confiar mais em
microinfluenciadores por considerarem suas recomendacfes mais auténticas, enquanto
outros valorizaram mais a apresentacdo do livro e buscaram informac6es adicionais

antes da compra.

Isso mostra que a credibilidade ndo depende apenas do alcance, mas da conexédo
com o publico. Macroinfluenciadores geram visibilidade e impulsionam tendéncias
rapidamente, enquanto microinfluenciadores criam vinculos préximos, engajamento
significativo e decisdes de compra direcionadas. A proximidade entre criadores e
seguidores fortalece o engajamento com a leitura, ao compartilhar experiéncias

pessoais, incentivando jovens a explorar novos titulos e géneros (SOLOMON, 2016).

Alem do entretenimento, o consumo literario no TikTok se transforma em estilo
de vida. Quando jovens seguem influenciadores que admiram, a leitura passa a fazer
parte do dia a dia, tornando-se aspiracional. Atualmente, os livros sdo associados a
conhecimento, bem-estar, criatividade e crescimento pessoal, refor¢ando a ideia de que
a literatura pode ser acessivel, envolvente e fonte continua de aprendizado e

desenvolvimento.

O PAPEL DO TIKTOK NA PROMOCAO DA LEITURA E NO INCENTIVO A
EDUCACAO:

Um exemplo marcante desse fendbmeno ocorreu quando a influenciadora
americana Courtney Henning Novak fez uma resenha de Memdrias Pdstumas de Bras
Cubas (1881), de Machado de Assis. Em seu video no TikTok, destacou o humor acido
e a ironia da obra, ressaltando sua atualidade e afirmando: “Talvez seja o meu livro
favorito” (COURTNEY HENNING NOVAK, 2024). Ela ainda elogiou o autor, dizendo
que “o mundo inteiro deveria estar cantando seus louvores e ele deveria estar 14 em cima
com Shakespeare” (CNN BRASIL, 2024). O contetdo viralizou, despertando

curiosidade de leitores estrangeiros e impulsionando o livro ao primeiro lugar na
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Amazon dos Estados Unidos como o titulo latino mais vendido (AGENCIA BRASIL,
2024).

Esse efeito também se refletiu no Brasil, onde o interesse por Bras Cubas
impulsionou as vendas do titulo, levando editoras a destacd-lo em campanhas
promocionais e livrarias a reforgcarem sua presenca nas prateleiras. Como relatou Maria
em uma transmissdo no TikTok Live (2025), apds a repercussdo do video da
influenciadora estrangeira, outros criadores nacionais acompanharam a tendéncia,
ampliando a procura pelo livro. Esse caso evidencia como o TikTok pode atuar como
aliado da educacdo, promovendo classicos que antes eram vistos apenas como leituras
obrigatorias escolares. A viralizacdo reforca que, quando apresentados de forma
acessivel e engajante, os classicos podem conquistar novos leitores e manter relevancia
séculos apds sua publicacdo. Diante desse impacto, o mercado editorial passou a
enxergar a plataforma ndo s6 como entretenimento, mas como um canal estratégico para

a divulgacdo de livros e a expansdo de seu publico.

PARCERIAS ENTRE EDITORAS, INFLUENCIADORES E MUDANCAS NOS
CATALOGOS EDITORIAIS:

Editoras e livrarias passaram a investir ativamente no fenémeno BookTok,
reformulando suas estratégias de marketing para atender a nova demanda. Muitas
editoras agora enviam exemplares antecipados para influenciadores, promovem
campanhas voltadas especificamente para o TikTok e até realizam eventos presenciais
inspirados nas tendéncias da plataforma. “Eu tenho uma parceria com a Intrinseca, eles
me mandam lancamentos todos 0s meses mas ndo sou obrigada a gravar videos falando
bem desses livros” (EDUARDA, INFLUENCIADORA, 2025).

Nas livrarias, seces dedicadas aos livros virais se tornaram comuns, facilitando
0 acesso dos leitores as obras que estdo em alta na rede social. Nas livrarias online,
livros levam o selo “famoso no tiktok™ em suas capas e ficam em destaque nas pesquisas
(AMAZON). Esse movimento evidencia como o mercado editorial precisou se
reinventar diante da influéncia do TikTok, reconhecendo a importancia da
recomendacdo organica e do engajamento digital na formagdo de novos habitos de

consumo literario.
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Uma das formas mais comuns de parceria entre editoras e influenciadores é o
envio de livros antecipados para influenciadores literarios. Essa estratégia permite que
criadores produzam contetdos sobre os lancamentos antes da chegada ao mercado,
gerando expectativa e criando uma repercurssdo em torno da obra. Quando um
influenciador compartilha suas impressdes iniciais ou reage a trechos impactantes, o
algoritmo da plataforma impulsiona esse conteudo, aumentando o alcance e despertando
a curiosidade dos leitores.

Além dos envios, algumas editoras investem em patrocinios de videos no
TikTok, explorando formatos populares como POV videos (em que o criador encena
momentos da trama), aesthetic compilations (com imagens que traduzem a atmosfera
da obra) e unboxings (revelando edicGes especiais e brindes). Essas estratégias ampliam
a visibilidade dos titulos e tornam a experiéncia de leitura mais imersiva e aspiracional.
Outro modelo de parceria em expansao ¢ a criagdo de desafios e hashtags, como o “Leia
este livro comigo”, que convida os seguidores a lerem simultaneamente e interagir nos
comentarios. Hashtags como #FamososNoTikTok e #BookTokMadeMeBuylt reforcam
a popularidade de determinadas obras e intensificam o0 engajamento organico
(PUBLISHNEWS, 2023).

Além das campanhas digitais, algumas editoras passaram a levar essa relacéo
para 0 mundo offline, convidando influenciadores para eventos literarios, lancamentos
exclusivos e até mesmo painéis em feiras do livro. Essa estratégia fortalece a
credibilidade dos criadores de contetdo e reforca a conexdo entre leitores e editoras,
consolidando o TikTok como um dos principais motores do mercado editorial

contemporaneo.

As editoras, atentas as novas dinamicas do mercado, modificaram seus
catadlogos para acompanhar tendéncias e atender a demanda por géneros que
viralizam no TikTok. Romances contemporaneos, histérias emocionais e livros com
finais impactantes ganharam espaco, enquanto titulos antigos foram relancados para
atrair o publico jovem. Essas mudangas refletem como a conectividade digital
transforma ndo apenas o marketing, mas também as escolhas editoriais. Como
destacam Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017, p.31), “A conectividade é possivelmente
0 mais importante agente de mudanca na historia do marketing... vem mudando muitas

facetas do mercado e nao mostra sinais de desaceleracdo.” Assim, o TikTok ndo s6
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impulsiona vendas, mas também influencia quais livros chegam ao publico e como sao

posicionados no mercado.

Essa mudanca na organizagdo das livrarias, refletindo diretamente as tendéncias
do TikTok, também tem implicagdes no campo educacional, especialmente na forma
como 0s jovens se conectam com a leitura. A popularizacdo de livros por meio do
BookTok ndo apenas impulsiona o mercado editorial, mas também abre novas
possibilidades para o ensino e o aprendizado, estimulando o interesse por obras que
podem dialogar com contetdos abordados em sala de aula. Titulos com forte apelo
emocional e narrativas envolventes tornam-se mais acessiveis e atraentes para 0s
estudantes, podendo ser incorporados ao curriculo escolar para promover discussoes

mais dindmicas.

Nesse contexto, o TikTok atua como uma ponte entre o ambiente digital e o
fisico, conectando experiéncias online — como recomendacgdes e interacbes com
criadores — com praticas offline, como a compra do livro, a leitura individual e o debate
em contextos educacionais. A educacdo, portanto, pode se beneficiar da influéncia
digital ao utilizar esse engajamento espontaneo como estratégia para incentivar a leitura
de forma mais eficaz, participativa e alinhada aos interesses contemporaneos dos jovens,
ampliando o acesso ao conhecimento e promovendo uma relacdo mais significativa com

0 conteudo literario.

O IMPACTO DO TIKTOK NA BIENAL DO LIVRO 2024:

Nos ultimos anos, a Bienal do Livro tem refletido tendéncias digitais e o
comportamento do publico jovem, e a edicdo de 2024 se destacou nesse sentido.
Considerada a maior dos ultimos 10 anos, o evento reuniu milhares de visitantes e
bateu recordes de vendas, evidenciando o impacto do TikTok na descoberta e
consumo de livros. Editoras e livrarias reforcaram a presencga de titulos virais no
BookTok e promoveram agfes voltadas a comunidade, com os trés livros mais
vendidos sendo de autores populares na plataforma (PUBLISHING, 2024; YD, 2024).
Dados indicam que 43,3% dos visitantes tinham entre 18 e 24 anos, majoritariamente
mulheres, refletindo o perfil jovem engajado e o aumento de sec¢des dedicadas a livros

virais.
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A presenca massiva de influenciadores literarios foi outra grande mudanga:
criadores do TikTok participaram de painéis, sessdes de autografos e encontros com
leitores, reforcando o BookTok como ferramenta de divulgacéo. Segundo a analista de
Marketing da Editora Aleph, “a Bienal de 2024 foi a melhor para a Editora em muito
tempo”, e estandes destacaram livros virais em locais estratégicos, com espagos

tematicos para best-sellers.

O impacto da plataforma também se refletiu no comportamento dos visitantes,
muitos chegando com listas de compras baseadas em livros virais, priorizando
recomendagdes de influenciadores (“Eu fui com minha listinha de livros e comprei a
maioria que eu queria” — ANA, 2025). Houve maior interesse por experiéncias
imersivas, edicOes especiais e promoc¢des ligadas ao TikTok, e diversos titulos
esgotaram rapidamente, mostrando que a rede social ndo so influencia o desejo de
compra, mas também cria senso de urgéncia. Assim, a Bienal de 2024 refletiu a nova
dindmica do mercado editorial, onde a influéncia digital define grandes tendéncias de

consumo.

EVENTO LITERARIO TIKTOK E A EDUCACAO:

Um dos momentos mais marcantes da influéncia do TikTok no mercado editorial
foi o evento promovido pela plataforma em setembro de 2024, que distribuiu
gratuitamente cinco livros por CPF em uma livraria propria na Paulista. O evento durou
trés dias, gerou filas enormes desde a madrugada e conectou novos leitores a titulos
populares, reforcando o TikTok como impulsionador da literatura. Segundo Maria
(TikTok Live, 2025), a acdo tinha como objetivo incentivar a comunidade e destacar o

impacto da plataforma na educacéo e na inddstria.

Apesar do impacto, surge a questdo da sustentabilidade do fendmeno. O sucesso
de muitos livros depende da viralizacdo, o que pode gerar volatilidade nas tendéncias e
na previsibilidade de vendas. Ha também o risco de priorizacdo apenas de obras com
potencial de viralizacdo, em detrimento de outros titulos. No entanto, o evento e o
crescimento do BookTok indicam que a comunidade literaria na plataforma ndo é

passageira, mas uma transformacéo real na relacdo dos jovens com a leitura.
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Embora algumas tendéncias tenham ciclos curtos, a comunidade demonstra
forca duradoura, consolidando-se como um espago de interacdo auténtica entre leitores,
autores e editoras. O crescimento continuo de livros populares no TikTok e a adaptacao
das editoras mostram que a influéncia da plataforma no mercado editorial deve se

manter, mesmo que nem sempre em expansao gradual.

O cenario digital esta sempre em evolugdo, e o mercado editorial precisa
continuar se adaptando. Assim como o TikTok se tornou um canal essencial para a
descoberta de livros, novas plataformas e formatos podem surgir no futuro. Para se
manterem relevantes, editoras e autores devem acompanhar o comportamento dos
leitores, investir em parcerias estratégicas com influenciadores e explorar novas formas
de engajamento digital. A diversificacdo das estratégias de marketing, o uso de dados
para entender as preferéncias do publico e a aposta em narrativas interativas podem ser
caminhos para garantir que a literatura continue ocupando um espacgo de destaque na

cultura digital.

Além do impacto no consumo literario, o BookTok também pode ser um aliado
na educacéo, incentivando a leitura entre estudantes e tornando o contato com diferentes
géneros literarios mais atrativo. Muitas escolas ja percebem esse movimento e comegam
a incorporar livros populares na internet em suas listas de leituras obrigatorias,
promovendo debates e tornando o aprendizado mais proximo da realidade dos jovens.
O desafio agora é garantir que esse movimento continue crescendo de forma sustentavel,
incentivando a diversidade literéria e o envolvimento de novos leitores, tanto no

mercado quanto no ambiente educacional.

CONCLUSAO

O TikTok emergiu como um agente de transformacéo no mercado editorial, ndo
apenas impulsionando vendas, mas redefinindo a relacédo entre leitores, influenciadores
e editoras. O fendmeno do BookTok mostrou que a leitura pode se tornar parte de um
estilo de vida, promovida por criadores de conteudo que constroem uma relacdo de
proximidade e confianca com seus seguidores. Isso ficou evidente nas entrevistas

realizadas, onde tanto consumidores quanto influenciadores literarios apontaram a
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plataforma como um fator determinante na descoberta de novos titulos e na criagdo de

um hébito de leitura mais frequente.

A influéncia do TikTok vai além do consumo imediato: ele altera a jornada de
compra ao criar uma experiéncia comunitaria que torna a leitura mais interativa e
emocional. Como demonstrado na Bienal do Livro 2024, os livros mais procurados
eram aqueles que viralizaram na plataforma, e os influenciadores desempenharam um
papel central na mediacdo entre editoras e leitores. Além disso, editoras como a Aleph
ja reconhecem essa mudanca e vém adaptando suas estratégias de marketing, investindo
em parcerias com criadores e reformulando seus catalogos para atender as demandas do

publico digital.

O impacto do TikTok na leitura ndo se limita ao entretenimento; ele também
abre espaco para um potencial educativo, como visto no caso da resenha viral de
“Memorias Postumas de Bras Cubas”, que impulsionou o interesse pelo classico de
Machado de Assis entre leitores estrangeiros e elevou suas vendas no Brasil. Esse
episodio exemplifica como o BookTok pode ser um aliado na promogéo de classicos e
na diversificacdo do repertdrio literario dos jovens, aproximando-os de obras que,

tradicionalmente, estavam restritas ao ambiente escolar.

Entretanto, é fundamental refletir sobre a sustentabilidade desse fenémeno no
longo prazo. Embora o BookTok tenha ampliado o acesso e o interesse pela leitura, sua
dindmica esta profundamente atrelada ao algoritmo da plataforma, a volatilidade das
tendéncias e ao ritmo acelerado do consumo digital. Isso apresenta desafios para a
durabilidade do engajamento com a leitura, ja que o interesse pode ser momentaneo e
movido mais pela sensacdo de pertencimento ou modismo do que por um vinculo
duradouro com o livro. Além disso, a dependéncia da influéncia digital levanta questdes
sobre o risco de homogeneizacdo de gostos literarios, a superficialidade na relacdo com

a obra e a possivel invisibilidade de autores e géneros fora do “hype”.

O desafio para o mercado editorial, portanto, ndo € apenas adaptar-se ao TikTok,
mas desenvolver estratégias que sobrevivam a efemeridade das redes socialis,
promovendo leituras consistentes e relagdes literarias mais profundas. A experiéncia do

BookTok mostrou que os leitores estdo dispostos a se engajar com livros quando ha um
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vinculo emocional e social envolvido. O futuro do setor deve passar por um modelo de
marketing mais interativo, com foco na formacdo de comunidade e na valorizagdo da
experiéncia leitora, sem perder de vista o0 compromisso com a diversidade e a educagéo

critica.

Dessa forma, o BookTok ndo deve ser visto apenas como uma tendéncia
passageira, mas como um reflexo das mudangas no comportamento do leitor
contemporaneo. A relacdo entre plataformas digitais, influenciadores e editoras
continuard evoluindo, e aqueles que souberem explorar essa nova dindmica com
responsabilidade terdo um papel crucial na formagao das proximas geragdes de leitores

— leitores ndo apenas consumidores, mas sujeitos criticos, criativos e engajados.
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