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Resumo

O presente artigo cientifico tem como objetivo principal entender como se da a
segmentacdo e a formacdo de publico na prética do jornalismo de revista. O trabalho
apresenta como centro de analise o publico infanto-juvenil, para isso buscou-se como objeto
de estudo revistas que sdo destaque para essa faixa etaria, como a Recreio e a Mundo
Estranho. A pesquisa foi dividida em duas partes, a primeira contém um contexto historico a
respeito do jornalismo de revista no Brasil e no mundo, além de um estudo sobre como o as
revistas passaram a ser segmentadas e como é o segmento infanto-juvenil no Brasil. A
segunda parte, trata-se de uma analise das revistas Recreio e Mundo Estranho, a fim de
entender como as se¢des sdo construidas para cativar o publico infanto-juvenil e levar ndo
s6 entretenimento, mas também contelido educacional de forma leve. Para isso, foi notério a
utilizacdo de questionarios direcionados aos leitores desses veiculos, para entender quais
séo os pontos altos das publicacdes e investigar se e como essas revistas influenciam na
formacéo da leitura desses jovens. Além de um questionario direcionado aos pais, a fim de

esclarecer como e por qual meio eles incentivam as criancas e os adolescentes.

Palavras-chave: Revista; segmentacao; formacéo de publico.

Abstract

This research paper aims to understand how the segmentation and public training in
the practice of magazine journalism is. The paper presents analysis as center the children
and youth, for it is sought as an object of study magazines that are featured for this age
group, such as the Recreio and Mundo Estranho. The research was divided into two parts;
the first contains a historical context about the magazine journalism in Brazil and in the world,
and a study on how the magazines began to be targeted and how the juvenile segment in
Brazil is. The second part, it is an analysis of magazines Recreio and Mundo Estranho, in
order to understand how the sections are built to captivate children and youth and lead not
only entertaining but also educational content lightly. For this, it was known the use of
guestionnaires directed to readers of these vehicles, to understand what are the highlights of

publications and investigate if and how these magazines influence the formation of the
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reading of these young people. In addition to a questionnaire directed to parents in order to
clarify how and by what means they encourage children and adolescents.

Keywords: Magazines; targeting; public training.



Universidade Presbiteriana Mackenzie

INTRODUCAO

As revistas se diferenciam dos outros meios de comunicagdo, por serem um veiculo
impresso e que ndo possuem uma periodicidade regular, devido a sua apresentacao grafica.
Esse meio também se difere dos demais por exibir uma proposta menos imparcial, seguindo
uma linha editorial que confere ao publico destinado. Nesse aspecto aparece a
segmentacdo. A segmentacdo € um caminho para a revista estudar e entender a qual
publico a publicacdo se destinara. A partir desse estudo, é possivel desenhar um projeto
editorial que agrade determinado publico, seja esse determinado por género, classe social

ou idade.

O mercado editorial brasileiro tem uma vasta gama de revistas de grande circulagdo
gue atendem a diferentes segmentos da populacdo. Porém, o numero de veiculos
dedicados a uma faixa mais jovem da populagéo € baixo, sendo que grande parte dos titulos
oferecidos sdo publicacdes literarias — histérias encantadas e historias em quadrinhos, por
exemplo. Nao s6 o segmento é pouco abordado, como estudos que analisam como a
formacéo desse publico se d4 e como essas revistas se direcionam e cativam um publico

tdo especifico sao raros.

Ao observar esse panorama, fez-se claro a importancia do estudo aqui proposto,
com o objetivo em pesquisar e esclarecer como se da tal segmentacdo e a formacao de
publico no jornalismo de revista destinado ao publico infanto-juvenil. Para tanto, dois
grandes veiculos se sobressairam no segmento e foram utilizados como objetos de estudo,
as revistas Recreio e Mundo Estranho. A Recreio é uma revista com nome e tempo no
mercado, direcionada a um publico mais infantil, ja abrigou grandes nomes em sua redacao,
como Ruth Rocha e Ana Maria Machado. A Mundo Estranho é uma revista mais nova, que
comecou sem muita pretensdo e conquistou o publico, marcando presenca no mercado

voltado ao publico jovem.

E importante destacar que o presente artigo ndo se utilizara apenas de uma analise
tedrica dessas revistas. Por tratar-se de um segmento especifico, fez-se necessario
entender qual é o ponto de vista desses leitores sobre os produtos que os sdo entregues. A
fim de esclarecer se a construcdo desses veiculos € feita seguindo uma férmula e se essa
féormula € bem recebida pelo publico. Para tanto, os questionarios obtiveram resultados
positivos, esclarecendo que os projetos graficos e editoriais desses produtos — Recreio e
Mundo Estranho — realmente agradam a faixa etaria a qual sdo destinadas, fazendo jus ao

sucesso que lhes é atribuido.
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REFERENCIAL TEORICO

O meio de comunicacéao revista

s

Uma revista € uma publicacdo peridédica que apresenta diversos contelddos e
atualidade, além de conter ilustragfes. A autora Patricia Ceolin Nascimento, em seu livro

“Jornalismo em revistas no Brasil”, afirma:

Em linhas gerais, define-se revista como uma publicacdo periddica de
formato e tematica variados que se difere do jornal pelo tratamento visual
(melhor qualidade de papel e de impresséo, além de maior liberdade de
diagramacé@o e utlizacdo de cores) e pelo tratamento textual” (sem o
imediatismo imposto aos jornais diarios, as revistas lidariam com os fatos ja
publicados pelos jornais diarios ou ja veiculados pela televisdo de maneira
mais analitica, fornecendo um maior ndmero de informag¢des sobre
determinado assunto). (NASCIMENTO, 2002, p. 18)

Em consequéncia da periodicidade — mensal, quinzenal ou semanal —, a publicacdo
contém informacdes mais detalhadas e aprofundadas, além de possuir ilustracdes ou

fotojornalismo, que proporcionam credibilidade e um maior esclarecimento para o leitor.

Por possuirem uma linha editorial mais definida, diferentemente de um jornal onde a
imparcialidade é maior, as revistas dispdem de um maior espaco para analises e reflexdes.

Conforme explica Goulart (2006):

A revista é mais conotativa, opinativa, literaria, sensacionalista; publica
coisas que nao seriam noticia em jornal; isso porque a noticia, em revista,
passa a ser também o que é de interesse do publico, seu foco é no leitor, no
seu assinante sobretudo. (GOULART, 2006, online)

Esse meio de comunicagdo, em especifico, define quem serd o seu publico-alvo e
assim consegue direcionar os contetdos para que agradem esses leitores. A segmentacéo
e a especializagdo sdo duas maneiras de definir a quem o veiculo ira se direcionar ou qual
conteudo ir4 publicar. A revista se difere do jornal em muitos aspectos, entretanto hd um

ponto em comum gue nao ira mudar, ambos séo registros histéricos que perdurardo.

As revistas no mundo

A primeira revista surgiu na Alemanha, em 1663, intitulada Erbauliche Monaths-
Unterredungen [Edificantes Discussdes Mensais]. Porém, segundo a Enciclopédia britanica,
a publicacéao tinha formato de livro e s6 foi considerada revista porque continha artigos sobre

teologia e era voltada para um publico especifico, além de sair periodicamente.

Todas essas publicagées, mesmo nao utilizando o termo “revista” no nome
(isso s6 aconteceria em 1704, na Inglaterra) e parecendo-se demais com os
livros, deixam clara a missdao do novo tipo de publicagcdo que surgia:
destinar-se a publicos especificos e aprofundar os assuntos — mais que
jornais, menos que os livros. (SCALZO, 2006, p. 19)
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Apenas em 1731, em Londres, surge a primeira revista nos moldes que mais se
assemelham as que temos hoje. The Gentleman’s Magazine, nasce “Inspirada nos
magazines — lojas que vendiam um pouco de tudo — reunia VAarios assuntos e 0s
apresentava de forma leve e agradavel. O termo magazine, a partir de entdo, passava a

servir para designar revistas em inglés e em francés. ” (SCALZO, 2006, p. 19-20).

Os primeiros titulos americanos comeg¢am a ser publicados, em 1741 — American
Magazine e General Magazine. Nessa época, as revistas ainda ndo eram acessiveis a
populacdo, porém, os avancgos tecnolégicos possibilitaram a melhoria da industria gréfica.
Essa melhoria acarretou um maior numero de tiragens, o que chamou mais anuncios e,
consequentemente, houve uma diminuicdo dos precos das publicagfes, tornando-as mais
acessiveis a populacéo e, deste modo, aumentando ainda mais as tiragens. Esse ciclo é o

inicio do mercado de revistas.

Uma das maiores contribuicdes para o avango do género jornalismo de revista foi o
surgimento da primeira revista semanal de noticias. Em 1923, nos Estados Unidos, a revista
Time foi langada. “A ideia era trazer noticias da semana, do pais e do mundo, organizadas
em sec¢Oes, sempre narradas de maneira concisa e sistematica, com todas as informacoes

cuidadosamente pesquisadas e checadas” (SCALZO, 2006, p.22).

Ao longo do tempo, as revistas passaram a ser multitematicas, apresentando
ilustracBes e fotografias. Além disso, surgiram os mais variados tipos de revistas - literarias,

cientificas, especializadas, em quadrinhos, de fas, fotonovelas, femininas e masculinas.

As revistas no Brasil

A histéria das revistas no Brasil comeca no inicio do século XIX, com a chegada da
corte portuguesa. Antes disso, Portugal proibia a imprensa na colénia. A primeira revista
nasceu em 1812, em Salvador, Bahia, intitulada As Variedades ou Ensaios de Literatura.
Tratava-se de uma revista de cunho moral e social, com pequenos trechos de autores
cldssicos portugueses, resumos de viagens, histéria antiga e moderna, nacional ou
estrangeira. No ano seguinte, surge, no Rio de Janeiro, a publicacdo O Patriota — de carater
inteiramente nacional, divulgando autores e temas da cultura local. A partir dessas revistas,

novas publicacdes surgiram.

Porém, as revistas dessa época chegaram ao fim rapidamente, por falta de recursos
e leitores. Fora a partir da publicacdo da revista Museu Universal, em 1837, que as revistas
nacionais passaram a ter longevidade. Essa revista serviu de modelo, pois apresentava um
novo caminho para atingir uma populacdo recém-alfabetizada, utilizando-se de uma

linguagem facil, ilustracdes e levando cultura e entretenimento. “Com essa formula — que era
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a copia dos magazines europeus — e 0 avanco das técnicas de impressao, o jornalismo em
revista brasileiro encontra um caminho para atingir mais leitores e, assim, conseguir se
manter” (SCALZO, 2006, p.28).

A imprensa, em todos os paises, acompanha o crescimento econémico e industrial.
O mesmo aconteceu no Brasil, com a vinda da industrializacdo no século XX, a imprensa
comeca a se profissionalizar. Com o avanc¢o da industria gréfica, as revistas comecam a ter
fotografias. A Revista da Semana, lancada em 1900, inaugura a utlizacdo de fotos,

principalmente para reproduzir cenas de crimes.

Um dos maiores sucessos editoriais brasileiros nasce em 1928, a revista do
empresario Assis Chateaubriand, O Cruzeiro. A revista apresentava um primor estético que
agradava a populacéo, além de um noticiario semanal do Brasil e do mundo, agregado a
literatura e fotografia. Sua concorrente direta era a revista Diretrizes, do jornalista Samuel
Weiner, com um alcance menor, a revista concentrava-se em grandes matérias jornalisticas,

com um teor mais politico.

Seguindo esse triunfo, em 1952, aparece a revista Manchete, da Editora Bloch, com
temas amplos e leves direcionados a populacdo mais urbana. Apresentando uma postura
mais critica, a revista Realidade, da Editora Abril, foi uma das mais conceituais revistas de
todos os tempos. A revista apresentava uma responsabilidade com a qualidade do texto,

com apuracdo bem-feitas das reportagens e temas mais pertinentes.

Na década de 1950, o publico feminino foi consagrado com as fotonovelas, mais
tarde com revistas de moda e, depois, com revistas que acompanham as mudancas na vida
da mulher. Na década de 1960, as revistas masculinas aparecem, apresentando fotos
eréticas, mas, além disso, preocupando-se com um contetdo editorial de qualidade. Mais

tarde, as revistas contendo contetdos esportivos ganham mercado.

Entre 1960 e 1970, as revistas que abordam a cultura pop nascem e ganham forca e
uma faixa etaria intermediéria é percebida, os jovens. O jornalismo de revista a partir desse

cenario passa a se mostrar mais segmentado e dedicado a um publico definido.

A segmentagéo

No Brasil, as revistas nasceram com uma abordagem de conteudo amplo, destinada
a todas as classes e pessoas alfabetizadas, com a missdo de moraliza-los. As revistas
brasileiras passam a ter uma segmentacdo em 1827. Considerada a primeira revista
especializada, a revista O Propagador das Ciéncias Médicas surge por meio da Academia

de Medicina, do Rio de Janeiro. Os jornais e as revistas que surgem nos proximos anos,
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seguem uma linha muito ampla, apresentando um conteudo variado para diferentes nichos

de pessoas.

Entretanto, com o advento da televisdo, 0s jornais e as revistas comecaram a
concorrer diretamente com essa midia. Como 0s meios audiovisuais apresentaram a
possibilidade de escolha do contelido, os jornais e as revistas optaram por seguir uma linha
editorial mais segmentada, onde o leitor consegue dinamizar e escolher os pontos altos da
leitura.

A segmentacdo € um modelo de negdécios muito utilizado pelas diferentes midias,
pois a partir de um mapeamento de publico é capaz de se desenhar um produto que atinja
um grande nUmero de pessoas e encontrar parceiros que venham participar dessa
publicagdo por meio de patrocinios, oferecendo com isso maior condicdo de retorno e,

consequentemente, obtendo um sucesso editorial.

A segmentacdo € uma estratégia através da qual procura-se atingir novos
nichos de mercado. Porém, revela com clareza que as variaveis que
recortam os nichos sé@o sociais como, por exemplo, o género, a geragao ou
a questao étnica. Para tornarem-se segmentos de mercado, evidentemente,
eles devem ter potencial de consumo. (MIRA, 2001, p. 214)

E notério a diferenca entre especializacdo e segmentacdo de uma revista. A
especializacdo seria a linha editorial, onde fica definido um tema de abordagem da
publicacdo, ou seja, com maior tecnicidade no assunto. Enquanto que a segmentacéo € a

divisdo a quem se destinara a publicacdo dos mais diversos temas.

Em termos gerais, a especializacdo caminha num sentido de aprofundacéo
tematica, sem tanta relacdo com um puablico definido, enquanto a
segmentacdo implica mais o recorte do publico e menos a concentracdo
temética, podendo cobrir varios assuntos [...] (TAVARES, 2014, p. 110)

Ha tipos diferentes de segmentacdo: género, idade, classe social, localizacdo
geografica e tema sao alguns dos critérios usados nesse processo. Com base nesses tipos
€ possivel caracterizar quem € o enunciatario, de forma que o editor cria uma identificacédo
com aquele grupo de pessoas, tendo liberdade de utilizar-se de um tipo de linguagem

especifica a esse publico e, também, podendo renovar, criar ou acabar com um produto.

A segmentacdo tende a formar uma tribo de leitores, que compartiiham os mesmos
gostos e até uma mesma visao de mundo. A leitura acaba definindo tendéncias e costumes
que serdo compartilhados e comentados, levando a uma sensacdo de pertencimento de

grupo, que impulsionard ainda mais um produto dentro de um nicho de mercado definido.
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O segmento infanto-juvenil

O numero de veiculos dedicados a um segmento mais jovem da populacao é muito
baixo, sendo a maioria dos titulos oferecidos publica¢des literarias — historias encantadas,
quadrinhos e passatempos. Ainda hoje, h4 um maior nimero de publica¢cdes do segmento
infantil que, em sua maioria, sdo destinadas aos responséveis, como a Revista Crescer,
Guia do Bebé, Revista Nova Familia. As que ganham destaque nesse nicho, por serem
direcionadas as criancas, sdo as revistas Recreio, A Granja Kids, Quadrinhos Disney e

Princesas Disney.

No mercado editorial destinado ao publico jovem [pré-adolescentes e adolescentes]
encontram-se as publicagdes como Galileu, Superinteressante e Mundo Estranho, essas
abordam de diferentes maneiras temas como curiosidades, ciéncias, mundo, planeta e
tecnologia. Ha revistas como Atrevida, Toda Teen e Capricho que sdo direcionadas ao
publico jovem, porém mais direcionadas ao segmento feminino, abordando temas como

famosos, moda, musica, diversao e horéscopo.

As revistas citadas acima sdo bem conhecidas no mercado, porém perdem espago
guando comparadas a segmentos destinados a mulheres e homens. O segmento infanto-
juvenil ainda enfrenta o desafio de concorrer com o mundo digital e os aparelhos eletrénicos,
pois essa geracao esta em busca de atualidade a todo momento, o0 que as revistas muitas
vezes nao satisfazem pela sua periodicidade e até mesmo pelo seu formato. A todo
momento essa editoria precisa ser renovada para que cativem uma parcela do publico que

anseia por novidades e tecnologia.

Revista “Recreio”

A revista “Recreio” € um periddico semanal da Editora Caras, desde 2015 transferida
da Editora Abril. A histéria da revista apresenta duas fases: a primeira, de 1969 a 1981; e a
segunda, de 2000 até hoje. A publicacdo néo foi produzida entre os anos de 1982 e 1999.
Sua primeira edicao, publicada em maio de 1969, tinha como conteudo curiosidades gerais,
culturais e cientificas, histérias de autores brasileiros e o slogan “Revista Recreio — a revista
brinquedo”, que indicava o projeto de oferecer brindes em cada uma das edigbes. A primeira

fase da revista foi encerrada por motivos econémicos.

No ano 2000, a revista foi relancada com uma nova proposta editorial, oferecendo
aos leitores piadas, passatempos, tirinhas e o género informativo. A revista esta até hoje
nestes moldes e ganhou inser¢do no mercado internacional, como a “Recreo”, na Argentina
e na Espanha, e a “Carosello”, na Italia. A revista, nesta fase, ganhou um site, onde

apresenta mais recursos, como jogos, desenhos animados e videos educativos. Em 2012,
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criou o “Mundo Gaturro Recreio”, uma plataforma para criangas onde €& possivel criar o seu
Gaturro — personagem de histérias em quadrinhos do cartunista argentino Nik (Cristian
Dzwonik) —, interagir com os demais participantes e jogar com a seguran¢ca de um site

monitorado.

A revista carrega um papel de divertimento, mas, ao mesmo tempo, de educadora,
levando informacgdes e explicagbes de forma ladica, aprofundando-se em um tema por meio
de fasciculos que acompanham a edicdo. O nome da publicacdo — referente a hora do

intervalo escolar — estabelece seu publico como sendo criancas e pré-adolescentes.
Secdes
A Recreio apresenta seis se¢des que sao fixas em todas as edigdes, e séo estas:

e Passatempo:
Por meio de “Enigma”, “Cadé? ”, “Fique de olho” ou/e um “Quebra-Cabeca” a crianca
se diverte, aprende a observar e a raciocinar solugbes para os "problemas” propostos pela

revista. Uma se¢do bem leve e interativa, que cativa as criancas pelo jogo ludico.

e Curiosidades:

Esta secdo apresenta subdivisdes, onde ha uma parte destinada a davidas — na qual
os leitores mandam "alguma duavida que nao sai da cabeca" e a revista responde de forma
clara as duvidas para que estas sejam sanadas — e, também séo oferecidos testes dos mais
variados tipos, como “Vocé saberia se virar se ficasse em uma ilha ou floresta? ” ou “Faga o

teste e descubra se vocé tem jeito para herdéi”.

e Piadas:
Assim como as Curiosidades, quem faz estd pagina é o leitor. As piadas sdo

enviadas por meio de cartas, via e-mail ou WhatsApp para a redacéo.

e HQ Olimpiadas:
Em ano Olimpico e, mais especialmente no ano em que o Brasil serd sede do
evento, a revista Recreio se juntou a revista Placar para apresentar HQs com a historia dos

jogos da Era Moderna.

e Tirinhas:

As tirinhas estao presentes em todas as tiragens da revista.
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e f#eunarecreio:
Esta secdo mostra o contato entre revista e leitor, pois o leitor pode enviar fotos suas
para serem publicadas na revista, sejam fotos com desenhos ou onde ele aparece com a

colecdo da revista, o que o leitor achar que € legal para mandar.

Entretanto, a revista também é composta por secbes flexiveis e algumas merecem

maior destaque, sdo estas:

e Livraria:
A redacdo seleciona e indica livros dos mais diversos géneros para os leitores. E

uma sec¢ao que busca impulsiona-los a desenvolver o habito e o gosto pela literatura.

o Especial:

A revista desenvolveu essa secao, onde durante um periodo sera veiculado uma
série sobre determinado tema. Como, por exemplo, a Série Génios. A cada exemplar um
grupo de "mentes brilhantes" é selecionado e explica-se a importancia de cada personagem
na historia. Esse Especial é algo muito educativo, pois traz de forma simples a contribuicédo
desses personagens para diversas areas e, assim, mostra como muitas invengbes e

estudos estéo presentes hoje em dia.

e Faca arte:
Em todo exemplar h4 um fagca vocé mesmo, onde a revista ensina a crianga a criar
algo - complexo ou ndo. O mais encantador é que a crianga crie 0 seu préprio brinquedo se

desvinculando de aparelhos eletrénicos - nem que por um instante.

e Ciéncia
Essa secdo traz os mais diversos assuntos, unindo até mesmo o cinema com a
ciéncia. A revista consegue uma abordagem leve e diferente para levar ao publico assuntos
mais técnicos, por exemplo o porqué de o Hulk [personagem de desenho] ficar enorme e
verde. A explicacéo foi feita de forma muito didatica e de facil entendimento, acerca de um

assunto tdo incomum que é a radiagdo gama.

Revista “Mundo Estranho”

A revista “Mundo Estranho” nasce a partir de uma coluna da “Superinteressante”,
também produzida pela Editora Abril. A “Superinteressante” foi langcada em 1987 e, desde o

comeco, apresentava uma coluna denominada Superintrigante — onde perguntas dos
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leitores eram respondidas. Em 2001, a revista lancou um especial que reunia as melhores
perguntas respondidas. Essa publicagdo foi intitulada “Mundo Estranho”. Com a boa
recepcdo do publico, novas edicdes comecaram a ser publicadas mensalmente, até que

assinaturas foram disponibilizadas.

A revista tem um site interativo — que apresenta uma versao digital da publicacéo,
um podcast semanal e contelido interativo em geral — e conta com um aplicativo mével — ou
seja, a revista digitalizada no celular. A revista, de carater de entretenimento, acaba por

ensinar curiosidades ao seu publico de forma descontraida e leve.
Secdes
A revista possui dez sec¢0es fixas em toda edi¢do, sdo essas:
e Fato ou boato?

Esta secdo expdem um acontecimento controverso e que gera duvidas se é ou nao
verdadeiro, detalhando todos os fatos relacionados a determinado evento. O obijetivo é

provar se realmente é um Fato ou apenas um Boato.

e Top1l0

Secdo onde sdo usados 10 exemplos para ilustrar o tema escolhido — por exemplo,

“As obras de arte mais nojentas do mundo”.

e Duelo

Nesta secdo, dois temas sdo comparados e competem entre si — como Pixar X

Dreamworks e Arroto X Pum — de acordo com a analise dos componentes em comum.

o Debate que eu gosto

Nesta secdo apresenta-se um assunto e dois leitores participantes da Turma do
Fund&o — grupo de leitores que auxilia a equipe da ME na produc¢éo da revista — julgam com

Sim ou N&o e argumentam sobre.

e Marcha a Ré

Esta sec¢do conta a histéria de um objeto ou conceito em uma linha do tempo desde

sua invencdo até os dias atuais.
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e Retrato falado

Nesta secao, a vida de uma personagem da historia é recontada, mostrando qual foi
o desfecho de sua historia.

As duas sec¢les citadas anteriormente [Marcha a Ré e Retrato falado] sdo as mais
educativas da revista, pois levam para o leitor informagdes importantes sobre personagens,

objetos e conceitos e que talvez sejam inéditas para o leitor.

e Charada fotogréfica

Em uma pagina é apresentada uma parte, ou uma foto com zoom, e sdo oferecidas

trés opcdes sobre do que se trata a imagem. A resposta € dada no fim da pagina.

e XISTUDO

Esta é a maior secdo da revista e apresenta subdivisdes. A parte Cult apresenta
curiosidades a respeito de filmes, seriados, desenhos e livros, além de oferecer uma
indicacéao literaria. Na area Tech, os geeks saboreiam curiosidades e dicas sobre games,
também ficam sabendo das ultimas novidades tecnoldgicas. O Mix apresenta um pouco de

todos esses assuntos, com algumas divisdes recorrentes, como “Quem veio antes? 7,

“Rapidinhas” e “Ao pé da Letra”.

e You & Me

E a parte mais editorial da revista. Nela a redacdo desvenda o enigma da capa,
mostra um pouco do contetdo digital — chamando o leitor da revista para essa area, além de
pedir a opinido do leitor — e faz a errata da edi¢do anterior (intitulada M.A.L.A — Muito Além
do Leitor Atento).

e Contando ninguém acredita

A Ultima secao da revista relata curiosidades bizarras sobre algum topico aleatério.



Universidade Presbiteriana Mackenzie

METODOLOGIA

A pesquisa aqui proposta tem como objetivo definir como se da a segmentacéo e a
formacdo de publico no jornalismo de revista, principalmente as que abordam o publico
infanto-juvenil. A partir do recorte de publico, ficou definido como objeto de andlise as
revistas Recreio e Mundo Estranho. O artigo foi desenvolvido a partir de dois métodos,
bibliografico e pesquisa de campo. A parte bibliografica foi realizada a fim de definir
jornalismo de revista, segmentacdo e um contexto historico das revistas ho mercado. A

pesquisa de campo envolveu o desenvolvimento de dois questionarios.

O primeiro questionario foi direcionado aos responsaveis legais — pais, maes, tios,
tias, etc. — de criancas e adolescentes em idade escolar. O objetivo deste questionario era
saber quanto e por qual meio os responsaveis incentivam a leitura das criangas e o quéo
relevante sdo as revistas na formacdo desses leitores, na visdo dos responsaveis. O
segundo questionario foi criado pensando em criangas e adolescentes — com a faixa etéria
de 6 a 16 anos e em periodo escolar, do Ensino Fundamental | ao Ensino Médio — e
possiveis leitores que se encontram numa faixa etaria maior que essa. O objetivo deste era
saber qual é a visdo do publico em relacao as revistas, entender qual € o ponto de interesse
deles, procurar saber se as revistas ja desempenharam papel de educador e se os leitores

estdo satisfeitos com o contelido abordado.

Os questionarios foram desenvolvidos e aplicados por meio de uma plataforma
online, ambos foram divulgados utilizando redes sociais. E notdrio que ambos o0s
guestionarios foram pensados evitando perguntas que penetrassem na intimidade das
pessoas, seja por questdes financeiras ou de formacao, além de perguntas que incitavam
comportamentos secundarios — como o0 desejo por comprar alguma das revistas, por

exemplo.

RESULTADOS E DISCUSSAO

BN

Os questionéarios foram apresentados a publicos distintos, portanto, o niumero de

respostas foi diferente e a analise dos dados obtidos foi feita separadamente.

O questionério destinado aos responsaveis legais — pais, maes, tios, tias, etc. —
obteve um total de vinte e quatro respostas. A fim de entender como 0s pais incentivavam
seus filhos a ler, eles foram questionados a respeito do meio escolhido para estimular a
leitura dos filhos e os livros ganharam das revistas. Um total de 83,3% (20) dos pais
utilizaram os livros para desenvolver a leitura das criangas, as revistas ficaram com 16,7%,
dos votos apenas. Entretanto, quando indagados acerca do papel das revistas na formacéao

de uma crianca, 79,2% (19) responderam que as revistas sao positivas e é por meio delas
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gue as criancas tém o primeiro contato com a literatura. As questfes e as respostas foram

conflitantes, pois, a maioria dos pais se contrapés.

A explicagdo para essa agao de “indicarei essa literatura para o meu filho/minha filha”
pode ser encontrada no livro “Ponto de Fuga”, da autora Ana Maria Machado, pois a autora
acredita que as pessoas que tiveram um maior contato com as revistas quando pequenas
terd uma memoria afetiva dessa leitura e, assim, as chances de querer compartilhar isso
com as criangas, incentivando-as a ler revistas, € maior. A mesma coisa acontece para
agueles que tiveram uma presenca marcante de grandes autores da literatura e dessa forma

querem repassar livros para suas criancas. (MACHADO, 2016, p. 218)

A formacéo de publico no jornalismo de revista nasce desse ponto. Sabe-se que as
criangas se espelham nos adultos, por essa razdo quando apenas uma parcela — seja um
livro ou uma revista — lhes é apresentado, eles ficardo restritos a esse meio. Assim como
incentivar a leitura desde pequeno fard com que essa crianga se torne um adulto leitor,
como 91,7% (22) pais acreditam, o habito em ler uma revista precisa ser cultivado durante

um tempo.

Talvez, simplesmente 0 que esteja ocorrendo € que os jovens leitores ndo
sabem que existe a caixa, o quarto, a mensagem, 0 mapa, o fruto proibido.
Tanta gente lhes diz “abra, olhe, prove! ”. Mas como ndo veem ninguém
fazendo isso, ja que ninguém lhes fala com paixdo de leituras ja feitas,
acham apenas que tudo é obrigagdo escolar e ndo sentem a menor
curiosidade por fazer a minima exploragdo. (MACHADO, 2016, p. 68-69)

O segundo questionario, destinado aos leitores das revistas, obteve 63 respostas. O
formulario foi dividido em duas partes, as mesmas perguntas foram feitas, porém sendo
destinadas especificamente para a Recreio e a Mundo Estranho. Por essa razdo, optou-se

por analisar individualmente o resultado de cada revista.

Revista “Recreio”

Um dos objetivos do trabalho era descobrir se o publico da revista tinha ciéncia da
proposta da revista em unir educacédo e diversédo e, sim, 81% (51) acredita que os temas
abordados na revista sdo uma jungdo entre esses assuntos. A revista Recreio € pensada
para agradar um publico de 06 a 09 anos, publico que esta na escola (Ensino Fundamental
), sendo assim 72,1% (44) responderam que ja aprenderam um assunto novo na revista,
gue inclusive fora abordado na escola depois, e a outra parcela (27,9% - 17) acha que a
revista € apenas para entretenimento do momento, confirmando que a revista cumpre em

levar esses dois aspectos.
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Para entender como e em quais pontos a revista cativa o publico, varias se¢des da
revista foram apresentadas e os leitores escolhiam quais eram suas favoritas, conforme
segue na figura 1.

s

Analisando os dados obtidos, € perceptivel que as secdes Curiosidades,
Passatempo e Piadas foram as de maior destaque de interesse. A sec¢do Curiosidades €
uma parte bastante educativa, onde a revista apresenta solu¢cdes para dulvidas que o0s
leitores apresentam e, de forma sutil, acabam por ensina-los um assunto novo. A secéo
passatempo, para os leitores € um momento de total descontracdo, onde eles encontram
jogos na revista; porém, os “jogos” apresentados sdo bem didaticos e fazem com que os
leitores explorem, observem mais e pensem em uma solugéo para resolver um problema. As
piadas sdo o momento descontracdo da revista, a se¢éo é feita pelo publico que manda as
piadas para a redacgdo. E notorio que essa segédo € famosa, pois eles conseguem guardar

essas piadas para compartilhar com os amigos ou com a familia.

Nota-se que as trés se¢bes mais famosas, sdo se¢bes que apresentam conteudos
que podem ser compartilhados pelos leitores. Durante um recreio, um leitor pode contar
para o outro uma piada, uma curiosidade ou até mesmo compartilhar um passatempo com o
colega e assim fazer a “propaganda” da revista para outro possivel leitor. Outras sec¢des,
como o Especial e o teste [que é uma subdivisdo das curiosidades], também séo possiveis
de serem compartilhadas, entdo percebe-se que a revista € feita para que mais de uma

crianga possa ser atingida.
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Figura 1: pergunta proposta no questionario direcionado ao publico da Recreio

Qual é a secido que te chama mais a atencdo?

Passatempo
Curiosidades
Piadas

Teste
#eunarecreio

Trinhas

Especial

Faga arte

Passatempo 27 42.9%
Curiosidades 35 E55.6%
Piadas 22 W34.9%
Teste 14m22.2%
#eunarecreio 5m 7.9%
Tirinhas  13m 20.6%
Especial 15 23.8%
Facaarte 10 m15.9%

Fonte: https://goo.gl/forms/BPmCptID37K3yNH02

Revista Mundo Estranho

A Mundo Estranho é uma revista direcionada a um publico mais velho e isso foi
perceptivel, 47,4% (27) acreditam que a revista é feita para pessoas com mais de dezessete
anos e 35,1% (20) acreditam que a revista é feita para adolescentes de 14 a 16 anos. Ao
analisar essa resposta, é notorio que o publico majoritario comega a acompanhar a revista
na adolescéncia e mesmo com o passar do tempo ainda se sente a vontade para continuar
lendo. A ME é feita para formar um publico a longo prazo, ela apresenta temas que sao
atraentes e de facil entendimento para os mais novos e segue uma linha de temas mais

“adultos” para pegar a outra parcela.

Assim como a Recreio, a Mundo Estranho foi vista como uma juncéo entre educacao
e entretenimento, com 84,2% (48) dos votos. Para entender como e em quais pontos da
Mundo Estranho chamam a atencdo desse publico, varias secbes da revista foram

apresentadas e os leitores escolhiam quais eram suas favoritas, conforme mostra a figura 2.
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As secdes Fato ou Boato, Contando ninguém acredita, Debate que eu gosto e a Xis
Tudo foram as mais lembradas pelo publico. Fato ou Boato é a se¢cao que desmistifica as
hipdteses e teorias que surgem a respeito de um assunto, € uma secao bem trabalhada, que
carrega muitas informacdes e sempre se utilizando do recurso dos infograficos — que é
marca da revista como um todo. Contando ninguém acredita € a Ultima secédo da revista e a
mais rapida, ela traz uma histéria peculiar e aleatéria, € um contelddo que ndo acrescenta

informacéo util e conhecimentos.

Debate que eu gosto € uma secdo onde um tema é abordado e uma pessoa a favor
(sim) e outra contra (ndo) mostra 0 seu lado e razBes para te levar a uma conclusédo
pessoal, é intrigante pois a deciséo fica com o leitor. Xis Tudo € a se¢cdo onde as novidades
em todos os setores sdo mostradas, indicacdes literarias e cinematogréaficas, de aplicativos
e objetos sao feitas e pequenas reportagens sobre algum tema aparecem, é secdo onde o
leitor busca o que tem de novo em todos os assuntos. Todas as sec¢des de maior audiéncia
sdo bem diferentes entre si, 0 que mostra que os leitores realmente possuem gostos

peculiares que sdo atendidos pela revista.

Figura 2: pergunta proposta no questionario direcionado ao publico da Mundo Estranho.

Qual é a segao que te chama mais a atengao?

Fato ou boa...
Top 10

Duek

Debale que...
Marcha a Ré
Ratrato falado
Charada fot...
Xis tudo

You & Me

Contanda ni,

Fato ou boato? 37 71.2%

Top10 15 28.8%

Duelo 7P 13.5%

Debate que eu gosto  18[ll 34.6%
MarchaaRé 5 9.6%

Retrato falado 12 23.1%

Charada fotografica 110 21.2%

Xis tudo 17 32.7%

You & Me Sl 9.6%

Contando ninguém acredita 19 [l 36.5%

Fonte: https://goo.gl/forms/BPmCptID37K3yNH02
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao analisar os dois produtos jornalisticos direcionados ao segmento infanto-juvenil é
perceptivel o uso de recursos semelhantes. Ambas as revistas contam com uma parte
grafica muito bem trabalhada, a Mundo Estranho € reconhecida pelo uso de infogréficos que
surpreendem e atraem leitores. O trabalho das redacdes em abordar assuntos educacionais
e “brincar” ao mesmo tema € primoroso, pois 0 publico esquece da informagdo que seria

macante e Ié de forma prazerosa.

O trabalho queria esclarecer como se da a formacdo de publico no jornalismo de
revista e esclareceu-se que o meio pelo qual os responsaveis incentivam as criangas e 0s
adolescentes a ler é fundamental para essa formacao. O jornalismo de revista so ird ganhar
novos seguidores quando os influenciadores desse publico trabalhar com as revistas e
introduzi-los a esse meio de comunicagdo. Nitidamente, aqueles que cresceram sob
influéncia da revista Recreio, no futuro passardo para a revista Mundo Estranho, pois ela

segue uma linha parecida, porém com assuntos mais maduros e mais complexos.

Uma das preocupacdes recorrentes do jornalismo — de forma geral — € se 0 impresso
irA acabar com o advento da internet. No questionario direcionado aos leitores, foi
perguntado se eles conheciam ou ja visitaram o site da revista Recreio e da Mundo
Estranho, 95,2% (60) responderam que nao. E, quando questionados se o site era mais facil
para ser acompanhado, 64,5% (40) afirmaram que ndo, o legal da revista € comprar
impressa e colecionar. Esses dados desmistificam o medo em atingir essa nova geragéo

com o online, pois a edicdo final das revistas é satisfatoria para atingir esse publico.
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